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RESUMO

As mudancas tecnolégicas, as novas demandas sociais, historicas e econdmicas e as perspectivas sobre
o futuro profissional do Jornalismo fazem com que pesquisadores(as) busquem, dentro do ambiente
universitario, compreender esse novo cenario a partir de levantamentos de campos de atuacdo e os
desafios dos recentes profissionais formados na area. Assim, a presente pesquisa tem o objetivo de
tracar o perfil e os caminhos percorridos por egressos(as) do curso de Jornalismo da Universidade de
Gurupi (UnirG) a partir de questionario estruturado que discute o cenario profissional na regido sul do
estado do Tocantins. Conclui-se que as reflexdes derivadas deste trabalho auxiliam no debate sobre o
futuro profissional do jornalista na Regido Norte do pais.
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ABSTRACT

Technological changes, new social, historical and economic demands and perspectives on the
professional future of journalism have led researchers to seek, within the university environment, to
understand this new scenario by surveying fields of work and the challenges faced by recent graduates
in the field. The aim of this research is to outline the profile and paths taken by graduates of the
Journalism course at the University of Gurupi (UnirG) using a structured questionnaire that discusses the
professional scenario in the southern region of the state of Tocantins. It is concluded that the reflections
derived from this work help in the debate on the professional future of journalists in the northern region
of the country.
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REBEN]

RESUMEN

Los cambios tecnoldgicos, las nuevas demandas sociales, historicas y econdmicas y las perspectivas
sobre el futuro profesional del periodismo han llevado a los investigadores a buscar, en el ambito
universitario, la comprensién de este nuevo escenario a través del relevamiento de los campos de
actuacion y de los desafios enfrentados por los recién graduados en el area. El objetivo de esta
investigacidn es delinear el perfil y los caminos recorridos por los graduados del curso de Periodismo
de la Universidad de Gurupi (UnirG) mediante un cuestionario estructurado que discute el escenario
profesional en la regién sur del estado de Tocantins. Se concluye que las reflexiones derivadas de este
trabajo ayudan en el debate sobre el futuro profesional de los periodistas en la region norte del pais.

PALABRAS CLAVE
Graduados. Mercado de trabajo. Graduacién. Periodismo UnirG.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo tem um papel fundamental para o desenvolvimento de uma
sociedade democratica e cidada. A primeira definicdo de jornalismo data do século
XVIl e estava, entdo, muito associada ao registo e ao relato sistematico de
acontecimentos (Zelizer, 2004), ja a profissdo de jornalista surge associada a um
conjunto de transformacgbes sociais, econdmicas, politicas e tecnoldgicas, que
ocorreram no século XIX, sobretudo em na Europa.

E por meio do jornalismo que se conhece a realidade de uma comunidade, os
problemas e as demandas sociais e consegue-se satisfazer a necessidade de saber
sobre os acontecimentos do cotidiano. A sua pratica, sistematizada por meio da
atividade do profissional em jornalismo tem sido, ao longo do tempo, intensificada e
diversificada. Diante disso, muito se discute hoje (no ambiente universitario ou no
mercado de trabalho) sobre os espacos de atuacao deste profissional.

Se nos primordios o principal campo de trabalho era o jornal impresso, seguido
pelo radio e pela TV, atualmente os jornalistas podem trabalhar em areas diversas.
Segundo Roxo e Melo (2018), o jornalismo é hoje uma das profissdes que melhor se
adapta as mudancas sociais e tecnolégicas ocorridas na sociedade moderna. E um
oficilo que caminha lado a lado com o desenvolvimento técnico-social de uma
sociedade.

Concomitantes as mudancgas surgiram novos nichos de atuacao profissional
para jornalistas. A seguir, discorremos sobre oito campos de atuacao de jornalistas a
partir da visdo de alguns autores que refletem sobre a tematica. Em principio,
encontramos a reportagem. Essa é considerada uma das mais conhecidas e
importantes areas de atuacdo de um jornalista. Para Coelho (2015), jornalistas devem
procurar fontes e personagens, apurar sua veracidade, entrevistar, ouvir diferentes
pontos de vista e reunir todas as informacdes necessarias para criar a noticia.

A segunda area de atuagdo é a assessoria de imprensa. Almeida (2016) explica
que jornalistas trabalham como mediadores entre imprensa e seu cliente, sendo seu
porta-voz ao representar seus interesses frente ao publico. O cliente nesse caso pode
ser uma empresa, uma organizacao ndo-governamental (ONG) ou até mesmo uma
personalidade da midia, como os artistas e atletas.

A terceira area de atuacdo descrita nesse estudo é a comunicacao
institucional/empresarial. Nesse caso, jornalistas atuam em parceria com o
departamento de Relagdes Publicas (Roque, 2021). E a funcao principal é o cuidado
com a imagem da empresa junto a seus colaboradores (publico interno) ou
consumidores e sociedade (publico externo). Com isso, jornalistas elaboram todo o
material de comunicacdo da empresa (revistas, jornais, folders, anuarios, etc.) e pode
participar também da cobertura de eventos, bem como promover esses eventos.

A quarta area de trabalho é o jornalismo digital. No mundo contemporaneo,
esse € um dos segmentos mais utilizados. Como afirmam Lopes e Bonisem (2019), isso
se explica pelo fato de que os usos das midias digitais como fontes de noticias tem
sido cada vez mais utilizadas. Assim, o jornalista é responsavel por criar um
planejamento estratégico, produzir temas relevantes para publicacdo em sites, portais
e blogs, de noticias ou corporativos.
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Ainda sobre esse campo é importante mencionar as redes sociais digitais. Pedro
(2018) explica que nas plataformas de redes sociais on-line jornalistas podem fazer
carreira também como social media, alimentando essas plataformas com conteudo
comunicacionais, observando concorrentes e tendéncias, além de fazer a ponte entre
empresas e instituicdes com o publico, respondendo duvidas, criticas, elogios e
comentarios em geral.

A quinta area encontrada é o fotojornalismo. Nesse ramo, profissional do
jornalismo é responsavel por fazer registros fotograficos de fatos cotidianos, eventos,
locais e personalidades. Essas imagens vao ilustrar reportagens, artigos, livros,
documentarios e outros materiais jornalisticos (Aquino; Carlos, 2021).

Ja na sexta area de atuacao encontra-se o jornalismo esportivo (Campagna,
2019), na qual o(a) profissional de jornalismo deve ter conhecimento amplo sobre a
tematica, além de manter um bom relacionamento com as equipes, técnicos e outros
colegas da area.

A sétima area de atuacao é a producao. Nesse campo, o(a) profissional atua na
televisdo ou no radio, com a sugestao de pautas, busca de fontes, personagens e
informagdes e agendamento de entrevistas. Além disso, com o crescimento das midias
digitais, como os canais do YouTube, os jornalistas podem produzir seus proprios
conteddos de forma independente (Moliani, 2020). Essas producdes criam arranjos
econOmicos e jornalisticos alternativos as corporagdes de midia e nesta empreitada
traz implicacBes nos processos de produgdo de conteudo comunicacional (Figaro,
2018; Figaro; Nonato, 2021).

Embora ndo seja uma area de atuacao, acreditamos ser importante acrescentar
um vinculo empregaticio comum na contemporaneidade: freelancer. Segundo Rainho
(2003), trabalhar como freelancer é uma forma de exercer a profissdo de maneira
autdbnoma e se dedicar a um ou a varios segmentos, seja como reporter de revista,
produtor de documentario, atuando nas midias digitais com o marketing de conteddo?!
e/ou produzindo material jornalisticos de forma pontual para veiculos tradicionais de
comunicacdo (em todos os formatos e ancoragens, isto é, do impresso ao digital).
Trabalhar em um regime de trabalho autdbnomo (freelancer) fot uma das ‘saidas’ que
jornalistas encontraram diante do processo de precarizacao da profissao.

E importante salientar que essas sdo apenas algumas areas de atuagdo e que a
todo momento novas vao surgindo a partir das demandas, dos contextos sécio-
historicos e econdmicos e dos locais a partir dos quais as praticas jornalisticas sdo
desenvolvidas.

Apesar disso, uma realidade observada ha algum tempo em areas de atuagao
que exigem uma relacdo de trabalho entre empregador/empregado é a de que essas
atividades tém sofrido um processo de precarizagdo profissional (Figaro et al, 2021),
principalmente nas pequenas cidades no interior do patis, onde os poucos veiculos de
comunicacao que resistem as mudangas no cenario comunicacional possuem
fragilidades na estrutura financeira que limita o investimento e custeio do piso salarial
da profissao.

1 A mudanca na forma de consumo de produtos comunicacionais jornalisticos (publico em geral busca
informacgdes de forma mais autdnoma) ‘exige’ que jornalistas produzam e publicizem suas noticias se
valendo de formatos de escrita alinhados aos principios de marketing (Nicoletti, 2019).
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O cenario do jornalismo profissional ficou sensivelmente mais
complexo, tanto nas empresas de midia tradicional como nas
nascentes organizagdes e novos arranjos independentes (online), seja
pelo fendmeno da precarizacao do trabalho, quanto pelo advento das
organizacbes do chamado jornalismo independente, bem como a
consolidagdo dos espagos de trabalho fora da midia. (Mick et al, 2022,
p.02).

Além disso, os profissionais da comunicacao estdo diante da falta de visao do
poder publico e privado para a relevancia da atuacao de jornalistas com formacao,
com a perspectiva de que para atuar como jornalista ndo é necessario nenhum tipo de
conhecimento na darea e de diploma de graduacdo. A maioria dos(as)
empregadores(as) considera que a simplicidade das técnicas jornalisticas dispensa
uma abordagem tedrica especifica e uma formacao especializada.

Todos esses percalcos e embates corroboram para que, muitas vezes, os(as)
jornalistas sejam obrigados(as) a atuarem em locais que ndao condizem com a sua
formagdo profissional e/ou se submetam a cargas horarias exageradas e baixos
salarios. A maioria das prefeituras de cidades interioranas, por exemplo, ndo possuem
o cargo de jornalista regulamentado para a contratacao de um profissional qualificado.
Sao destinados a qualquer outro cargo de assessor de comunicagao/imprensa para
suprir a caréncia do setor. Outras vezes, coloca-se pessoas ndo formadas na area,
apenas por apadrinhamento politico e interesses pessoais.

Assim, ao olhar para a cidade de Gurupi e municipios vizinhos que compdem a
regido sul do estado do Tocantisn?, observamos que essa é uma realidade vivenciada
pelos(as) profissionais locais, sendo que, a maioria desses(as) jornalistas que atuam no
mercado de trabalho dessa regiao sao egressos da Universidade de Gurupt (UnirG).

O Curso de Jornalismo da IES existe ha 22 anos e ja formou mais de 200
jornalistas. Atualmente, junto a Universidade Federal do Tocantins (UFT), sdo as duas
Unicas Instituicdes de Ensino Superior (IES) que oferecem o curso na modalidade
presencial em todo o estado do Tocantins. Conforme dados do Ministério da Educacado
(MEC), consultados em maio de 20233, no estado existem ainda 17 cursos de
Jornalismo, dentre os quais 13 foram abertos na modalidade Educacdao a Distancia
(EaD), entre os anos de 2017 e 2023.

Neste sentido, este artigo busca refletir sobre o mercado de trabalho jornalistico
no sul do Tocantins a partir da seguinte questdo norteadora: “onde estdo os
profissionais graduados pelo curso de Jornalismo da Universidade de Gurupi (UnirG)?”
Almejamos, a partir dessa investigacao quanti-qualitativa, tragar um panorama do
cenario profissional na regido, revelando aspectos que contribuirdo para futuras
discussdes acerca das trajetorias profissionais e do mercado de trabalho jornalistico.

2 A cidade de Gurupi (TO) apresenta um grande raio de influéncia econémica, social e politica na regido.
Atualmente, o municipio é um polo para outros 17 municipios: Alianca, Alvorada, Araguacu, Cariri,
Crixas, Dueré, Figueirdpolis, Formoso do Araguaia, Jau, Palmeirdpolis, Parand, Peixe, Sandolandia, Sdo
Salvador, Sdo Valério, Sucupira e Talisma (IBGE, 2021).

3 Acesso feito no portal do MEC sobre os indicadores de ensino superior (Brasil, s/d)
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2 ATUA(.AO PROFISSIONAL DE JORNALISTAS NO TOCANTINS: O
MERCADO DE TRABALHO

Segundo a ultima atualizagao feita pelo Atlas da Noticia (Projor, 2019), o estado
do Tocantins conta com 185 veiculos de comunicacao, diversificados nos seguintes
segmentos: impresso, online, radio e TV. Ao total sdo 24 jornais impressos, 70 online,
57 radios e 34 emissoras de televisdao. Em relagdo aos dados de Gurupi, maior cidade
da regido sul e a terceira maior do estado, existem atualmente 04 veiculos impressos,
06 online, 03 radios e 04 emissoras de televisao.

Ainda nessa mesma pesquisa, no que tange ao Tocantins, notamos a recorréncia
das radios como uma fonte importante de informagdo e em varios municipios as radios
comunitarias sao o Unico meio de comunicac¢do da cidade (Botelho, 2022). No entanto,
vale destacar que algumas cidades ainda sao consideradas como ‘desertos de noticias’,
isto porque, no Brasil ha diversos espacos geograficos excluidos do acesso a cobertura
jornalistica, sem qualquer noticia local/hiperlocal. Todavia, vale destacar que uma parte
consideravel da populacdo brasileira tenha acesso a internet, compondo dessa forma
a 'sociedade conectada em rede’ (Castells, 1999).

A Regiao Norte, segundo dados do Atlas da Noticia (Projor, 2019), é a regido
com a maior quantidade de desertos de noticias do pais, com 63,1% do seu territério
sem cobertura jornalistica. Isso significa que, do total de 450 cidades nortistas, 284 nao
tém nenhum veiculo local, cobrindo pautas e produzindo conteludo de interesse
publico.

O Atlas da Noticia (apud Botelho, 2022) também revelou, através do censo da
imprensa brasileira, que o segmento jornalistico digital tem sido bastante atuante e
com maior crescimento no pais atualmente. Em Gurupi, por exemplo, percebe-se um
surgimento da criacdo de sites e paginas/perfis em redes sociais, producao de
conteddo sobre alguns municipios e reproducdo de informacdes no ambiente digital
envolvendo as emissoras de radio. De acordo com Botelho (2022), a organizacao
institucional das radios com vistas a profissionalizacdo, combinadas a oportunidades
de formacdo, podem ser um caminho para o fortalecimento do jornalismo no ambito
da regido Norte do pais.

Além das emissoras de radio, observa-se que alguns jornalistas acabam atuando
no telejornalismo como produtores e/ou repérteres e em veiculos de comunicagao
online, que tém ganhado bastante destaque na cidade de Gurupi. Sites, blogs e
paginas de conteudo jornalistico em redes sociais como o Instagram chamam a
atencdo de quem realiza busca por noticias locais. Por outro lado, constata-se forte
presenca de jornalistas locais exercendo funcdes fora da midia, como assessoria de
imprensa, marketing e comunicacdo  corporativa, evidenciando uma
multifuncionalidade.

Diante desse ambiente complexo que mescla o digital com a permanéncia de
praticas jornalisticas tradicionais, desafios locais sao observados na regido sul do
estado do Tocantins - afastada dos grandes centros hegemonicos de producgao de
noticia - como o entendimento do perfil dos profissionais formados na area e as
necessidades da universidade em buscar adequar o ensino de Jornalismo as realidades
locais. Sendo este o foco deste artigo.
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2.1 METODOLOGIA E LIMITES DA PESQUISA

Esta é uma pesquisa basica, de natureza quali-quantitativa, exploratoria quanto
a abordagem (Gil, 2022), sendo suas etapas:

a) Levantamento do quantitativo de egressos do Jornalismo, por semestre,
de 2005 a 2022, junto a Secretaria Académica da UnirG, por intermédio
da Coordenacao do Curso;

b) Levantamento do maior nimero de contatos possivel;

¢) Rastreamento dos egressos via redes soclais e/ou WhatsApp;

d) Aplicacdo de questionario estruturado;

e) Tabulacao e analise de dados.

Essa pesquisa de perfil dos egressos do curso de Jornalismo da Universidade de
Gurupt (UnirG) foi realizada se valendo de um questionario estruturado em rede
(Google Forms), de participacdo espontanea, feita pela internet e realizada de
setembro a novembro de 2022. O questionario busca tracar um perfil e fora concebido
colaborativamente por dois membros da equipe do grupo de pesquisa "Diagnostico
das dinamicas na ecologia midiatica da regido sul do Tocantins: veiculos, redes,
(des)informagdo e infodemia”, formado por docentes e discentes do curso de
Jornalismo da UnirG. As perguntas foram feitas na modalidade objetiva e subjetiva, a
saber: a) nome; b) sexo; c¢) faixa etéaria; d) cidade onde reside atualmente; e) ano de
conclusdo do curso de Jornalismo/Comunicagdo Social na UnirG?; f) ja cursou alguma
pds-graduacdo?; g) cursou uma nova graduagao; h) em caso afirmativo, em qual area?
Atualmente esta exercendo qual formagdo?; i) atualmente trabalha na area de
Jornalismo/comunicacdo?; j) caso a resposta seja afirmativa ou negativa: em que
area/empresa? Por quanto tempo?; k) caso ndo tenha trabalhado na area de formacao,
o que impediu?; l) estd atuando por quanto tempo na area de comunicagao? Ja ficou
fora da area? Por qué?; m) é filiado(a) a algum sindicato de jornalistas?; n) o que motiva
e/ou desmotiva vocé a insistir e investir na area da comunicacdo?; o) qual sua visao
sobre o mercado de trabalho na area jornalistica/comunica¢do no Tocantins na
atualidade?

Passada a etapa da aplicacao da pesquisa, fol feita a tabulagdo dos dados com
recursos do proprio Google Forms e também de planilhas eletronicas (google sheets)
para montagem de tabelas e graficos. Dessa forma, o processo de tratamento de dados
se deu a partir da tabulacdo e descri¢cao analitica (Gil, 2022).

Para tanto, foram utilizadas anotacdes e tabelas em formato Excel. Ja para a
analise dos dados, foram elaboradas as seguintes categorias: a) perfil demografico e

4 Aprovado pelo edital 2021/13 da Pré-reitoria de pesquisa da UnirG, na modalidade B, vinculado a linha
de pesquisa: Cidadania, Estado e Politicas Publicas Grupo de pesquisa do curso: Desenvolvimento
Regional e Sustentabilidade. Ao longo do desenvolvimento do projeto, em 2022, o mesmo foi
desmembrado em trés frentes: estudo do catdlogo do curso, perfil do(a) discente egresso e andlise de
perfis de Instagram do municipio que mesclam "memes” e “noticias”.
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geografico; b) carreira profissional; c) perspectivas profissionais. O processo de analise
de dados que resultou na escrita deste artigo corresponde a etapa final do estudo e
refere-se ao tratamento aplicado aos dados coletados, objetivando construir uma
argumentacao relevante que possa responder aos objetivos da pesquisa, bem como
ao problema adotado como propdsito da investigagao.

A populacdo amostral foi composta por 235 egressos?, formados desde a
primeira turma do curso de Jornalismo (entre 2005 e 2022). A amostra em questao
caracteriza-se como nao probabilistica por acessibilidade, ou seja, fez parte os
egressos que foram localizados e que se dispuseram a participar da pesquisa. Ao total,
115 pessoas participaram da pesquisa pelo Google Forms, representando 48,9% da
amostra inicial almejada.

2.3 RESULTADOS E DISCUSSOES: TRACANDO O PERFIL E AS
TRAJETORIAS DE JORNALISTAS EGRESSOS DA UNIRG

Dentro do total de 115 participantes da pesquisa, os resultados alcangcados em
relacdo ao perfil demografico e geografico sdo: 71 egressos sdo mulheres e 44 sdo
homens, sendo que a maioria das pessoas estao na faixa dos 31 aos 40 anos de idade
e mesmo depois de formados continuam residindo em Gurupi (66 egressos). Os(as)
outros(as) 49 egressos(as) estao dispersos entre a capital Palmas (18 egressos) e outras
pequenas cidades do Tocantins, Goidnia-GO, Brasilia-DF, nos estados de Minas Gerais,
S3o0 Paulo, Amazonas, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e 2 residindo fora do pais. E
importante destacar que desses dois egressos que atualmente residem fora do pais,
apenas um deles trabalha na area da comunicagao, sendo fotografa.

Em relacdo a carreira profissional, 41 afirmam ndo estarem trabalhando na area
da Comunicacao/Jornalismo, enquanto 74 continuam atuando na area. Desses que
seguem atuando, 28 exercem sua profissio na area de Assessoria de
Imprensa/Assessoria de Comunicacdo em 6rgdos publicos, principalmente
prefeituras locais e a segunda area com maior nimero de egressos(as) trabalhando é
em emissoras de televisao (10), sequido de 6 em radios (tanto como locutores ou
produtores) e 4 que desenvolvem atividades profissionais gerando conteudos
comunicacionais para sites e blogs (jornalismo digital) da regiao.

Dos egressos do curso de Jornalismo da UnirG, 52 continuaram dando
sequéncia da formacdo por meio da especializagdo, um total de 45,2%. J& no ambito
da pos-graduacao stricto sensu, 7 egressos(as) cursaram mestrado e 56 ndo fizeram
nenhuma pés-graduagdo desde que concluiram o curso.

O resultado desta analise revela uma proporgao quase igualitaria de perfil de
egressos que buscam melhorias na formagao profissional por meio da especializagao
e daqueles que apenas concluiram a graduacao. Vale destacar que, no estado do
Tocantins sao poucas as possibilidades de dar sequéncia aos estudos na area. O Unico
curso stricto senso € o Programa de Pds-Graduagao em Comunicacao e Sociedade da
Universidade Federal do Tocantins (UFT), localizado na capital Palmas e que teve sua
primeira turma em 2016.

> Dados da Secretaria Académica da UnirG (2022).
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Ao todo 92 egressos(as) concluiram o curdo de Jornalismo na UnirG e nao
fizeram outra graduacdo. No entanto, a presente pesquisa revela que 23 resolveram
fazer uma segunda graduacdo e deste total 15 (quinze) deixaram de exercer o
Jornalismo. Ha diversas areas como Histéria, Direito, Pedagogia, Contabilidade, Servigo
Social e Enfermagem.

Ja com relagdo a perspectiva profissional é possivel refletir, a partir dos dados
quantitativos, sobre questdes de carater qualitativo: as principais desmotivacdes com
a area do jornalismo estao relacionadas ao baixo salario e a falta de postos de trabalho
gue possam absorver todos os egressos na regido. Apesar de muitos responderem a
pergunta “o que os motiva a insistir e investir na area da Comunicag¢do?” falando sobre
“amor a profissdo”, "vocacao” e “possibilidade de atuagdo em varias locais no
jornalismo”, observa-se que as questdes relacionadas a desmotivacao na perspectiva
profissional em ambito regional do sul do Tocantins prevalecem, sendo esse um dos
grandes desafios a serem enfrentados pela Universidade, enquanto espaco de
formacao profissional. Soma-se a isso as constantes crises da profissao (Fidalgo, 2005),
tensionando e gerando desmotiva¢des para o processo de ensino-aprendizagem e
insegurancas por parte dos(as) académicos(as) e futuros(as) egressos(as).

Outro motivo para a desmotivagdo observado na pesquisa é a preocupacao
constante com a nao obrigatoriedade do diploma para exercer a profissao. Apesar de
ndo ser uma discussao recente, a tematica traz reverbera¢des nas escolhas profissionais
com a consequente diminuicao na demanda de discentes em cursos de Jornalismo,
afinal, o exercicio profissional sem o diploma é absorvido no mercado de trabalho
muitas vezes sem pagamento de um piso salarial e com jornadas de trabalho além da
registrada legalmente.

As analises dos dados extraidos na pesquisa revelam também que existem
dificuldades e limitaces de insercdo junto aos meios tradicionais, que sao poucos no
Tocantins e que os jornalistas tém maiores oportunidades de atuacdo em assessoria
de comunicagdo e imprensa de érgaos publicos, assessoria politica e em producao de
conteddo comunicacional para midias digitais. Entre as principais falas sobre o
mercado de trabalho no estado do Tocantins estdo as problematicas dos espacos de
atuagdo serem privados e a forma de insercao ser fortemente marcada por indicacao
politica e ndo pela competéncia e qualidade de formacao profissional. A falta de
concursos publicos no estado também é uma das grandes queixas sinalizada por
egressos(as) que participaram da pesquisa. As(os) respondentes trouxeram narrativas
sobre a limitacdo do espaco de atuagao e acionaram termos como “monopolizada”,
“espaco fraco de atuacdo”, “vagas ocupadas por quem nao é jornalista”.

A respeito das formas de trabalho, observa-se que ha poucos(as) egressos(as)
da UnirG que estdo inseridos(as) no mercado como contratados em regime CLTS,
outros apenas contrato verbal ou prestadores de servico, tanto em empresas publicas
quanto privadas. Atuam também de forma auténoma, via MEIl (Microempreendedor
Individual). Interessante ressaltar que do total de egressos participantes, apenas 25 sao
atualmente sindicalizados na categoria.

6 A Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT) significa a legislacdo trabalhista. Essa legislacdo apresenta regras
para uma relagdo de vinculo empregaticio, com direitos e deveres de empregadores(as) e trabalhadores(as). A
CLT foi promulgada em 1943, no governo Getulio Vargas e considerada um avanco para classe trabalhadora,
todavia em 2017 sofreu altera¢des com a Lei 13.467 (Brasil, 2017).
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E possivel perceber, portanto, a instabilidade do vinculo empregaticio que
atinge os jornalistas formados na Universidade de Gurupi (UnirG) uma vez que, apesar
de a CLT ndo garantir uma estabilidade equiparada ao do servigo publico, oferece
garantias trabalhistas que sugerem a sensacao de seguranca no emprego e
eventualmente apds uma demissao, como seguro-desemprego, recebimento de
indenizacdes e Fundo de Garantia (FGTS), conforme reforca MICK et al. (2022).

A precariedade do ponto de vista salarial/remuneracao, jornada e estrutura do
ambiente de trabalho, tipos de vinculo e regulamentacao revela um cenario ainda mais
complexo se observarmos o territdério no qual o curso de Jornalismo esta inserido: sul
do estado do Tocantins, regido Norte do Brasil. A falta de espagos para um trabalho
seguro e efetivo faz com que se torne volatil e, consequentemente, gere efeitos diretos
no valor pago a esses(as) trabalhadores(as); com pouca demanda de locais para exercer
o trabalho e muita oferta de profissionais formados(as). Desse modo, o exercicio do
jornalismo na regido € incerto e fragil, como por exemplo, o que acontece na regido
durante o periodo eleitoral: o mercado absorve uma gama de profissionais, com baixos
salarios e carga horaria excessiva, para exerceram fungdes na area jornalistica. E
quando finaliza o periodo, muitos(as) voltam ao desemprego e o ciclo de um
‘jornalismo na informalidade’ continua.

Por outro lado, a pesquisa que resulta este artigo mostra também perfis
profissionais que surgiram com as novas tecnologias e os diferenciados tipos de
arranjos jornalisticos no ambiente local. Observa-se a abertura da possibilidade de
novas frentes de acBes para buscar um campo profissional mais seguro e,
principalmente, regulamentado, ja que ainda falta um quantitativo maior de jornalistas
sindicalizados e articulados enquanto categoria profissional na busca por melhores
condicdes salariais e de trabalho.

Com base na sintese da analise trazida neste artigo, podemos destacar os
seguintes pontos importantes de serem refletidos:

a) Este artigo contribuiu para a reflexdao dos préprios jornalistas locais formados
pela Universidade de Gurupi. Ndo a toa conseguiu-se ter uma margem de quase 50%
de egressos participantes da pesquisa. As perguntas colocadas no Google Forms
ajudaram a pensar sobre suas escolhas profissionais individuais, sobre o estado de
desvalorizacao da profissao atualmente na regido, sobre a precarizacao e a falta de
desenvolvimento de carreira e as suas experiéncias pessoais no sul do estado do
Tocantins;

b) Observamos que a reflexdo gerou um sentimento de desabafo em muitas
respostas, mostrando a vontade de ver a area do Jornalismo mais bem valorizada e
com mais postos de trabalho na regiao;

c¢) Com o pequeno quantitativo de pessoas que fazem parte de sindicatos
profissionais, concluimos que existe uma falta de unido na categoria para lutar por
melhores condicbes e dificuldades impostas pela variedade de atuagdo que a categoria
comporta;

d) Consequentemente, sente-se a necessidade de uma maior atuagao de
sindicatos na regido do sul do Tocantins, desenvolvendo ag¢des efetivas de cunho
educativo para recém egressos(as) e até mesmo académicos do curso;

f) Observamos uma dificuldade de muitos(as) egressos(as) em se adaptarem as
constantes mudangas que o jornalismo impde e necessita;
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g) Baixa formacao continuada na area de Comunicagao/Jornalismo, sobretudo
na pés-graduagao stricto senso.

A observacao construida a partir desta pesquisa é multifacetada. Os dados
quantitativos ndao conseguem, por vezes, dar conta da complexidade de entender o
cenario do Jornalismo na regido sul do estado do Tocantins, Norte do Brasil como um
todo. As configuracdes ja feitas no mercado de trabalho junto as novas demandas que
vao surgindo com o ambiente digital faz com que muitos(as) egressos(as) busquem
construir uma ponte com os diversos meios — do tradicional ao digital- muitas vezes
frustrada e sem grandes incentivos.

Diante disso, a uma perspectiva académica, essa realidade fol observada
pelos(as) docentes do curso de Jornalismo. Em 2020, por exemplo foi aprovado o
Projeto Pedagodgico de Curso voltado ao Jornalismo de Dados. O Projeto Pedagdgico
do curso de graduag@o em Jornalismo da Universidade de Gurupi (UnirG) foi elaborado
tendo como base a Resolugdo CNE/CES n° 001/2013, de 27/09/2013 (Brasil, 2013), que
instituiu as novas Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Jornalismo,
levando em consideracao os desafios da educagado superior diante das mudancas que
vem ocorrendo na sociedade, no contexto das novas midias, no mercado de trabalho
e no exercicio profissional de jornalistas.

O objetivo da reestruturacao da matriz curricular do curso foi buscar novas
competéncias para futuros(as) egressos(as), construindo novos cenarios de atuacao e
perfil profissional no estado do Tocantins. O questionario que resultou na presente
pesquisa apenas revelou o que outrora ja havia sido vislumbrado: a percepgao de que
ndo se trata de substituir completamente o jeito de fazer Jornalismo, mas que é preciso
se adaptar aos tempos em que todos estdo conectados ao ambiente digital, onde as
informacdes estdo disponiveis na rede mundial de computadores. Por outro lado,
apesar das modificacdes pensadas pelo curso, busca-se também fortalecer uma
formagdo que reconheca as caracteristicas primordiais do profissional jornalista e os
diversos espacos de atuacao.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do desenvolvimento deste projeto, em 2022, e sua concretizacao em
2023, muitas reflexdes interessantes aconteceram de modo a possibilitar uma
discussdao mais aprofundada sobre o perfil dos egressos do curso de Jornalismo da
UnurG e, consequentemente, sobre o mercado de trabalho no sul do Tocantins.

Os dados obtidos indicam a necessidade de se debrucar em estratégias de
protecdao ao emprego dos jornalistas ali formados(as). Percebe-se que o mercado
jornalistico na regido necessita que mais empresas de midia em geral se instalem no
estado, para que se possa abrir maiores oportunidades aos profissionais disponiveis.
Soma-se a isso, a urgéncia em ter maiores investimentos em midias alternativas, como
as encontradas nos novos arranjos de jornalismo independente em redes sociais e
demais midias digitais.

Além disso, esta pesquisa mostra um descontentamento significativo dos(as)
egressos(as) com o mercado de trabalho, seja por questdes salariais, de campo de
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atuagao, valorizacao e questdes estruturais, como a nao obrigatoriedade do diploma
para o exercicio da profissao, esta ultima que impacta significativamente no mercado
de trabalho do jornalista ndo apenas a nivel local, mas também nacional.

Diagnosticamos também que a queda da obrigatoriedade do diploma impacta
fortemente na busca pela formacdo académica, com a consequente diminui¢do na
demanda de académicos no curso de Jornalismo nos ultimos anos, outro cenario que
reconfigura o mercado jornalistico é o crescente avango dos usos midias digitats, pois
abriram caminhos para o avan¢o de producao de conteddo comunicacionais sem
preceitos basicos jornalisticos e éticos, e esses tem ganhado muito destaque no
cenario local de Gurupi (TO). Paginas de Instagram e Blogs se colocam como
produtores de “informacao e noticias” e ganham destaque e patrocinio, apropriando-
se de espacos que outrora eram conduzidos por jornalistas com formacao.

A visualizagao de um panorama sobre a insercdo de egressos(as) do curso de
Jornalismo da UnirG no mercado de trabalho em nivel local e na regido Norte do pais
demonstra que os espacos atualmente ocupados por eles(as) ainda sdo insuficientes.
Ademais, temos as desigualdades territoriais enfrentadas por aqueles(as) que residem
em locais que ainda se configuram como ‘desertos de noticias’ ou que prevalecem os
poucos e hegemonicos veiculos de comunicagdo. Muitos(as) egressos(as) estdo
buscando se reinventar no ambiente jornalistico na cidade de Gurupi (TO), construindo
novas possibilidades de atuacao e producao da informacao.

Por fim, a nivel institucional, faz-se necessario destacar também que a producao
de pesquisas com este carater colabora para que a Universidade possa atingir suas
metas do Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI 2019-2023), cuja Politica
Institucional de Egressos objetiva promover a¢des que os aproximem da universidade,
possibilitando um “[..] processo continuo da avaliacdo das condigdes de oferta dos
cursos, com vistas ao aprimoramento do processo de ensino-aprendizagem e,
adicionalmente, integrar os ex-alunos as atividades de Ensino, Pesquisa e Extensao”
(UNIRG, 2019. p.71). Sendo assim, essa pesquisa € primordial para discussdes dentro
do curso de Jornalismo da UnirG a respeito da necessidade de se repensar estratégias
de fortalecimento da profissio frente as novas demandas de mercado,
compreendendo os espagos onde 0s egressos estdo ocupando e a fungdo da
universidade enquanto local de investigacao e diagndstico das realidades sociais.
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