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RESUMO

No contexto contemporaneo da comunicacgdo digital e do mercado de trabalho para jornalistas no Brasil,
empregados formalmente, autdbnomos ou empreendedores, a exigéncia é por profissionais
multiplataforma e polivalentes, com dominio dos mais variados meios e linguagens, podendo assumir
multiplas funcdes (FIGARO, 2013). A dinamica da rotina produtiva ampliou-se e a cobertura de uma pauta
permite o tratamento em diferentes linguagens e formatos e, neste leque de possibilidades, ha a exigéncia
de adaptacdo e de atualizacdo dos formatos para o meio digital, ndo bastando repetir os modelos de
plataformas tradicionais (veiculos impressos, televisdo e radio). Neste sentido, encontramos a necessidade
de atualizacdo do curriculo no curso de Jornalismo da Escola de Comunicacbes e Artes (ECA) da
Universidade de Sao Paulo (USP), uma instituicdo de financiamento publico. Assim, sem abonar contetidos
tedricos e praticas de plataformas tradicionais, e na busca por reflexdes e novas préaticas para as demandas
atuais, propusemos aos alunos das disciplinas Projetos em Televisdo e Jornalismo Online (oferecidas no
mesmo periodo do curso) o tratamento hipermidiatico de uma mesma pauta, resultando em um trabalho
préatico final que fosse avaliado pelas professoras das duas disciplinas.
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ABSTRACT

In the contemporary context of digital communication and the job market for journalists in Brazil, whether
formally employed, self-employed or entrepreneurs, the requirement is for multiplatform and
multifunctional professionals who master a wide range of means and languages, possibly stacking up
multiple roles. (FIGARO, 2013). The dynamics of productive routine was extended and coverage itself may
be performed in different languages and formats and, in this new array of possibilities, lies the need to
constantly adapt and update formats for the digital means, not merely the repetition of traditional
platform models (the press, television or radio). In this sense, we felt the urge to update the academic
curriculum of the Journalism course at the School of Communications and Arts (ECA) of the University of
Sdo Paulo (USP), a public-funded institution. Therefore, while still incorporating theoretical and practical
contents of traditional platforms, and in search of reflections and new practices for current demands, we
have proposed to the students of the disciplines Projects on TV and Online Journalism (offered in the same
period) a hypermedia treatment for the same coverage, resulting in a final practical assignment evaluated
by the professors of both disciplines.
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Convergéncia de televisao e internet no ensino do Jornalismo

1 INTRODUCAO

Acompanhar as velozes mudangas do mercado jornalistico ocorridas,
sobretudo, nas ultimas duas décadas é, sem duvida, um dos grandes desafios
dos cursos de Jornalismo das universidades brasileiras. A introducao de novas
tecnologias alterou ndo apenas as rotinas produtivas do trabalho jornalistico,
mas as exigéncias de qualificagdo dos profissionais ampliaram-se. Se antes um
jornalista podia ‘escolher’ trabalhar em veiculos impressos, emissoras de
televisdo ou emissoras de radio, hoje, quase ndo ha escolha. E, quando h3,
existe a demanda por um profissional que redna competéncias de todas estas
areas, ou seja, que possua habilidades multimidiaticas. Nesta nova
configuragdo, espera-se que o jornalista seja capaz de produzir a mesma pauta
em diferentes formatos, para diferentes meios, desempenhando varias fun¢des
ao logo do processo produtivo do material jornalistico.

Veiculos de plataformas tradicionais, como impressos e emissoras de
radio e de televisdo, criaram sites exclusivos para jornais, revistas, telejornais,
programas de radio, que demandam a producdo de conteddos voltados
exclusivamente para estas plataformas, com linguagens prdprias para o meio. Ja
nao é possivel repetir os modelos tradicionais de textos, de audio e de video
nem no mercado e nem no ensino do Jornalismo. N@o basta colar e copiar e
transferir para o meio digital o texto publicado na revista ou video transmitido
no telejornal, reproduzindo loégicas das midias tradicionais para as novas midias.

O entendimento do espago-tempo no campo do jornalismo foi alterado
com o uso dos dispositivos digitais como midia para publicagdo de informacao.
Assim, publicacdes digitais, mesmo que estejam relacionadas a veiculos
impressos, televisivos ou radiofonicos, podem ser atualizados constantemente.
O trabalho € continuo e a edigédo digital ndo se encerra apenas nos conteudos
produzidos para os meios tradicionais (revista, jornal, telejornal ou radiojornal);
novos conteddos sao produzidos — em linguagens e formatos caracteristicos do
formato digital. As redes sociais, por exemplo, fazem parte desta dinamica.

As novas tecnologias também alteraram as relacdes de trabalho com a
possibilidade de novas formas de contratagdo sem registro profissional, como a
terceirizagdo, contratos de trabalho por tempo determinado, contrato de pessoa
juridica (PJ), cooperados e freelancers, entre outros (FIGARO, 2013, p. 45). Alem
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disso, o surgimento da internet permitiu que jornalistas experientes ou recém-
formados, atuando como autbnomos ou empreendedores, criassem seus
proprios veiculos de informacdo, como blogs e sites, de conteldos
especializados ou de cobertura ampla.

Atentas as mudancgas do cenario de atuacao jornalistica, em razdo de
experiéncias no mercado de trabalho e da observacao do novo fendmeno,
buscamos trabalhar, no curso de Jornalismo da ECA/USP, de forma
interdisciplinar, conteldos que possibilitassem aos alunos experimentar este
novo modelo e experiéncia jornalistica, através do tratamento hipermidiatico de
uma mesma pauta, e a0 mesmo tempo, propor uma reflexdo sobre o fazer

jornalistico na contemporaneidade.

2 BASES TEORICAS E JUSTIFICATIVAS DA APLICACAO
DO PROJETO INTERDISCIPLINAR

A linguagem jornalistica € reconhecida pelo seu formato, que confere
estrutura as linguagens usadas para a veiculagcdo das pautas (RAMOS, 2011, p.
9). Nos meios digitais, o formato adquire uma infinidade de variagdes, pois esta
sob a influéncia dos principios das novas midias, como apontados por
Manovich (2006, p. 63-103): representacdo numérica, ou seja, toda a informacao
se converte em numeros e pode ser programada; modularidade, desta forma,
por ser programada em modulos. Estes dois principios tornam possiveis os
proximos trés: a variabilidade, pois um mesmo objeto pode variar em sua
apresentacdo em varios formatos. E assim que concebemos teoricamente este
projeto interdisciplinar, pela variabilidade do formato jornalistico: na disciplina
Projetos em Televisdo, os alunos sao orientados a produzirem videos
jornalisticos para ambientes digitais, que podem aparecer de varias maneiras,
em formatos diferentes, em Jornalismo Online. Ou seja, a professora de TV val
receber os videos de uma maneira (no YouTube, por exemplo), e a professora
de online recebera os videos como parte multimidia de um projeto jornalistico
digital maior.

Ainda seguindo Manovich, ha a automatizagédo, que possibilita processos
informativos realizados por robds ou algoritmos, que ndo € o nosso caso; e a

transcodificagdo, que permite que objetos baseados em outros cddigos sejam
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transcodificados em um novo cdédigo. Este Ultimo é o que norteia o ensino
teorico em Jornalismo Online, segundo Barbosa (2007, p. 10), que propde
entendermos o Jornalismo Digital em Base de Dados (JDBD) como a
transcodificagdo do jornalismo em um novo formato, o das bases de dados, que
é uma metafora mais adequada aos novos meios do que a do papel impresso.
Desta forma, assumimos que é a forma cultural bases de dados (MANOVICH,
2006) que modeliza, ou seja, confere estrutura, a experiéncia cultural
contemporanea.

Neste contexto tedrico, o formato que mais se aproxima do conceito de
autoria jornalistica nos meios digitais é o da reportagem multimidia, que inclui
também a utilizagdo de outros formatos, como a infografia, interativa ou nao, e
a visualizacao em bases de dados. Como o cinema e a TV modelizam a
experiéncia multimidia, ou seja, conferem estrutura a estas linguagens,
podemos reconhecer mais facilmente uma narrativa no sentido classico nos
formatos de reportagem multimidia e infografia interativa, o que pode nao
acontecer em outros formatos, como nas redes sociais. Estes dois formatos,
como ja observou Bertocchi, tém uma triplice exigéncia, a hipertextualidade,
multimidialidade e interatividade, que se dara de diversas formas e

combinagdes possiveis. A autora coloca que:

De um modo geral, percebemos que a hipertextualidade afeta sempre
mais as esferas vinculadas a autoria; enquanto que a interatividade
coloca em questdo o estatuto leitoral; e a multimedialidade, por sua
vez, joga no dominio discursivo (linguagem expressividade e suporte)
de forma que a) a hipertextualidade: tende a complexificar mais as
no¢bes de género narrativo, tempo narrativo, competéncia narrativa,
estratégia narrativa, logica narrativa e coeréncia narrativa; b) a
multimedialidade: tende a complexificar mais a nog¢do de discurso
narrativo e coeréncia narrativa; e c) a interatividade: tende a
complexificar mais as nog¢des de competéncia narrativa, estratégia
narrativa, cooperacdo narrativa, histéria e narracdo, e coeréncia
narrativa. (BERTOCCHI, 2006, p. 123).

Ainda ha, segundo Bertocchi (2006, p. 164), a proposta dos trés
principios para as narrativas no ciberespaco — o da conexdo, o da unidade (ou
coesdo) e o da liberdade aparente. Cada um esta ligado aos elementos da
"triplice exigéncia" (ver uso de aspas no template) do desenvolvimento de uma

narrativa na web. A hipertextualidade, que se liga ao principio da conexao, a
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multimidialidade, ao da unidade (ou coesao), e o da interatividade, ligado ao da
liberdade aparente. Com esta hipotese, Bertocchi confirma que as infografias
interativas e a reportagem multimidia sdo os formatos mais desenvolvidos pelas
empresas de comunicagdo jornalistica, ja que estas ndo apresentam duvida
quanto a sua autoria — questdo que € estrutural no texto jornalistico nos meios
de comunicacdo de massa — a informagdo assinada pela chancela de um
profissional do campo.

Assim, no caso do Brasil, o uso do formato ‘reportagem multimidia’ tem
se tornado cada vez mais comum em sites de informacado, com ocorréncia nas
versoes on-line dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo e no site de
noticlas UOL. Atualmente, a maior parte destes formatos sdo baseados na
experiéncia da versdo digital do jornal 7he New York Times, que em 20 de
dezembro de 2012 publicou a reportagem hipermidia Snow fall: the avalanche
at Tunnel Creek?

No caso especifico destes trés veiculos brasileiros, reportagens multi e
hipermidia sobre temas de grande repercussdo e interesse” sdo disponibilizados
em diferentes formatos e linguagens: videos, audios, textos, fotografias,
visualizacdo de dados, infograficos interativos, mapas e geolocalizacao e redes
sociats, entre outros.

Tendo estas referéncias do mercado, a proposta interdisciplinar das
disciplinas Jornalismo Online e Projetos em Televisdo é oferecer ao aluno,
entdo, a oportunidade de vivenciar uma das praticas atuais do mercado de
comunicagao. Utilizando como base textos de repertérios consolidados e
relatos de experiéncias de profissionais do mercado, os alunos sdo estimulados
a reproduzir e reinventar as praticas do mercado jornalistico, refletir sobre ele e
repensar seus modelos.

No contexto da formacao universitaria, o tratamento hipermidiatico de
uma pauta possibilita aos alunos o treinamento de uma nova abordagem
jornalistica, que inclut possibilidades de criagcao, de experimentacdo de novas

linguagens e de apresentacao grafica. Assim, nosso objetivo amplia-se, na

Disponivel em: <http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/#/?part=tunnel-creek>.
Acesso em: 5 maio de 2015.
“Alguns exemplos de reportagens multi e hipermidia: http://infograficos.estadao.com.br/especiais/crack/;
http://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/; http://noticias.uol.com.br/1-
ano-terremoto-no-japao/.
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medida em que a proposta vai além da mera reproducao do que esta sendo
feito no mercado, pois os alunos tém liberdade para propor novos modelos,
desde que justificados.

No caso especifico da disciplina Projetos em Televisdo, conteudos
teoricos e praticas jornalisticas em televisdo também estdo presentes no
cronograma. Entende-se que os alunos precisam saber selecionar, coletar e
apresentar os conteudos nas diferentes plataformas, respeitando as linguagens
de cada meio. Embora estejamos tratando de um fendmeno recente, que ainda
busca uma configuracdo mais consolidada, em um periodo de adaptacgdes, o
objetivo da disciplina é que os alunos conhecam e dominem as diferengas e as
semelhancas dos formatos de videos para internet e televisao.

Cabe dizer aqui que no Brasil, assim como em outros paises, alguns
veiculos de midia jornalistica estdo direcionando seus esforcos para a internet,
realizando convergéncia de plataformas e de linguagens; aumentando a oferta
de videos fora da plataforma televisiva. Inclusive, veiculos impressos, como os
jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, que passaram a disponibilizar,
no meio digital, conteddos em texto, fotografia, audio, video, e criaram canais

de video na internet, a TV Estaddo (http://tv.estadao.com.br/) e a TV Folha

(http://wwwl.folha.uol.com.br/tv/), com inicio em 2010 e em 2012,

respectivamente.

A apresentacao de noticias no formato de video, de diferentes editorias,
como politica, economia, esportes, cultura, cidades, entre outros, em paginas na
web, amplia o alcance e a faixa de publico dos veiculos (de plataformas
tradicionais), uma vez que o uso da internet continua crescendo de forma
constante no pais, de acordo com os dados da Pesquisa Brasileira de Midia
2015.

Ainda sobre a dinamica de producgdo, nas disciplinas Projetos em
Televisdo e Jornalismo Online, para o tratamento das pautas, os alunos séo
incentivados a trabalhar assuntos de interesse publico e ndo de interesse 'do
publico’, com abordagem especifica, vertical, aprofundada, sobre temas que
nao foram suficientemente esgotados ou temas ignorados pela grande midia.
Assim, temos a questao da crise da agua no estado de Sdo Paulo (realizada no

primeiro semestre de 2014), o padrdo de beleza feminino ditado pelas midias, a
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questao da mobilidade urbana na cidade de Sao Paulo, o dia a dia de
portadores de HIV (SIDA) e o preconceito ainda existente, a discussao das
politicas publicas de acesso a cultura no Brasil, o espago da arte para
portadores de deficiéncia, o cerceamento do direito de amamentar em publico,
entre outros. Os videos e suas respectivas reportagens hipermidia, produzidas
nas disciplinas Projetos em Televisdo e Jornalismo Online, estao disponiveis na

pagina www.eca.usp.br/cje/convergencias.

Também trabalhamos a questdo do uso das bases de dados no
jornalismo, ou seja, ver em qual aspecto da pauta pode-se procurar por bases
de dados publicas ou privadas que ampliem a compreensdo e que possam
gerar visualizacdes de dados ou infogréficos, interativos ou ndo, que venham a
compor o formato hipermidiatico final do trabalho, como ja discutido. Tal
exercicio é recomendado pelo relatério de jornalismo pos-industrial publicado
em 2012 por Anderson, Bell e Shirky, que é também, uma das referéncias
teoricas em Jornalismo Online.

A interdisciplinaridade exige a realizagdo de um trabalho conjunto que
comega antes do inicio de cada semestre. Os cronogramas das disciplinas sao
construidos pelas docentes conjuntamente, obedecendo a um calendario de
atividades que permita a construcao de uma reportagem que apresente dois ou
mais videos (seguindo os critérios e propostas da disciplina Projetos em
Televisao) e um formato digital de informacao, em Jornalismo Online.

Os alunos se dividem em grupos, que serdo 0s mesmos nas duas
disciplinas. Para aqueles alunos que estdao matriculados em apenas uma das
disciplinas, ha a opg¢do se de integrarem em um grupo composto de alunos
matriculados nos dois cursos, ou a possibilidade de desenvolverem um projeto
a parte do projeto interdisciplinar. Em geral, sdo poucos os casos por semestre
— no maximo, um ou dois grupos que nao estdao nas duas disciplinas e uma
média de cinco grupos que estdo matriculados em ambas.

Discussdes acerca do conteddo das disciplinas e dos trabalhos sao
realizadas com frequéncia entre as docentes. Embora ainda recente (fot aplicada
em trés turmas do curso de Jornalismo), a experiéncia da interdisciplinaridade
tem sido bastante positiva, visto a qualidade e a repercussdo dos projetos. Os

resultados dos trabalhos estdo adequados para o tempo de execugao (em
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média, quatro meses ou 15 encontros) e estrutura técnica que possuimos.
Destacamos que o saldo positivo se deve, também, ao alto envolvimento dos

alunos nas duas disciplinas e a aderéncia deles ao projeto.

3 PRODUCAO DE VIDEOS PARA REPORTAGENS
HIPERMIDIA

Como ja apontado anteriormente, o cronograma da disciplina Projetos
em Televisdo nao trata apenas sobre videos online, ou seja, de videos
produzidos para serem disponibilizados em alguma plataforma ou formato
digital. Iniciamos o semestre com leituras e analises da producdo jornalistica
veiculada na televisdo nacional e internacional, com énfase nos géneros e
formatos (SOUZA, 2004, p. 143-153). Analises comparativas de programas de
mesmo formato veiculados no Brasil (local e nacional) e no exterior sdo
realizadas pelos alunos, que apresentam os resultados em seminarios em sala
de aula.

Apds conhecerem em profundidade a estrutura e a dinamica da
producdo televisiva, sdo realizadas discussdes acerca da producao de videos
como parte do tratamento de pautas hipermidia. O passo seguinte é a
formagdo de grupos, com cinco ou seis membros. A média de alunos
matriculados na disciplina Projetos em Televisdo é de 28; em Jornalismo Online,
de 30 a 35.

Apds a definicdo da pauta a ser coberta, o primeiro video a ser produzido
€ uma narrativa visual, com duracdo de até quatro minutos. Espera-se que os
alunos sejam capazes de construir uma narrativa utilizando apenas imagens
(captadas por eles) e musica e/ou som ambiente, podendo eventualmente,
utilizar textos em GC (gerador de caracteres) para titulo, créditos, referéncias de
tempo/espago/local e palavras-chave que reforcem alguma informacao contida
nas imagens, ou um pequeno texto no encerramento do video.

O objetivo é que a narrativa visual conte uma historia e, se possivel, que
provoque emog¢ao em quem assiste ao video. Ao produzi-lo, o aluno tem a
oportunidade de utilizar o potencial maximo da imagem enquanto linguagem e

informacao.
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As narrativas visuais sao publicadas, em geral, na abertura — como um
ponto de entrada sobre o assunto a ser tratado — da reportagem hipermidia, do
site ou do blog. Elas sdo construidas a partir do conceito de progressao visual
(mostrando o desenvolvimento de um fato) ou de contraste e afinidade (em
que situacdes semelhantes e diferencas, de determinado assunto, sdo colocadas
em evidéncia na narrativa).

O ritmo de edicdo dos videos é, em geral, ditado pela musica, tendo
como marcadores os momentos de virada, os inicios de compassos, as entradas
de instrumento, as batidas fortes, entre outros. As musicas selecionadas para os
videos sdao composigdes de licenga ‘aberta’ ou trilha branca, disponibilizadas em
sites® que permitem que o usuério utilize musicas livres de direitos autorais,
desde que nao sejam para fins comerciais.

A producao dos videos na disciplina Projetos em Televisdo obedece as
trés fases da produgdo: pré-producao, produgdo e pds-produgdo. O roteiro é
parte fundamental deste processo. Portanto, o primeiro passo na producao dos
videos é a redacao de uma proposta com titulo, objetivo, publico-alvo, formato,
tratamento e método de producdo (ZETTL, 2011, p. 25). Cada proposta é
apresentada em sala de aula para analise e discussdo sobre sua viabilidade e se
vale a pena produzi-la. Em casos pontuais, propostas foram descartadas pela
inviabilidade de producdo e captacdo de imagens no periodo reservado, para
sua realizagao, no cronograma da disciplina.

A experiéncia de discussdao em grupo tem se mostrado bastante
produtiva na medida em que as sugestdes e as criticas apontadas, por colegas
que nao participaram da producao da proposta ou do video possibilitam a
construcao de um trabalho colaborativo, da concepcao ao produto final.

Ao concluir a narrativa digital, os alunos apresentam a proposta para a
realizacao de outro video, cujo formato devera ser obrigatoriamente jornalistico
(documentario, reportagem especial, entrevista, mesa-redonda, programa de
debates), de tempo ndo superior a oito minutos. Esta producdao tem por
objetivo ser uma parte importante no tratamento do conteddo desenvolvido no

site, na reportagem ou no blog.

> Disponivel em: <www jamendo.com> e em: <www.freeplaymusic.com>. Acesso em: 6 maio
2015.
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Assim como a narrativa visual, a producdo do video em formato
jornalistico também deve obedecer as trés fases de producao. Considera-se em
todas as etapas a possibilidade dos alunos desenvolverem um estilo proprio —
como a utilizacio de tom distintivo/caracteristico/especial -, de
experimentacao, desde que a sua utilizagdo seja justificada em argumentos
tedricos e praticos.

Como o formato final do projeto permite a utilizacdo de diversas
linguagens — textos, infograficos, audio-slide-show, fotografias, audios, entre
outros —, para a sele¢do do que sera abordado no video, algumas questdes sdo
consideradas: a) se ha imagens suficientes para tratar o assunto no formato de
video; b) a produgdo em video deve tratar o fato/assunto/tema de uma forma
que o texto ou apenas o audio nao seriam capazes de fazé-lo; c) nao reproduzir
o modelo de video jornalistico para televisdo, mas desenvolver uma narrativa
que seja mais adequada ao telespectador virtual e que considere a sua
visualizagdo em diferentes tipos de tela (computadores, tablets, smartphones
etc.), alguns, inclusive, em situa¢des de deslocamento do usuario.

O video jornalistico e os outros formatos produzidos para a reportagem
devem ter uma relagdo de complementaridade, mas nao de dependéncia. O
video dever ser suficiente em si, para entendé-lo nao sera preciso ler um texto
ou outro conteudo do site ou blog.

Os alunos sao responsaveis por todas as etapas de produgao dos videos.
Nao ha auxilio de profissionais, como técnicos de laboratorios, para a captacao
ou edigdo de imagens e sons e edi¢do. Equipamentos como cameras de video,
tripés, microfones, estidio de gravacao e ilhas de videos mais longos
demandam tempo maior de execucdo e edicao sao disponibilizados pelo
Departamento de Jornalismo da ECA/USP para as atividades das disciplinas que
envolvam audio e video.

A delimitacao dos videos em quatro e oito minutos considera o tempo
de audiéncia para videos na internet e a possibilidade de a audiéncia utilizar
equipamentos que permitem o seu uso em situacdes de deslocamento, como
por exemplo, tablets e smartphones. E, também, videos mais longos demandam

tempo maior de execucao do que o disponivel da disciplina (quatro meses).
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4 ALFABETIZACAO PARA A ‘ESCRITA COM O NUMERO’

Em Jornalismo Online, trabalhamos as seguintes proposigoes:
a) Alfabetizacao para o formato

Se, como diz Chaparro (2001, p. 19), o “que define o jornalismo € a
linguagem”, ha a necessidade dos jornalistas terem consciéncia de que
trabalham e produzem linguagem. Sé assim poderdo se apropriar do processo
de escrita digital com os formatos. Para isso também é necessario o
conhecimento enciclopédico do cinema, musica e fotografia e dos formatos
televisivos, radiofonicos e impressos, que atuam como bases de dados para a
geragao dos formatos, que devem ser estruturados de acordo com a pauta e o
conteldo. Também torna-se necessario uma compreensao maior do
funcionamento do sistema informatico, com, idealmente, uma disciplina de
introdugdo a logica e pratica de programacdo. No curriculo de Jornalismo do
curso na ECA/USP esta disciplina nédo existe, o que dificulta uma independéncia
maior dos alunos em relagdo a execugao dos formatos digitais. Aqui cabe situar
uma discussdao premente na formagdao de novos jornalistas neste contexto
digital: devem os jornalistas ser programadores? Achamos que os jornalistas
devem, sim, entender e saber quais sdo e o que fazem as diversas linguagens de
programacao disponiveis e, se tiver afinidade com a programacao, sim, eles
devem ser programadores.

Faz parte do nosso programa de aula, entdo, os seguintes topicos:
conhecimento dos textos digitais, redes sociais e geolocalizacao, hipermidia,
nocao de games e gemificagdo, websemantica, com moddulos tedricos e
praticos; clareza do que se quer de determinados formatos e a constituicao das
competéncias da equipe que o produzira.

b) Discussdao sobre a importancia e a natureza da pratica jornalistica na
contemporaneidade

Chaparro sugere duas preocupagdes prioritarias no ensino do Jornalismo:
“l) Entendimento claro do conceito jornalistico da atualidade. 2) Os
protagonistas da atualidade e do relato jornalistico ndo sdo os jornalistas, mas
quem produz os fatos e falas da transformacao e os que sofrem os efeitos da

transformacao.” (2001, p. 25).
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Entender o que € jornalismo hoje é fundamental para saber diferenciar o
jornalismo ideal, que deve ser um projeto pessoal, do jornalismo praticado na
maior parte do tempo como negdcio empresarial. Deve-se entender como €
possivel unir o ideal com o pratico através de projetos inovadores, como a Noor

Foundation (http://www.noorimages.com/), associacdo de fotografos para

documentacao da diversidade das condi¢cdes de vida em varias partes do
mundo, especialmente em areas mais desfavorecidas. Trata-se, também, de um
esforco de delimitacao do texto jornalistico, ndo de maneira utdpica, mas como
uma necessidade pratica, como colocam Fogel e Patino: "o jornalismo, seja qual
for seu suporte, corre o risco de se tornar banal. Ja se esforca evitando que sua
voz se confunda com o resto dos fluxos de comunicacao: distracao,
propaganda, comércio, publicidade, educacao, arte.” (2005, p. 95-96).

Outra questdo a ser considerada é: por que a presenca cada vez mais
numerosa do publico no acompanhamento das marcas jornalisticas é vista
como uma ameaca pelas empresas de comunicagdo ndo como um auxilio? Esta
pergunta nos remete ao segundo ponto apontado por Chaparro (2001, p. 30),
que é a saida de campo do jornalista como protagonista dos fatos. Neste
sentido, a colaboracdo dos cidadaos, ndo como reporteres, mas como fontes, é
fundamental. Outra pergunta necessaria é se o jornalismo é uma voz publica
gue merece ser ouvida. Se sim, deve interessar a uma parte da populacao que
financia o jornalismo. Qual jornalismo brasileiro representa os interesses dos
brasileiros, ou ao menos se posiciona de acordo com o interesse de uma
parcela da populagdo para poder ser identificado como tal? Quais sao os
interesses publicos dos brasileiros? Quem pode nos responder esta questao €
justamente os interessados nela. Torna-se necessario entao estabelecer esta
agenda setting para que possamos pensar para que serve o jornalismo na
atualidade e direciona-lo a propositos praticos.

c) Geracao de novos modelos de negocio

Se o jornalismo ideal é um projeto pessoal, como diz Chaparro (2001, p.
21), nas escolas é preciso incentivar o desenvolvimento de projetos, do
empreendedorismo e da visao de modelos de negdcios. Um empreendimento
jornalistico que coloca o repérter como protagonista do processo atualmente,

por exemplo, é a Agéncia Publica. Mais exemplos de empreendimentos como
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este também fazem parte do escopo da disciplina. A divisdo entre mercado e
academia precisa ser revista, no sentido de preparar o aluno para atender a
demanda do mercado jornalistico, o que ja é feito com as disciplinas técnicas
nas areas de TV, radio e impresso, mas ainda é incipiente na area digital. Nao
basta preparar os alunos ‘para’ o mercado, mas para ‘criarem’ e ‘explorarem’ o
mercado.

Para que os alunos possam ter a oportunidade de aplicar uma
metodologia, testamos no segundo semestre de 2014 e o ano de 2015 a
aplicacdo do Bussiness Model Canvas, um modelo originalmente proposto por
Alexander Osterwalder, que apresenta o desafio do pensamento estratégico
voltado ao empreendedorismo, perfil que queremos desenvolver no curso. No
segundo semestre de 2015, dois de cinco grupos interdisciplinares
determinaram que vdo empreender e estender seus projetos por mais um ano,

por meio de busca de crowndfunding e busca de apoiadores.

5 APONTAMENTOS CONCLUSIVOS

Este projeto ndo estava previsto oficialmente na grade do curso de
Jornalismo da ECA/USP, mas tendo em vista o potencial convergente das
disciplinas, ele vem sendo aplicado desde o primeiro semestre de 2014. Entre os
desafios enfrentados na disciplina Projetos em Televisdo estao a construcao do
trabalho hipermidiatico, a identificacdo do tipo de noticia mais adequado para
o video online, abrindo novas oportunidades de criacdo para videos de
informacao, de uma forma que o texto nado seria capaz.

Também destacamos o desafio de tratar a pauta jornalistica no video
online e integra-lo em um formato digital de informacao com a pratica da
convergéncia (JENKINS, 2008) de linguagens e formatos como um site ou um
blog com textos, visualizacdo de dados, infograficos interativos, mapas e
geolocalizagdo e redes sociais. Um dos resultados mais bem-sucedido até o
momento fol a reportagem hipermidiatica 2000 e dagua, que investiga a crise

hidrica no estado de Sao Paulo em 2014 (http://www.2000eagua.com.br/) e que

concorreu, com finalista do mercado profissional, na categoria de melhor

reportagem hipermidia ao Prémio Allianz Seguro, em 2014.
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Do ponto de vista do conteldo, a pauta é de extrema importancia e
relevancia no debate publico jornalistico local e, porque ndo dizer, mundial, ja
que o problema da escassez de agua no planeta foi apontado como um dos
problemas mundiais que se avizinham, como discute a Organizagao das Nag¢des
Unidas (http://goo.gl/Pid2UN).

O trabalho realizado nas disciplinas demanda a discussao de novos

processos de docéncia, que visa o compartilhamento de agendas, cronogramas
e discussdes ao longo do semestre. Desta forma, entendemos que, atualmente,
a colaboragdo entre professores de areas até entdo distintas nos cursos de
Jornalismo, € essencial para a formacdo de jornalistas com competéncias

técnicas e criticas mais abrangentes do que ha uma década. ¥l
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