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Resumo

A partir da premissa de que os discursos jornalisticos sdo dispositivos
qgue produzem representacdes sociais da realidade, este ensaio visa
contribuir para uma aproximacdo entre as disciplinas tedricas do ciclo
basico e as disciplinas das praticas profissionalizantes dos cursos de
jornalismo. Para isto, apresenta a proposta de inserir, nos programas
das disciplinas de técnicas jornalisticas, a discussdo e a aplicagao de
conceitos oriundos da Teoria do Jornalismo para a producao de textos

informativos.

Palavras-chave:_

Introducao
Os professores que ensinam as técnicas de redacdo jornalistica

sempre se defrontam um tema que, embora pertenca ao dominio sua
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pratica profissional, torna-se extremamente complexo, do ponto de vista
conceitual, em sua atuacao pedagdgica: a definicao de noticia. Como a
principal dificuldade que os estudantes apresentam nas disciplinas de
praticas jornalisticas é a plena compreensdao do que é noticia - e, a
partir desse entendimento, produzir textos jornalisticos de carater
noticioso -, muitas vezes; o modo de solucionar as demandas
pedagdgicas nas praticas laboratoriais fica restrito ao relato das
experiéncias profissionais do professor-jornalista.

Por mais que o fazer jornalistico possibilite ao profissional ter uma
nocdo pragmatica do que é noticia, entendemos que conceitos advindos
da Teoria do Jornalismo - em especial, da abordagem do newsmaking -
podem trazer contribuicdes relevantes para o ensino das técnicas
jornalisticas, particularmente nas disciplinas iniciais do ciclo profissional,
nas quais o aluno precisa conhecer a estrutura-padrdo da noticia — com
lead, sublead e a formula da “pirédmide invertida” -, assim como
dominar diversas modalidades de /ead e produzir titulos, legendas e
textos-legendas. Dentre os diversos conceitos da teoria do newsmaking,
selecionamos dois que podem contribuir na pratica de sala de aula:

noticiabilidade e valores-noticia.

Acontecimentos e noticiabilidade

Conforme aponta Traquina (2005a), um novo paradigma
manifesta-se nos estudos sobre o jornalismo a partir da década de 70:
as noticias enquanto producgao discursiva. Pela teoria do newsmaking, o
discurso jornalistico € um modo de construgdo da realidade. Uma visao
oposta, entretanto, permeia o senso comum dos jornalistas, pois a
l6dgica profissional acredita que a funcao do jornal é fornecer relatos fiéis
e verdadeiros dos acontecimentos significativos e interessantes,
enquanto que a noticia € um mero reflexo do real, um “espelho” que

reflete fielmente o que se da a ver. Esta contradicao entre os tedricos e



os jornalistas aponta para uma dimensao cognitiva: a vida cotidiana é
constituida por uma multiplicidade de acontecimentos aleatdrios e
cadticos, a partir dos quais o jornalista deve selecionar apenas alguns
determinados acontecimentos para serem enquadrados na forma de
narrativa noticiosa.

Selecionar tornou-se uma tarefa complexa devido a uma
caracteristica dos acontecimentos: se cada um deles exige ser Unico -
como resultado da conjuncdo especifica de forgas sociais, econémicas e
politicas que transforma um “acontecimento qualquer” no “evento
singular” a ser destacado -, para o jornal ndo é possivel aceitar esse
imperativo. A empresa jornalistica ndo pode trabalhar sobre fen6menos
idiossincraticos (Wolf, 2003, p.=—192). Como uma organizacao
empresarial, o jornal reduz todos os acontecimentos a classificacdes
elaboradas com determinados propdsitos. Estas exigéncias indicam que
0s jornais s6 conseguem produzir a sua “matéria-prima” - ou seja, a
ordem do discurso (Foucault, 1996) denominada “noticias” - se
cumprirem trés obrigacdes. Conforme aponta Tuchman (1983, p.+-48), a
empresa jornalistica deve: tornar possivel reconhecer, na multiplicidade
dos acontecimentos, aquele que sera eleito como um acontecimento
noticidvel; elaborar formas de relatar os acontecimentos de modo que
nao tenha que dar um tratamento peculiar para cada um deles;
organizar o trabalho, no tempo e no espaco, para que o0s
acontecimentos noticidveis consigam convergir e serem trabalhados de
um modo planificado.

Podemos afirmar, seguindo os passos de Wolf (2003), que a
producdo de noticias resulta da conjuncdao de dois fatores: a cultura
profissional e as restricoes ligadas a organizacao do trabalho. Esses
fatores estabelecem um conjunto de critérios relativos ao grau de
relevancia entre os acontecimentos que definem a noticiabilidade de

cada um; isto €, o modo pelo qual é construida sua aptidao para ser



transformado em noticia. Em uma definicdo mais precisa: noticiabilidade
corresponde, conforme Wolf, ao conjunto de critérios, operacdes e
instrumentos utilizado pelos jornais para escolher, diariamente, dentre
um numero imprevisivel e indefinido de acontecimentos apenas uma
quantidade finita e estavel que serda produzida discursivamente como
noticia.

Se a noticiabilidade controla a quantidade e qualidade dos
acontecimentos, selecionando os que serao produzidos como informagao
jornalistica, a sua aplicacdo estd baseada nos valores-noticia. Essa
nogao - news values (Tuchman, 1983) - constitui a resposta a esta
guestdo central no jornalismo: quais sao os acontecimentos
considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes
para serem transformados em noticia?

De acordo com Bourdieu, os jornalistas possuem “odculos
especiais” através dos quais véem certos acontecimentos e nao outros -
“e véem de uma certa maneira as coisas que véem” (Bourdieu, 1997,
p.=—25). Esses “oOculos” sdo os valores-noticia através dos quais os
jornalistas operam uma selecao e uma construcao discursiva do que foi
selecionado. O ponto central em relacdo a problematica dos valores-
noticia é, portanto, a distincdo entre os valores-noticia de selegao e os
valores-noticia de construcdo. Essa distingao foi estabelecida por Wolf
(2003), mostrando que os valores-noticia estdo presentes ao longo de
todo o processo de producao jornalistica — a selecdo dos acontecimentos
- e de elaboracao da informacgdo jornalistica - a construcdo discursiva
da noticia.

Para marcar uma contraposicao com a teorizacao do newsmaking,
escolhemos a “teoria” do espelho por estar mais proxima de uma
representacao social que a comunidade interpretativa dos jornalistas
realiza da sua prépria atuacao profissional, pois a ética profissional

dominante acredita que o fato e o relato jornalistico possuem uma nitida



demarcacdo epistemoldgica. Disso resulta que a credibilidade e a
legitimidade da atuacao dos jornalistas estao sedimentadas na crenca
de que as noticias retratam, com objetividade e neutralidade, os fatos.
Respeitando esses parametros éticos que norteiam a profissdao, os
jornalistas realizam seu trabalho de relatar os fatos, apresentando-se
como simples mediadores que reproduzem, na noticia, a realidade
social. Para situar melhor a idéia de que o jornal reflete a realidade, a
visao histérica de Lage (1979) sobre a técnica da noticia permite
compreender o desenvolvimento do formato do jornalismo informativo,
demonstrando como as empresas jornalisticas emergentes criaram uma
linguagem adequada aos novos padrdes industriais e as necessidades da
sociedade de massas.

A consolidacao da Revolugao Industrial, com os conseqgientes
processos de urbanizacao e de alfabetizagao, possibilitou o surgimento
de um publico-leitor de massa. Do mesmo modo, a industrializacdo
também atingiu a producdo dos jornais, aumentando a tiragem,
baixando os custos do exemplar e incorporando a publicidade como o
principal fator econ6mico de sustentacdo da emergente empresa
jornalistica. Para atingir uma alta vendagem e, portanto, assegurar
fartas verbas publicitdrias, o0s jornais utilizam estratégias
comunicacionais buscando ampliar seu publico: incluem os folhetins, os
quadrinhos, os hordscopos, as receitas culindrias; garantem a
divulgacdo das mais diversas opinides em determinadas paginas; e
inventam uma linguagem adequada aos novos padrdes industriais do
jornal-empresa - a noticia. Superada a fase do publicismo que marcou a
imprensa de opinido, a noticia se configura como a mais eficaz
estratégia comunicacional para que a imprensa de informacdo realize
suas finalidades comerciais, expandindo seu publico-leitor e aumentando
0 numero de anunciantes.

Os jornalistas constroem a sua representacao social como uma



comunidade interpretativa (Traquina, 2005b) que tem, como
caracteristica, os parametros da objetividade, neutralidade,
imparcialidade e isencdo, ja que respeitam as normas profissionais que
asseguram o trabalho de recolher a informacgao e relatar os fatos, sendo
apenas mediadores que “reproduzem”, na noticia, o acontecimento.
Apesar de concordarmos que as noticias sao um tipo de narrativa
centrado no referente - ou seja, a “realidade” é determinante —, esta
explicacao sobre a producao da informagao mostrou-se inadequada, pois
estd vinculada a prépria legitimacdo da atuacdo profissional do
jornalista. Traquina (2005a) também enfatiza que, além de questionar a
ideologia jornalistica que explica as noticias como “espelho” da
realidade, o paradigma da noticia como construcdo é totalmente oposto
a perspectiva do jornalismo como “manipulacao”.

De acordo com a teoria do newsmaking, as noticias nao refletem
0s acontecimentos que se dao a ver, mas sao antes de tudo construgdes
narrativas que produzem condicdes de possibilidades através das quais
a realidade se da a conhecer. A noticiabilidade é constituida pelo
conjunto de requisitos que se exige dos acontecimentos - tanto do
ponto de vista da estrutura do trabalho nos jornais como também do
profissionalismo dos jornalistas — para que possam adquirir a existéncia
publica na formacdo discursiva denominada noticia. Qualquer
acontecimento que nao possua esses requisitos é excluido, por ndao ser
adequado as rotinas produtivas e as normas da cultura profissional. A
noticiabilidade também esta estreitamente relacionada aos processos de
rotinizacdo e de estandardizacdo das praticas produtivas. Este
procedimento - a producao de noticias planejada como uma rotina
industrial — equivale a introduzir praticas produtivas estaveis na série
indefinida, instavel e infinita de acontecimentos, impossivel de ser
controlada com absoluta certeza.

Ao contrapor diferentes teorizacdes sobre o campo jornalistico, as



pesquisas que abordam a parcialidade do jornalismo a partir de
conceitos como manipulacao ideoldgica e distorcao das noticias nao se
sustentam. Como ndo questionam a distingdo entre fato e relato, na
qual se assenta a “teoria” do espelho, os estudos sobre a agao social das
noticias se limitam ao questionamento da ideologia das empresas
jornalisticas. O enfoque da manipulacdo das noticias ndo s6 favorece
uma perspectiva moral ou psicoldgica da imparcialidade como também
dificulta a compreensao do discurso jornalistico enquanto um processo
historicamente situado. O que nos interessa aqui é ressaltar que as
noticias sao construcdes discursivas que produzem as condicdes de
possibilidade através das quais a realidade se torna visivel e dizivel.
Apesar de nao ser um autor vinculado ao campo das teorias do
jornalismo, procuramos, nos métodos arqueoldgico e genealdgico de
Foucault, nocdes que funcionem como uma “caixa de ferramentas”
(Foucault, 1979,:p.—71) para uma reflexdao critica sobre o discurso
jornalistico contemporaneo. Para esta tarefa, identificamos conceitos
como ordem do discurso, relagdes de poder, vontade de saber e efeitos
de poder que nos permitem compreender melhor a producao do discurso
jornalistico. Por fim, levantamos uma hipdtese, que serda aprofundada
em futuros trabalhos: os valores-noticia funcionam como conjuntos de
regras anénimas e histéricas que criam as condicdes de possibilidade
para definir o exercicio da funcdo enunciativa do discurso jornalistico

informativo.

Ordem do discurso jornalistico

E a “ordem do discurso” que estabelece, para Foucault (1996), as
possibilidades de organizacao do real. Esta ordenacao, além de possuir
uma fungao normativa e reguladora, age por meio da producao de
saber, de estratégias de poder e de praticas discursivas. Tomando as

nocoOes tedricas foucaultianas, podemos afirmar: discurso ndo &, apenas,



o lugar onde o desejo se manifesta ou se oculta, mas &, antes de tudo,
o objeto do desejo. Mais ainda: o discurso traduz mais do que as lutas
politicas, pois se torna, principalmente, o poder pelo qual se deseja lutar
para exercé-lo; portanto, é preciso pensar o discurso como o lugar do
exercicio do poder.

Para Foucault, é justamente no discurso que se articulam poder e
saber. Sendo assim, é preciso conceber o discurso como “uma série de
segmentos descontinuos, cuja funcdo tatica ndo € uniforme nem
estavel” (Foucault, 1980:, p.95). Admitir a complexidade e a
instabilidade de um jogo em que o discurso pode ser, simultaneamente,
instrumento e efeito de poder e, também ponto de resisténcia e ponto
de partida de uma estratégia oposta é aceitar a regra da polivaléncia
tatica dos discursos. “O discurso veicula e produz; reforca-o, mas
também o mina, expde, debilita e permite barra-lo” (idem, 96). Enfim, o
gue importa ter em mira sao os efeitos reciprocos de poder e saber que
os discursos produzem. Também devemos perguntar qual é a
conjuntura e a correlagcdes de forcas que tornam imprescritivel a
utilizacao do discurso como articulagao entre poder e saber.

Os discursos sao, portanto, blocos taticos no campo das
correlacbes de forca: os efeitos reciprocos de poder e saber
proporcionam sua produtividade tatica. Ja& a sua integracdao estratégica
dos discursos implica na producao de efeitos de verdade. “Vivemos em
uma sociedade que produz e faz circular discursos que funcionam como
verdade, que passam por tal e que detém poderes especificos”
(Foucault, 1979,: p.—231). Assim, além da vontade de saber e da
vontade de poder que atravessam os discursos, a vontade de verdade
constitui e, simultaneamente, é constituida pelos discursos. Desse
modo, o conceito de ideologia - e, por conseguinte, o de manipulagao
ideoldgica - pode ser descartado por estar vinculado a idéia nostalgica

de um saber transparente e livre do erro e da ilusao. Em seu conceito



moderno, a ideologia apresenta-se em oposicao a verdade; ou melhor,
opOe-se a um discurso capaz de revelar a verdade, enquanto a ideologia
representa o falso. Além disso, a ideologia € uma producdo discursiva
realizada por um sujeito com o objetivo impedir o conhecimento da
verdade. O que se deve observar, segundo Foucault, € como os efeitos
de verdade sao produzidos dentro dos discursos que, em si mesmos,
nao sdo falsos nem verdadeiros. O que ele se propde a estudar é o
“regime da verdade” enquanto um componente efetivo na constituigao
das praticas discursivas.

Seguindo essas proposicoes foucaultianas, podemos entender a
“verdade” como um conjunto de procedimentos regulados para a
producao, distribuicdao e funcionamento dos discursos. “A verdade estd
circularmente ligada a sistemas de poder que a produzem e a
confirmam, e a efeitos de poder que ela induz e que a reproduzem”
(Foucault, 1979, p.+-14).

Os métodos foucaultianos concentram suas analises exatamente
nas praticas culturais em que o poder e o saber se cruzam. Dentre essas
praticas, ele destaca o jornalismo, “invencdao fundamental do século
XIX” (Foucault, 1979, p.:—224), ressaltando a importadncia da
materialidade dos meios de comunicacao, comandados por interesses
econOmico-politicos e que obedecem a mecanismos do poder. Mais
especificamente, o discurso jornalistico - além de produzir e ser
produzido por relacdes de poder-saber e pela vontade de verdade - é
formado por um conjunto de enunciados que se apdia em um mesmo
sistema de formacgao discursiva.

Uma hipdétese para o desenvolvimento em futuros trabalhos
aponta que, se - de um modo geral - o discurso é “constituido por um
numero limitado de enunciados para os quais podemos definir um
conjunto de condicdes de existéncia” (Foucault, 1997, p:.—135), o

discurso jornalistico se constréi por um conjunto de regras an6nimas e



historicas que definiram as condicdes de exercicio de sua funcao
enunciativa. E esse conjunto de regras, vinculado aos critérios de
noticiabilidade, que pode ser denominado como valores-noticia e sera a

seguir discutido.

Regras de construcao discursiva

Consideramos importante que seja apresentada, aos alunos, uma
discussao que aponte como os valores-noticia determinam a construcao
tanto do critério de noticiabilidade de um acontecimento quanto do
modo de construcao do discurso jornalistico. Conforme Wolf (2003), os
valores-noticia derivam de pressupostos implicitos, relativos a cinco
critérios. Passemos, entdo, a resenhar os valores-noticia.

Em primeiro lugar aparecem os critérios substantivos que estdo
vinculados as caracteristicas do conteudo das noticias; ou seja, ao modo
como o acontecimento se transforma em noticia. Por sua vez, os
critérios substantivos articulam-se em dois fatores: a importancia e o
interesse da noticia.

A importancia pode ser determinada por quatro variaveis. A
primeira - notoriedade - implica no grau e nivel hierarquico dos
envolvidos no acontecimento noticidvel; isto €, dos individuos em suas
hierarquias sociais referentes as instituicdes governamentais ou
privadas. A hierarquia governamental é claramente visivel e esta
definida em termos de autoridade, o que facilita a tarefa dos jornalistas
nas avaliagdes de importadncia. Outros fatores que definem,
operativamente, o valor-noticia “importancia” de um acontecimento sao:
o grau do poder institucional, o relevo de outras hierarquias nao
institucionais, a possibilidade de serem reconhecidas para além do
grupo de poder em questao e a amplitude e o peso dessas organizagoes
em termos sociais ou econdémicos.

A variavel “proximidade” relaciona-se com o impacto sobre a



nagcao e sobre o interesse nacional, em termos de proximidade
geografica ou de proximidade econ6mica, politica ou cultural. A segunda
variavel que determina a importancia de um acontecimento é a sua
capacidade de influir ou incidir no interesse do pais. Para ser noticiavel,
o acontecimento deve ser significativo; isto €&, suscetivel de ser
interpretado no contexto cultural do leitor. Associado a este fator esta o
valor-noticia da proximidade, sobretudo em termos geograficos, mas
também em termos culturais. Noticias culturalmente préximas referem-
se a acontecimentos que ja fazem parte do repertério informativo dos
jornalistas e do publico. A proximidade geografica refere-se a regra
pratica das noticias internas de um pais. Em relacdo as noticias
externas, é preciso ressaltar que a distdncia geografica é distorcida
pelos mecanismos de apuracao das informacoes.

I\\

Por sua vez, a variavel “relevancia” aponta para a quantidade de
pessoas que o acontecimento, de fato ou potencialmente, envolve. A
comunidade dos jornalistas atribui importancia a acontecimentos que
dizem respeito a muitas pessoas. Este valor-noticia determina que a
noticiabilidade tem relacao com a capacidade do acontecimento incidir
ou ter impacto sobre diversos grupos sociais ou sobre o pais. Neste
fator, existe complementaridade dos valores-noticia, ja que esta ligado
diretamente ao fator da afinidade cultural e da distancia: existe uma
correlacao negativa entre proximidade ou poder no cenario internacional
e negatividade do acontecimento.

A quarta varidavel - “significatividade” - relaciona-se com a
importdncia do acontecimento quanto a evolucao futura de uma
determinada situagcdo. A cobertura jornalistica reservada aos primeiros
episdédios de um acontecimento que tém uma duracdo prolongada
adquire uma importancia muito maior do que o0s episodios
intermediarios.

Ja tinhamos ressaltados os dois critérios substantivos: a



importancia e o interesse da noticia. Se as noticias avaliadas como
importantes sao selecionadas obrigatoriamente, o fator interesse
provoca uma avaliacdo mais aberta as opinides subjetivas. O interesse
da noticia estd vinculado as representacdes que os jornalistas tém do
publico e ainda ao valor-noticia definido como capacidade de
entretenimento. A capacidade de uma noticia em entreter o leitor situa-
se em uma posicdo elevada na lista dos valores-noticia, seja como fim
em si mesma ou como instrumento para concretizar outros ideais
jornalisticos, como superar a concorréncia. Sdo consideradas
“interessantes” as noticias que procuram dar uma interpretacao de um
acontecimento baseada no fator “interesse humano”; ou seja, as
curiosidades e o insdlito que atraem a atengdo.

Em segundo lugar ficam os “critérios relativos ao produto”, que se
relacionam com a disponibilidade do material e as caracteristicas
especificas do produto informativo; isto &, ao conjunto dos processos de
producao e realizacdo. Em relacao a disponibilidade, trata-se de saber
“guanto o acontecimento é acessivel para os jornalistas e quanto é
tratavel, tecnicamente, nas formas jornalisticas habituais” (Elliott e
Golding, 1979, p.:—144). Os critérios relativos ao produto podem ser
explicados em termos de consonancia com os procedimentos produtivos,
de congruéncia com as possibilidades técnicas e organizativas, com as
restricoes de realizacdo e com os limites préprios de cada meio de
comunicacdo. Neste critério também esta incluido a brevidade: por um
lado, brevidade estd associada aos valores-noticia relativos ao produto
e, por outro, ao mecanismo de selecao de noticias. Limitar as noticias
aos seus elementos mais 6bvios é essencial para que se deixe espaco
para uma minima selecao dos acontecimentos do dia.

Os critérios de relevancia concernente ao produto englobam ainda
aquele que se refere a noticia como resultado de uma conceituacdo da

informacdo, baseada, por sua vez, na histéria dos sistemas informativos



e do jornalismo. O acontecimento que se constitui em noticia é aquele
capaz de alterar a rotina cotidiana: quanto mais negativo nas suas
conseqliéncias € um acontecimento, mais probabilidade tem de se
transformar em noticia. Diversos elementos, complementares entre si,
estdao enraizados na nogao de noticia: a origem e o tipo de evolugao que
as empresas jornalisticas tiveram e o género de opinides relativas ao
publico partilhadas pelos jornalistas. Um dos principios fundamentais do
jornalismo é que, quanto mais insdélito ou mais sangrento é o
espetaculo, maior é o valor-noticia (Schudson, 1978). Por conseguinte,
a ideologia da noticia esta estreitamente ligada ao carater fragmentario
da cobertura informativa.

Outro valor-noticia em estreita conexdao com o produto informativo
é a atualidade. A periodicidade da producdo informativa é um fator
constituinte, por si propria, do quadro de referéncia em que os
acontecimentos sao captados: a producao cotidiana estabelece um
quadro diario e os fatos noticidveis devem ter acontecido durante as 24
horas de intervalo entre um noticiario e outro para serem incluidos.
Existem alguns critérios operativos para se estabelecer o tipo e o

III

“percentual” de atualidade que os acontecimentos devem apresentar
para se transformarem em noticias. No critério “atualidade interna”, os
jornalistas avaliam se uma noticia é atual para eles préprios e, caso
seja, também o sera para os leitores. Outro critério inerente a
atualidade é o “tabu da repeticao”: se uma noticia é classificada como
repetitiva ou semelhante a outras, ndo é considerada suficientemente
noticiavel. Isto, entretanto, ndo é valido de forma indiscriminada, dado
que o valor-noticia “importancia” é prioritario e permite coberturas
jornalisticas, de modo constante e repetido, de personagens e temas
que nele se inserem.

Mais um valor-noticia referente ao produto é a composicao

equilibrada do noticiario em seu conjunto. Os limites de noticiabilidade



de certos fatos depende da quantidade de uma determinada categoria
de acontecimentos que ja existe no produto informativo: se nao existe,
a noticia tem probabilidades de ser aprovada, mesmo que nao seja
muito importante, exatamente porque serve para equilibrar a
composicao global do noticiario.

Em terceiro lugar, alinham-se os critérios relativos ao meio de
comunicagao. As conexdes e as avaliagdes, que se cruzam com outros
valores-noticia, tornam os critérios vinculados ao meio de comunicagao
mais complexo do que pode parecer. Além disso, este valor-noticia estd
diretamente associado a todos os critérios de relevancia atrelados ao
publico, seja quanto a finalidade de entreter e de fornecer um produto
interessante ou ao propdsito de ndo cair no sensacionalismo. Mesmo no
jornalismo impresso, a avaliacao de noticiabilidade de um
acontecimento também tem relacdo com a possibilidade de fornecer
imagens que nao correspondam aos modelos técnicos normais, mas que
sejam também significativas. Por fim, outro critério é a freqiéncia,
relacionada ao espaco de tempo necessario para que um acontecimento
tome forma e adquira significado. Quanto mais a freqiéncia do
acontecimento se assemelhar a freqiéncia do meio de informagao, mais
provavel sera a sua selecdo como noticia.

Em quarto, estao os critérios sujeitos ao publico. Esses critérios
referem-se ao papel da representacao que os jornalistas fazem do seu
publico leitor. Trata-se de um aspecto dificil de definir e rico em tensoes
opostas. Por um lado, os jornalistas conhecem pouco o seu publico e
suas preferéncias: o seu dever profissional é produzir o noticiario mais
do que satisfazer a um publico. Por outro, a referéncias as necessidades
e as exigéncias dos destinatarios é constante e, nas prdprias rotinas
produtivas, estao presentes pressupostos implicitos acerca do publico.

Os jornalistas explicam o seu conhecimento dos interesses do

publico fazendo referéncias as nocdes correlativas de profissionalismo,



empenho e experiéncia. Trata-se de um argumento circular: dada a sua
capacidade de discriminacao, derivada de sua imersao no universo das
noticias, o jornalista encontra-se na melhor posicao para discernir o que
é interessante para o publico. Esta explicacdo, entretanto, ndo fornece
nenhum critério independente. Segundo Wolf (2003, p.:—213), o termo
de referéncia constituido pelas opinides que os jornalistas tém acerca do
publico e os limites dessa referéncia sdo um dos aspectos mais
interessantes e menos aprofundados na tematica do newsmaking.

Na quinta posicao alocam-se os critérios ligados a concorréncia. A
situacdo de competicdo entre os jornais da origem a trés tendéncias,
que, por sua vez, se refletem sobre alguns valores-noticia, reforcando-
os. Os jornais competem na obtencao de material informativo exclusivo
e também na invencdao de novas rubricas editoriais. Em conseqliéncia,
acentuam-se os impulsos para a fragmentacao, para centrar a cobertura
informativa em personalidades da elite e para todos os demais fatores
co-responsaveis pela distor¢cdao informativa que pretere uma visdo
articulada da realidade social. A segunda tendéncia consiste nas
expectativas reciprocas: uma noticia pode ser selecionada porque se
espera que os concorrentes fagam o mesmo. Em terceiro_lugar, as
expectativas reciprocas se transformam num lago comum,
desencorajando as inovacdes na selecdao de noticias. Istso poderia
suscitar objecOes por parte dos niveis hierarquicos superiores, o que,
por sua vez, colabora para a semelhanca das coberturas jornalisticas
entre os concorrentes. A competicdo implica, ainda, como conseqiéncia,
em contribuir para o estabelecimento dos parametros profissionais e
modelos de referéncia. No Brasil, os atuais modelos de referéncia
profissional sao os jornais O Globo, Folha de Sdo Paulo e O Estado de
Sao Paulo.

Em sintese: os valores-noticia sao as qualidades da construgao

jornalistica dos acontecimentos, conforme apontam Elliott e Golding



| (1979, p.:—114) e funcionam como “éculos” (Bourdieu, 1997: 25)
através dos quais os jornalistas operam uma selecdao e uma producdo
discursiva daquilo que é selecionado. Ou seja, sdo as condicdoes de
possibilidades de ver e dizer sobre a realidade social que estao
estratificadas na comunidade interpretativa (Traquina, 2005b) dos
jornalistas. O que cabe ressaltar € que os critérios de relevancia agem
de uma forma difusa até se transformarem em critérios de realce
aplicados implicitamente pelos leitores. Outro aspecto geral dessa nocao
aponta para o tipo de processo de que é parte constitutiva: os valores-
noticia servem para possibilitar a rotina produtiva da empresa
jornalistica, de tal modo que a tarefa de producao da informagao possa

ser cumprida.

Consideracoes finais

Além de contribuir para uma maior aproximagao entre os ciclos
basico e profissionalizante, através da indicacdo para aplicar conceitos
da Teoria do Jornalismo nas disciplinas de técnicas jornalisticas, este
ensaio também pretendeu realizar uma primeira aproximacao entre a
metodologia foucaultiana e a teoria do newsmaking. Nesta tarefa,
procurou circunscrever a nocao de valores-noticia como um obscuro
conjunto de regras an6nimas e histoéricas que formatam a producdo da
ordem do discurso jornalistico. Ao entrelacar nocdes da obra de
Foucault, apontamos como a noticiabilidade de um acontecimento
sempre depende dos jogos de poder-saber estabelecidos entre as
empresas jornalisticas e a comunidade interpretativa dos jornalistas: se,
por um lado, os critérios de relevancia sao flexiveis e variaveis quanto a
mudanca de certos parametros, por outro, sdo sempre considerados em
relacdo a forma de operar do meio de comunicacdao que produz a
informacao.

N3ao ha um processo rigidamente fixado e uma avaliacao



esquematicamente pré-ordenada da noticiabilidade: suas margens de
flexibilidade e de ajustamento induzem, portanto, a avangcarmos na
direcdo de uma hipdtese sobre a negociacao simbdlica envolvendo os
processos de producao da informagao. Assim, o produto informativo
parece ser o resultado de uma série de negociacdes que tém por objeto
aquilo que é publicado e o modo como é editado no jornal. Essas
negociacoes sao efetuadas pelos jornalistas em fungdao de fatores que
possuem diferentes graus de importancia e ocorrem em diversos
momentos do processo produtivo. Os modos do dizivel sobre o real
implicam, para a comunidades interpretativa dos jornalistas, em
relacdbes de poder-saber e producdes discursivas atravessadas por
efeitos de poder. Assim, analisar os dispositivos do poder a partir de
uma estratégia imanente as correlacbes de forca é apontar para os
investimentos na ordem do discurso.

A questao central da proposta pedagodgica apresentada nesse
ensaio €, em resumo, a seguinte: apontar a importancia de se discutir
com os alunos que estdo cursando as disciplinas de técnicas em
jornalismo que o processo de producdao da informacdo jornalistica
configura-se como um espaco publico de lutas micropoliticas no qual
diversas forgas sociais, politicas e econdémicas disputam a producdo de

sentido sobre a realidade.
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