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As relacoes de poder do campo jornalistico:
reflexdes sobre as noticias como construcao
social’

Alexandre Rossato Augusti:
araugusti@yahoo.com

Resumo

O presente trabalho tem o objetivo de provocar reflexdes a
respeito das principais relacoes que se estabelecem através
do campo jornalistico. Considerando o jornalismo a partir
das intersec¢des com outros campos e perpassando os me-
canismos de construcdo noticiosa, recupero as impressoes
de diversos autores que somam perspectivas diversas sobre
as condutas que influenciam a produgdo jornalistica. Es-
sas aproximacgdes permitem visualizar esse campo a partir
de um cendrio complexo e capaz de dar conta de algumas
explicacdes sobre o funcionamento midiatico. Destaco que
o trabalho tem carater muito mais reflexivo e de suscitar
questdes do que de encerrar ideias através de conclusoes.

Palavras-chave: Jornalismo. Poder. Campo. Noticias. Dis-
curso.

! Comunicacio Cientifica apresentada ao Grupo de Ensino de Etica e Teorias do Jornalis-
mo, do XIII Encontro Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010).

* Jornalista formado pela Faculdade de Comunicag¢ao Social da UFSM; mestre pelo Progra-
ma de Pés-Graduagdo em Comunicagao e Informa¢ao da UFRGS; doutorando vinculado
ao Programa de Pés-Graduagao em Comunicagio Social da PUCRS; e professor assistente
do Curso de Comunicagao Social, habilitacdo em Jornalismo, da Universidade Federal do
Pampa (UNIPAMPA).
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discussdes sobre o jornalismo devem

artir do pressuposto basico de que tra-
tamos de um campo atravessado por

inim relacdes de poder. O campo jornalistico possui

relativa autonomia e, portanto, poder, inclusive no &mbito
dos profissionais que atuam diretamente em sua producao.
Os jornalistas exercem influéncia ativa na construc¢do das
noticias nas mais diversas etapas de sua producao e, dessa
forma, atuam também ativamente na construcdo da reali-

dade.

Podemos descrever o campo jornalistico a partir da
distin¢ao de dois polos (TRAQUINA, 2004): o polo
positivo é o ideoldgico, em que o jornalismo ¢é de-
finido como um servigo publico que fornece infor-
magoes para o exercicio da cidadania, defendendo
os cidadaos de abusos de poder. O jornalismo como
negdcio e as noticias como mercadoria constituem
outro polo: o econdmico, muitas vezes considerado
o polo negativo do campo jornalistico. A existén-
cia do segundo atua na constitui¢do do primeiro e,
dessa forma, a obsessao pelo lucro diminui os va-
lores associados a ideologia profissional. Em meio
a tensao existente entre os dois polos, os diversos
“jogadores” do campo tentam mobilizar, para as
suas estratégias comunicacionais, os seus aconteci-

menos’, 0s seus assuntos, ou as suas ideias e valores.
> Mouillaud (2002) sustenta a hipdtese de que acontecimento é a sombra projetada de
um conceito construido pelo sistema da informacao, o conceito de “fato”. O autor tam-
bém menciona uma perspectiva da autora Gaye Tuchman, através da qual ela considera
os acontecimentos — ou preferencialmente as news — como o produto de estratégias, e ndo
como dados dos quais seria suficiente registrar ocorréncia. Nesse caso, as noticias devem
ser interpretadas como o resultado de acordos - implicitos ou explicitos — entre os agentes
das redes (networks), e como as redes profissionais sao elas mesmas entremeadas com os
acontecimentos politicos e sociais, as news aparecem como o desafio de estratégias nas
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Sobre os “jogadores™:

Sao “promotores” que avan¢am as suas “necessida-
des de acontecimentos”. Interagem com os profis-
sionais do campo jornalistico, os jornalistas, que,
em ultima instincia, decidem, em interacdo com
outros jornalistas, o que é noticia, qual é a sua im-
portancia, e como é definida. Nessas interacgoes,
os jornalistas atuam como agentes que tém as suas
proprias “necessidades de acontecimentos’, ou ndo
ha o imperativo de “fechar” a edi¢do do jornal ou
comecar o noticiario principal do dia a tempo?
(TRAQUINA, 2004, p. 28).

O campo jornalistico se constitui, no século XIX, em
um panorama no qual havia jornais que ofereciam, privile-
giadamente, noticias, de preferéncia sensacionalistas, e jor-
nais com propostas de analises e comentdrios (BOURDIEU,
1997). Os ultimos distinguiam-se dos primeiros afirmando
valores de objetividade. O campo jornalistico ¢, para o au-
tor, o lugar de uma oposicao entre duas ldgicas e dois prin-
cipios de legitimacdo: o reconhecimento pelos pares, con-
cedido aqueles que reconhecem esses “valores” e principios
internos, e o reconhecimento pela maioria, materializado
no numero de receitas, ouvintes ou espectadores, na cifra
de venda e no lucro.

quais intervém “promotores’, “montadores” do acontecimento. Para Rodrigues (1993, p.
27), o acontecimento é “tudo aquilo que irrompe na superficie lisa da histéria de entre uma
multiplicidade aleatdria de fatos virtuais™ O autor aponta uma segunda categoria de acon-
tecimentos provocados pela propria existéncia do discurso jornalistico, os meta-aconteci-
mentos. “O meta-acontecimento é regido pelas regras do mundo simbolico, o mundo da
enunciagio. E sempre uma ordem ditada em fun¢io das dimensdes associadas do querer-
dizer, do saber-dizer e do poder-dizer [...]. E a realizacdo técnica das instancias discursivas;
¢ um discurso feito ac¢do e uma acgdo feita discurso.” (RODRIGUES, 1993, p. 30).

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 5-32, dez. 2009/mai. 2010.



O campo econdmico, assim como o politico, ¢ par-
ceiro e concorrente desta evolu¢do do campo de produgao
jornalistica, que obviamente sofre influéncia da légica dos
primeiros, em decorréncia das exigéncias do mercado:

A legitimagdo pelo mercado desloca o campo jor-
nalistico do sucesso democratico (informar o cida-
dao...) ao sucesso comercial (o jornal mais vendido,
de maior tiragem, aquele que proporciona o maior
numero de negocios...). Sua logica é marcada por
uma série de contradi¢des que sao conhecidas como
efeitos de campo. De inicio, o fazer saber, principio
fundador do campo de produgao jornalistico deve
ser minimizado ou, as vezes, ignorado pelo fazer
sentir ou fazer seduzir. (FERREIRA, 2002, p. 244).

Logo, entendemos que a logica comercial do campo
jornalistico faz ressaltar o aspecto sedutor da informacao
em detrimento do saber que estd ligado aqueles principios
basicos do campo jornalistico junto a democracia e ao ci-
dadao. Lyotard (2006) reflete sobre a legitimacdo do saber,
principalmente quando ligada ao saber cientifico na pds-
modernidade, apontando uma ideia interessante para as
consideragdes desse trabalho. O autor considera justamen-
te a legitimacao como o problema dessa discussdo na pos-
modernidade, ja que as verdades ndo mais se sustentam
nessa fase. Nesse sentido, o saber pode ser compreendido
como algo que, em determinado momento, é estabelecido
por quem tem poder de legitimacao (SILVA, 2009a). Qual,
entdo, o valor do que ¢ legitimado? Parece que tratamos
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aqui mais de possibilidades do que propriamente de certe-
Zas.

Ao tentar justificar o contetido da producao televisiva,
Bourdieu (1997, p. 23) ataca: “E se minutos tao preciosos
sdo empregados para dizer coisas tao futeis, é que essas coi-
sas tao futeis sdo de fato muito importantes na medida em
que ocultam coisas preciosas” O autor critica a ldgica de
producio televisiva afirmando que, ao insistir nas varieda-
des, preenchendo esse tempo raro com o vazio ou quase
nada, afastam-se as informacgdes pertinentes que o cidadao
deveria possuir para exercer seus direitos democraticos.
Sobre o desempenho do papel dos jornalistas, Bourdieu
(p. 25) acrescenta: “Os jornalistas tém ‘éculos’ especiais a
partir dos quais véem certas coisas e ndo outras; e véem de
certa maneira as coisas que véem. Eles operam uma sele¢ao
e uma construcao do que é selecionado.”

Essas observacoes nos levam a pensar sobre o ciclo vi-
cioso da producao informativa: “[...] o fato de os jornalis-
tas [...] lerem-se uns aos outros, verem-se uns aos outros,
encontrarem-se constantemente uns com os outros nos de-
bates em que se revéem sempre os mesmos, tem efeitos de
fechamento [...]” (BOURDIEU, 1997, p. 34). Sobre como
rompé-lo, Bourdieu sugere a transgressao, mas que so po-
deria ocorrer através da propria midia. “[...] é preciso con-
seguir produzir um ‘choque’ que interesse ao conjunto da
midia ou pelo menos a um dos meios de comunica¢ao e que
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podera ser reforcado pelo efeito da concorréncia.” (1997, p.
35). Silva (2009b) questiona: Como criar uma outra légica
de producdo que ofereca o extraordindrio cotidianamente?,
acrescentando que, para Bourdieu, o sociélogo enxerga o
que o jornalista ndo consegue a respeito da pratica jorna-
listica, considerando as lentes do jornalista inferiores as do
primeiro. Bourdieu nos deixa em uma situacdo de impas-
se.

Essa légica Bourdiana, que considera o conflito per-
manente, a hierarquia e a distinc¢ao, delata a acirrada con-
corréncia na produc¢do jornalistica em relagdo a busca pelo
extraordindrio. Considerando, inclusive, o que nao ¢ ordi-
nario para os outros veiculos. A perseguicdo pelo furo jor-
nalistico, intensificada pelo tempo escasso, sugere, confor-
me Bourdieu, que todos acabem por fazer a mesma coisa,
dentro daquilo que compreendem como o extraordinario,
mas que nao deixa de ser o paradoxal extraordinario ordi-
nario, a producado cotidiana do extraordinario. A informa-
¢do midiatica que nos cerca cotidianamente parece susten-
tar essa logica. Analises menos superficiais nos reportam a
ideia de que o grau de novidade da maioria das noticias nao
chega a eleva-las realmente a condi¢do de novas. Variagdes
de apresentacao dessas noticias causam impressoes equivo-
cadas a respeito de sua “novidade”. Acrescente-se que, em

* Posada (1992) afirma que os critérios relativos a competi¢do se fundamentam no fato de
que cada dia ha mais meios que produzem noticias, o que pressiona os jornalistas a conse-
guir exclusividade.
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decorréncia do alcance da visibilidade midiatica, podem-se
produzir efeitos de real, minimizando ou impossibilitando
a compreensdo desses mecanismos de producio e apresen-
tacdo. O que é mostrado, da forma como é mostrado, pode
ocultar o que realmente é, além de apresentar outra no¢ao
de realidade.

Pinto reflete sobre as no¢des de campo: lugar de forca
e luta que se organiza na medida em que seus agentes tém
algo em comum - interesses irredutiveis, que podem ser
compreendidos como capital (que é aquilo que faz com que
os agentes entrem em luta) e habitus (é uma tradicao - o ha-
bitus do campo jornalistico é a estrutura de onde vem a tra-
di¢do de contar histdrias), de Bourdieu, o que nos permite
entender melhor a no¢do de campo jornalistico. Pressupde-
se a existéncia de uma estreita relacdo entre um campo de
produgdo e um campo de consumo, ou seja, a possibilidade
de criar o outro esta definida pelas condi¢des preexistentes.
Para que um produto seja consumido, ha a necessidade de
um universo disponivel de gostos. Assim, entendemos que
a producdo parte do gosto ja existente. “[...] ela limita, da
forma, exclui e redefine mas nao pode impor algo que nao
encontre qualquer predisposi¢cdo de ser aceito”. (PINTO,
1993, p. 121).

Para referenciar o capital do campo jornalistico, uti-
lizemos contribuicoes de Berger: destaca que Bourdieu
aponta um capital como superior aos demais — o simbolico,
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por dar sentido ao mundo e transitar por todos os campos.
A hipétese construida ¢ de que o campo jornalistico detém,
privilegiadamente, o capital simbolico, pois é da natureza do
jornalismo fazer crer. “O capital do campo do jornalismo é,
justamente, a credibilidade” (BERGER, 2003, p. 21). Silva
(1998, p. 16-17), ao abordar o fato jornalistico, reporta-nos
a Wendell Johnson, para quem o fato é uma observacao e,
como quem observa ¢ o individuo, o fato passa a ser um as-
sunto pessoal, devendo ser merecedor de fé. Quanto mais
pessoas concordarem com um fato, mais fidedigno ele sera.
A crenca estd associada as questdes pessoais e nao as verda-
des universais. Essa observacdo nos aproxima da hipdtese
de Berger ao sugerir que as noticias precisam despertar a
credibilidade, fazer crer que o que é mostrado é real.

Em rela¢do ao campo jornalistico, nota-se que a rele-
vancia da existéncia social de outros campos é diretamen-
te proporcional a presenca que eles efetivam nos meios de
comunicagio. A difusdo dos meios de comunicacio orien-
ta a produgdo de outros campos. “O capital do campo jor-
nalistico torna-se, portanto, uma moeda para se negociar
no interior de outros campos.” (FERREIRA, 2002, p. 248).
Para Bourdieu, todos os campos de producao cultural estao
sujeitos as limitacoes estruturais do campo jornalistico.

Ele aponta a influéncia que os mecanismos de um
campo jornalistico cada vez mais sujeito as exigéncias do
mercado - destacando-se aqui os leitores e os anunciantes
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- exercem, primeiramente sobre os jornalistas, e, em segui-
da, sobre os diferentes campos de producao cultural, juridi-
co, literario, artistico, cientifico.- Os diferentes poderes, de
forma especial as instancias governamentais, ndo agem so-
mente pelas pressdes econdmicas que podem exercer, mas
ainda por todas as pressdes autorizadas pelo monopélio da
informacao legitima, principalmente as fontes oficiais. Nao
deixa de enfatizar, ainda, a permanente sujei¢do do campo
jornalistico em relacdo ao que chama de “prova dos vere-

> Conforme Bourdieu, o campo jornalistico impde sobre os diferentes campos de produgao
cultural um conjunto de efeitos que estdo ligados, em sua forma e sua eficacia, a sua estrutu-
ra propria, isto é, a distribuicao dos diferentes jornais e jornalistas conforme sua autonomia
em relagao as forgas externas, as do mercado dos leitores e as do mercado dos anunciantes.
“O grau de autonomia de um 6rgdo de difusdo se mede sem duvida pela parcela de suas
receitas que provém da publicidade e da ajuda do Estado (sob a forma de publicidade ou de
subvencdo) e também pelo grau de concentra¢ao dos anunciantes. Quanto ao grau de auto-
nomia de um jornalista particular, depende em primeiro lugar do grau de concentragao da
imprensa (que, reduzindo o nimero de empregadores potenciais, aumenta a inseguran¢a
do emprego); em seguida, da posi¢ao de seu jornal no espago dos jornais, isto é, mais ou
menos perto do poélo ‘intelectual’ ou do pélo ‘comercial’; depois, de sua posi¢ao no jornal
ou 6rgdo de imprensa (efetivo, free-lancer etc.), que determina as diferentes garantias esta-
tudrias (ligadas sobretudo a notoriedade) de que ele dispoe e também seu salario (fator de
menor vulnerabilidade as formas suaves de relacdes publicas e de menor dependéncia com
relagdo aos trabalhos de sustento ou mercenarios através dos quais se exerce a influéncia
dos patrocinadores); e, enfim, de sua capacidade de produgdo autonoma da informacao
(sendo certos jornalistas, como os vulgarizadores cientificos ou os jornalistas economicos,
particularmente dependentes).” (BOURDIEU, 1997, p. 102-103).

¢ Para Bourdieu, em primeiro lugar, esse monopdlio proporciona as autoridades governa-
mentais e a administragdo, a policia, por exemplo, mas também as autoridades juridicas,
cientificas, armas na luta que as opde aos jornalistas e na qual tentam manipular as infor-
magdes ou os agentes encarregados de transmiti-las. De outro lado, a imprensa procura
manipular quem detém a informagao para tentar obté-la e ainda ter exclusividade sobre ela.
Para Tétu, a significagdo, no jornal (entendo que é possivel pensar dessa forma na perspec-
tiva de outros veiculos também) provém da pluralidade da enunciagao: o discurso do jornal
esta condicionado pelo “discurso do outro”. Segundo o autor, isso justifica o porqué de, na
propria instancia enunciativa, aparecerem as instancias de legitimacao (as fontes, as auto-
rizagOes de fala, as investigacoes, etc.), e também permite definir a relagdo que a imprensa
constrdi entre o “saber” e o “poder”: o conjunto de procedimentos de normaliza¢ao sempre
funciona como uma legitimacao das estruturas do poder. (2002, p. 199).
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dictos do mercado” (1997, p. 106), através da sangdo direta,
da clientela, ou indireta, do indice de audiéncia.

E os jornalistas sdo sem duavida tanto mais pro-
pensos a adotar o “critério do indice de audiéncia”
na producdo [...] ou na avaliacdo dos produtos e
mesmo dos produtores [...] quanto ocupem uma
posicdo mais elevada [...] em um 6rgdo mais di-
retamente dependente do mercado [...], sendo os
jornalistas mais jovens e menos estabelecidos mais
propensos, ao contrario, a opor 0s principios e os
valores da “profissao” as exigéncias, mais realistas
ou mais cinicas, de seus “veteranos”. (BOURDIEU,
1997, p. 106).

As percepcdes de Bourdieu se apresentam em um ce-
ndrio que antecede os efeitos inegaveis da Internet na pro-
ducdo mididtica. E possivel que essa midia revolucione ou
ja esteja revolucionando o campo jornalistico. O formato
de apresentacdo da informacdo na web traz novas nogdes
de imediatismo, multimediacao, interatividade, memoria,
consumo de noticias, etc. Mas o funcionamento do campo
jornalistico em geral ainda ocorre de forma semelhante a
apresentada pelo autor.

O jornalismo como construcao social

Podemos pensar em trés niveis (TRAQUINA, 2004)
para verificar as noticias como uma “constru¢ao’ social,
como resultado de interagdes entre diversos agentes sociais.
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Em um primeiro nivel, os jornalistas interagem com diver-
sas fontes de informacdo. Nesse caso, muitos agem com o
intuito de mobilizar as noticias como parte de sua estraté-
gia comunicacional, criando os acontecimentos. Ha, nessa
etapa, promoc¢ao de acontecimentos. Em um segundo ni-
vel, a interagdo ocorre entre jornalistas como membros de
uma comunidade que partilha uma identidade profissional,
valores e cultura comuns. Devido as limitacoes de tempo,
“[...] as interagdes tém lugar dentro e fora da sala de re-
dacdo, e crescentemente num ambiente global de noticias,
sem parar, 24 horas por dia” (TRAQUINA, 2004, p. 29).
Os profissionais do campo jornalistico definem, em ultima
analise, as noticias e contribuem ativamente para a cons-
trucdo da realidade. Em terceiro nivel, os jornalistas, na sua
definicdo de noticias, também interagem silenciosamente
com a sociedade, por via dos limites com que os valores
sociais marcam as fronteiras entre o normal e o anormal,
legitimo e ilegitimo, aceitavel e desviante.

O ato jornalistico se estrutura a partir de dois momen-
tos estratégicos (FAUSTO NETO, 1991): operagdo e cons-
trucdo, cujas regras sdo bem pensadas, independentes do
sujeito, pois quando este as apanha, elas ja estdo estrutura-
das no campo da linguagem. E o trabalho de operar sobre
varios discursos que resulta nas construcgoes, que, no jar-

7 Bourdieu (1997) critica especialmente a televisdo, ao pontuar que a limita¢cdo do tempo
impoe ao discurso televisivo restricdes tais que é pouco provavel que alguma coisa possa
ser dita.
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gao jornalistico, representam as noticias. A terminalidade
do discurso jornalistico se constitui sempre numa espécie
de dito, isto é, “[...] as mensagens que ganham formas de
matérias, segundo economias especificas a cada sistema e/
ou suporte de comunicacdo e que produzem dimensdes
classificatorias da realidade” (FAUSTO NETO, 1991, 29).
Ao refletir sobre a noticia, Posada (1992) apresenta ar-
gumentos que vém ao encontro dos nossos interesses em
associar a producao jornalistica a construcdo da realidade.

A noticia é uma instituicao social e uma realidade
historica, legitimadas socialmente para cumprir a
funcdo de estruturar a realidade mesma. Os meios
de comunica¢do sdo o lugar onde se produz a rea-
lidade das sociedades industriais contemporaneas.
Dentro dessas analises, a linguagem ocupa um lu-
gar central. A forma como se constrdi socialmente
a realidade ¢ atribuindo-lhe sentido, ou seja, no-
meando-a. (POSADA, 1992, p. 123) (traducdo do
autor).

Dentre as diversas teorias sobre jornalismo, aquela que
provavelmente oferece uma visdo mais completa das for-
mas de estruturagdo das noticias e trata com mais proprie-
dade alguns aspectos importantes para o estabelecimento
de relagdes com esse trabalho é a teoria interacionista, sus-
tentada sob o enfoque construcionista. As noticias, sob a
visdo dessa teoria, sdo o resultado de um processo de pro-
ducdo definido como a percepcio, selecdo e transformagao
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de uma matéria-prima, reconhecida como acontecimento,
em um produto (as noticias). Durante a selecao da matéria-
prima, s6 adquire existéncia publica de noticia aquilo que
se encaixa segundo determinados critérios de noticiabili-
dade:. O fator tempo é observado como determinante nesse
sentido. Traquina lembra alguns aspectos referentes a essa
problemadtica: os acontecimentos podem surgir em qual-
quer parte, a qualquer momento, e, face a essa imprevisibi-
lidade, é necessario impor ordem no espaco e no tempo.

A linha interacionista (TRAQUINA, 2004) reconhe-
ce se da linha estruturalista:, ao admitir a possibilidade de

8 Motta (2002, p. 308) diz que, para ser noticia, um fato deve ter atualidade, proximidade,
proeminéncia (da pessoa envolvida), impacto e significancia. Motta insere Mauro Wolf em
suas consideragdes para definir a noticiabilidade como sendo constituida pelo conjunto
de requisitos que se exigem dos acontecimentos para adquirirem a existéncia publica de
noticia. Para adquirir esse estatuto, o fato deve ter os atributos chamados valores-noticia.
Para Motta (2003), é a ruptura, a quebra da normalidade das coisas, o extraordinario que se
constitui no valor-noticia fundamental, fazendo com que quase todas, sendo todas, as noti-
cias tenham um carater emocional implicito ou explicito, uma tensio presente em maior ou
menor grau. “Pela onipresenca e pela forca simbélica da noticia em nossos cotidianos pds-
modernos, pensa-se que uma antropologia que permita a leitura antropologica das noticias
enquanto um ato cultural (um novo constructo) é de maior urgéncia.” (2003, p. 20).

® As teorias estruturalista e interacionista pertencem ao paradigma construtivista emergen-
te nos anos 70. Situam o jornalista em seu local de trabalho e reconhecem a importancia
dos constrangimentos organizacionais. Ambas preocupam-se com a cultura jornalistica, a
estrutura dos valores-noticia dos jornalistas, a ideologia dos membros da comunidade e as
rotinas e procedimentos que os profissionais utilizam. E rejeitada a visdo instrumentalista
das noticias. As duas teorias reconhecem as noticias como estorias que necessitam de um
saber de narra¢ao que pressupde a aprendizagem da linguagem jornalistica e o dominio de
um inventario de discurso. A teoria estruturalista destaca o papel dos media na reproduc¢io
da ideologia dominante. Para os defensores dessa teoria, os media nao se limitam a criar
as noticias, nem a conspirar em favor da ideologia dominante, mas a sua relagao estrutural
com o poder faz com que reproduzam as definigdes daqueles que tém “acesso privilegiado,
como que de direito, aos media como ‘fontes acreditadas™ (TRAQUINA, 2004, p. 179). A
relacdo de poder aqui estabelecida é apenas uma dentre as muitas existentes durante o pro-
cesso de comunicagio e refere-se, entdo, aquela concernente as fontes que passam a definir
seus interesses como pauta para os veiculos de comunicagdo. Porém, a teoria estruturalista
¢ insuficiente em alguns aspectos, pois nao considera, por exemplo, que os jornalistas pos-
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outros agentes sociais mobilizarem o campo jornalistico
segundo seus objetivos. Reconhece o poder dos jornalistas
na definicado do que é noticia e de como € construida.» Mas
admite que a rotinizagdo do trabalho leva a dependéncia
das fontes oficiais, o que denota o exercicio de poder tam-
bém por parte dessas fontes. O préprio acesso aos media é
um poder. Mesmo considerando o poder como pertencen-
te também aos jornalistas, a teoria estruturalista, da mesma
forma que a interacionista, admite que as fontes provém
principalmente do poder estabelecido e considera, dessa
forma, que as noticias tendem a apoiar o status quo.

Em rela¢do ao jornalismo baseado na condi¢do mitica
de contra-poder, a teoria interacionista protesta ao reco-
nhecé-lo como uma forc¢a conservadora, mas também ad-
mite que pode constituir um recurso para os agentes sociais
que contestam o status quo e os valores dominantes. “[...]
defendemos a posicdo de que seria mais correto afirmar
que o jornalismo é um Quarto Poder que defende sobretu-

do o status quo, mas periodicamente realiza o seu potencial

sam desafiar esse poder por meio de agdes como a reportagem, o jornalismo investigativo,
ou os furos.

10 A seletividade é considerada uma das instncias que possibilitam a independéncia dos
media em relagdo aos definidores primarios. “Nem toda a afirmac¢ao por parte de um pri-
mary definer importante em relagdo a um tépico determinado tem possibilidades de ser
reproduzida nos media - nem todas as partes de cada afirmacao.” (HALL et al., 1993). Ao
exercer a seletividade, os media impdem os seus proprios critérios nas matérias-primas
estruturadas, apropriando-se ativamente delas e transformando-as. Outro aspecto é refe-
rente 2 atividade dos media de transformar um acontecimento numa noticia acabada. E a
maneira como um item ¢ codificado numa forma de linguagem particular. “[...] como cada
jornal tem um enquadramento organizacional especifico, um sentido noticioso e os leito-
res, assim também cada um desenvolvera um modo de discurso regular e caracteristico”
(HALL et al., 1993).
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de contra-poder” (TRAQUINA, 2004, p. 201). Adghirni
(2002, p. 464) contesta o mito do poder do jornalista-, atri-
buindo a ele determinado enfraquecimento:

Ainda que testemunha de acontecimentos e narra-
dor de fatos reais, o jornalista se revela um campe-
ador no campo de centeio, onde, além de colher o
grao ele tera de peneira-lo, ele terd de vendé-lo na
grande feira de noticias onde a oferta tende a ser
maior que a procura.

Traquina aponta o primeiro poder dos jornalistas: de-
cidir o que ¢ noticia, sabendo que a noticia da existéncia
publica aos acontecimentos-. O segundo poder é “a ultima
palavra” sobre a constru¢do do acontecimento como noti-
cia. “As noticias sdo construcoes, narrativas, ‘estorias. As
noticias sdo elaboradas com a utilizacao de padrdes indus-
trializados, ou seja, formas especificas que sao aplicadas aos
acontecimentos, como, por exemplo, a piramide invertida.”
(TRAQUINA, 2004, p. 203).

A ideologia jornalistica e a sociedade fornecem igual-
mente um ethos» que define para os membros da comuni-

' Para Adghirni (2002, p. 467), o jornalista perde (ou nunca teve) o mandato de Quarto
Poder que a sociedade diz outorgar-lhe. Ao exercer suas rotinas produtivas, esse profissio-
nal estaria mais para executor de ordens previamente estabelecidas do que para super-herdi
que controla os deslizes da sociedade.

12 Berger reflete sobre o poder da midia de produzir sentidos, projeta-los e legitima-los,
dando visibilidade aos fenomenos que conseguiram, em primeiro lugar, atrair os jornalis-
tas. “Um poder que advém da condi¢do de mediagdo, ou seja, ndo sé de estar entre, ou de
intermediar as vozes do acontecido, mas de selecionar, enfatizar, interferir através de pala-
vras e imagens na construgao simbolica dos acontecimentos.” (BERGER, 2002, p. 282).

1 Segundo Traquina (2002, p. 27-28), é a formagao de ideologias justificativas, como a no-
¢do de imprensa livre, o jornalismo como Quarto Poder, que definiu um ethos préprio para
os jornalistas: o de um comunicador desinteressado que nao apenas serve a opiniao publica
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dade jornalistica que o seu papel social é de informar os ci-
dadaos e proteger a sociedade de eventuais abusos de poder
(TRAQUINA, 2004). Isso representa o imaginario social, a
sociedade pensa que é assim ou que deve ser assim. Mas
é claro que podemos admitir essa reflexao com restricoes,
pois é sabido que, em diversos momentos, isso ndo ocorre,
além de haver uma descrenca por parte da sociedade em
relacdo a essa ideia.

Devemos considerar que o poder dos jornalistas esta
relacionado também aos constrangimentos organizacio-
nais+, as praticas e rotinas que as empresas jornalisticas e os
jornalistas criam para viabilizar a comunicacdo em tempo
habil. Porém, considerando as limitagdes e os constrangi-
mentos do poder do jornalismo e dos jornalistas, mesmo
assim esse poder aponta para as responsabilidades sociais,
fazendo compreender que as noticias ndo podem ser re-
duzidas a simples mercadorias e que os mais nobres ideais
do jornalismo, referentes a sua relacdo com a democracia e
cidadania, também ndo podem ser ignorados.

e constitui uma arma imprescindivel em democracia contra a tirania insensivel ou quais-
quer eventuais abusos de poder, mas também que se sente comprometido com a verdade.
'* A teoria organizacional amplia a abordagem tedrica do ambito individual para a organi-
zagdo jornalistica. O socidlogo norte-americano Breed foi o primeiro a trabalhar com essa
abordagem. Ele observa os constrangimentos organizacionais como tendo um importante
papel sobre a atividade profissional do jornalista. Identifica, dessa forma, seis fatores que
promovem o conformismo com a politica editorial da empresa: a autoridade institucional
e as sangoes, os sentimentos de estima e obrigagdo para com os superiores, as aspiragdes
de mobilidade, a auséncia de grupos em conflito, o prazer da atividade e as noticias como
valor (VIZEU, 2003).
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Propriedades do discurso jornalistico

Apesar das relacdes estabelecidas até aqui ja terem
evidenciado alguns mecanismos de discurso, saliento que
o jornalismo deve ser analisado sob essa perspectiva. Para
Nascimento (2002), falar em discurso jornalistico ¢ falar de
uma forma de acdo, de uma forma de colocar em movimen-
to relagdes sociais, ndo mais por sua delimitacido tematica,
mas por seu contorno significante. E importante conside-
rarmos que o discurso oferece possibilidades de remissdo a
outros lugares que ndo aqueles imediatamente percebidos
no texto. O discurso jornalistico sob a perspectiva da agdo,
do movimento, permite explorar melhor seus contornos
significantes.

O discurso jornalistico [...] ndo reflete a realidade.
Traduz e a constroi via recursos discursivos, simu-
lando realidades mediante todo um sistema proprio
de cada veiculo em que os jornalistas captam um
certo nimero de informacdes e que sao transforma-
das em noticias por meio do discurso perpassado
pelas rotinas produtivas, experiéncia do jornalista
e pela ideologia e cultura do veiculo. E no campo
midiatico que o cotidiano dos campos sociais ga-
nha anunciabilidade, transparéncia e pluralidade
para o consumidor, mas essa visibilidade se da sob
uma forma especifica do campo dos media, e nao,
dos de origem e é ofertada como verdade absoluta
pelos veiculos que tentam vender seus produtos no
competitivo mercado do discurso da informacao.
(ROSA, 2002, p. 3) (italico da autora).
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Para Rodrigues, a dimensdo discursiva assegura qua-
tro fungdes institucionais: as fun¢des pedagogica, tradicio-
nal, simbolica e reparadora. Pelo discurso, as institui¢coes
asseguram a inculcacdo e a transmissdo da sua legitimida-
de para ditar as normas destinadas a regular os comporta-
mentos e para intervir com eficacia dentro de um dominio
da experiéncia. Mas é também ao discurso que compete ex-
pressar simbolicamente a visibilidade da sua intervencgdo, a
mobiliza¢cdo em torno da sua ordem de valores e a repara-
¢do da violacao das suas normas.

E a instituicdo mididtica que desempenha, nas so-
ciedades modernas, este papel estratégico de com-
posicgao e de conseqiiente cimento homogeneizador
davida coletiva. Nela vem refletir-se, como num es-
pelho, a diversidade das fun¢des pedagogicas, sim-
bolicas, mobilizadoras e reparadoras das restantes
instituicdes. (RODRIGUES, 2002, p. 224).

O discurso mididtico ainda serve de reforco da legiti-
midade das outras instituicdes, garantindo a sua permea-
bilidade por todo o tecido social. Isso ocorre pela projecao

publica da sua simbolica (RODRIGUES, 2002), como efei-
to da visibilidade- que lhes confere, ajudando a manté-las

15 Segundo Berger (2002, p. 282), uma das formas de poder midiatico provém da visibili-
dade, ou seja, a presenc¢a da imprensa também conduz determinadas agdes. Gomes afirma
que € por conta da visibilidade que as midias assumem um papel crucial como disciplina e
controle, portanto, como promotoras/mantenedoras de escalas de valores, como vigilantes.
“Temos que pensa-las em seu duplo papel: aquele pelo qual expdem a todo momento os
conflitos é também aquele pelo qual definem a esfera de equilibrio em que esses conflitos
se diluiriam. Enquanto mostram, as midias disciplinam pela maneira de mostrar, enquanto
mostra ela controla pelo préprio mostrar. E em relagdo a disciplina que se diz que se ndo
passou pelas midias ndo ha poder de reivindicagdo; é em relagao a controle que se diz que

se ndo passou pelas midias nao existe” (GOMES, 2003, p. 77).
REBEJ - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo

Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 5-32, dez. 2009/mai. 2010.

22



presentes no imagindrio social.

Conforme Fausto Neto, a enuncia¢do jornalistica se
faz a partir de uma dupla falta. A primeira é relacionada
ao “estatuto” do sujeito, face a ordem simbolica, que toma a
palavra como representante da coisa. A segunda diz respei-
to ao saber jornalistico que, por se constituir num discurso
relatador, tenta superar a impossibilidade de ser um dis-
curso de primeira mao, através de investimentos enuncia-
tivos que podem ser, por exemplo, linguisticos, discursivos,
pedagdgicos. Sé assim, por meio de modalidades substitu-
tivas, pode dar conta de um certo real.

Nesta perspectiva, o discurso jornalistico se produz
abase do concurso e do efeito daquilo que lhe ense-
jam outros cddigos, isto é, outras vozes e multiplas
polifonias que migraram de outros campos cul-
turais ou que deles sdo tomados por empréstimo.
(FAUSTO NETO, 1991, p. 31).

O relato jornalistico ordena e, por defini¢do, constitui
a realidade que ele mesmo apresenta como sendo a reali-
dade feita dos fatos (BUCCI, 2003). Assim, os fatos acon-
tecem ja como relatos, ou como elementos discursivos. E a
realidade é constituida por aquilo que se torna visivel atra-
vés da midia.

A bem da verdade (dos fatos e dos discursos), a velha
fungdo simbdlica do direito - a fungdo de ordenar os
conceitos e os valores, estabelecendo o lugar do proibi-
do e do Bem - vem sendo progressivamente ocupada,
exercida e usurpada pela midia. (BUCCI, 2003, p. 12).
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Essa funcao simbdlica que inclui, dentre outros, efeito
normatizador e punitivo, é exercida hoje pela midia em ge-
ral e pelo discurso jornalistico em particular.

Aliés, o discurso jornalistico é o que mais se destaca
nessa funcdo. A ele cabe hierarquizar os sentidos e os va-
lores. A ele cabe preconizar as condutas. Cabe preconizar
modos de falar e, ainda mais, cabe-lhe separar o que é dizi-
vel e o que ¢ indizivel. (BUCCI, 2003, p. 12).

O autor acrescenta que o controle desse processo é
mais da ordem da lingua - ou do discurso — do que daque-
les que detém o poder sobre as instituicoes midiaticas. A
partir disso, remetemos a posi¢cdo assumida por Bucci de
que o jornalismo deveria abandonar a postura de neutra-
lidade diversas vezes assumida. Admitindo que ¢é parte do
fato, o jornalismo torna-se um relato mais critico e mais
capaz de compreender as complexidades do mundo.

Motta nos lembra de que as andlises pragmaticas da
comunicac¢do jornalistica devem partir do pressuposto de
que a noticia pretende ser um relato objetivo do real, que
utiliza elementos de linguagem para reivindicar um relato
sempre proximo ao referente empirico que narra, pois essa é
a maxima que rege a linguagem jornalistica. Mesmo assim,
é preciso observar as significagdes simbdlicas, “na revela-
¢do dos conteudos implicitos ou explicitos que contribuem
para uma percep¢ao mitopoyética das noticias” (MOTTA,
2003, p. 10).
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E importante observar que existe uma contradi¢io en-
tre a intencdo de objetividade e a presenca de elementos
estéticos e subjetivos que revelem estimulos ao imagindrio
do leitor. A partir disso, Motta (2003) lembra que, na con-
temporaneidade, o jornalismo ¢ um lugar por exceléncia de
realizacdo das ambiguidades da experiéncia do ser huma-
no. Essas observac¢oes reafirmam a condi¢do da linguagem
jornalistica de ser ambigua e polissémica. O autor aponta
a coexisténcia de elementos logicos, que ajudam os indi-
viduos a organizar o caos social que os cerca e, por outro
lado, elementos miticos, sugestivos de estados de espirito
emocionais, e estimuladores de fabulacoes e devaneios in-
dividuais e coletivos.

A noticia é uma linguagem particularmente suscetivel
as interpretagdes sutis porque lida com o delito, o conflito,
o acidental, trabalha com a emogéo e sua leitura gera ten-
sdes porque nos conta sempre algo extraordindrio, e o faz
tendencialmente de forma dramatica, salientando as ruptu-
ras ou o lado negativo das coisas. Por mais histérico que o
jornalismo possa ser, a sua linguagem estard sempre sujeita
a interpretagdes ldgicas e miticas, ora tendendo para um,
ora para outro lado, de acordo com as circunstancias de sua
producio ou de sua recepgao. (MOTTA, 2003, p. 10).
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Consideracgoes finais

E inevitavel que pensemos em nossa cultura cotidiana
a partir da influéncia midiatica, de acordo com a posi¢ao
que assumem os valores sugeridos pela midia e que atuam
como norteadores para nosso comportamento. Principal-
mente nesse sentido, ela exerce determinante poder social.

A medida que reforca determinados valores e apresen-
ta enfaticamente produtos e servicos como solucdes para
os problemas que sugerem, a midia representa um forte
estimulante para determinadas condutas, quando nao as
provoca ou sustenta. O jornalismo exerce, nesse sentido,
um grande poder de uniformiza¢do de gostos e comporta-
mentos, mas ainda assim temos que considera-lo a partir
de uma influéncia limitada, inclusive porque outras insti-
tuicoes também podem atuar dessa forma.

A partir das explanacdes e consideracoes feitas, consi-
derando o estagio atual de ordenagdo mididtica, é pertinen-
te questionar: Situamo-nos em um momento que necessita
de recuo? Avancar é perigoso ou representa evolucio? E
preciso cautela e reflexdo. Bourdieu, por exemplo, deve ser
compreendido como um critico severo das midias, que de-
sejava que prestassem um servico melhor a humanidade.
Através da ciéncia, do papel desempenhado pelo socidlo-
go, objetivava desvelar aquilo que talvez fosse pouco visi-
vel e que permitiria diagnosticar melhor o funcionamento
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midiatico. Apresenta-nos um cendrio em que o excesso de
familiaridade com a produc¢do midiatica acaba por ocul-
tar aspectos fundamentais da realidade. Nesse contexto,
a credibilidade jornalistica, legitimada pelos nimeros de
publico consumidor, geralmente funciona como capital
impulsionador desse processo. Através de lentes potentes,
que permitem mapear com ousadia o campo jornalistico,
o socidlogo arrisca desvendar seus mecanismos de funcio-
namento. Sua perspicacia dificulta, entretanto, encontrar
resolucdes para os diversos problemas apontados.

Os problemas comunicacionais contemporaneos
apresentam uma dimensdo de ordem também cultural. E
na compreensao de relacdes como as estabelecidas entre o
jornalismo e a sociedade, e destes com a cultura, que te-
mos que buscar o entendimento e a superacdo das dificul-
dades da vida para as quais muito frequentemente se atri-
bui unicamente a midia a responsabilidade. Pensar sobre a
comunicagdo é emergencial. Em nosso mundo imediatis-
ta, e com enorme fluxo de informacgdes, negligenciam-se
muitas vezes a efetiva comunicacdo (entendida a partir das
possibilidades de didlogo e compreensao), dificultando o
estabelecimento de um ethos nesse campo, e que poderia
melhorar a sociedade sobre sua influéncia.
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Jornal comunitario e historia oral:
correlacoes em trabalho realizado
na periferia de Campinas’

Amarildo Carnicel?
amarildo@unicamp.br

Resumo

O presente estudo pretende analisar os mecanismos, as
similaridades, as relagbes mutuas — enfim, as correlagoes
— presentes em dois importantes instrumentos alternati-
vos da comunicacdo humana e da construcao do conheci-
mento: o jornal comunitdrio e a histdria oral. Com base em
conceitos e modos de elaboracao de jornal comunitario e
historia oral, o trabalho busca identificar os limites - mui-
to ténues — entre esses campos da comunica¢do humana.
Procura compreender em que momento de uma entrevis-
ta, o didlogo, a relagdo entrevistador-entrevistado deixa o
campo da comunicagdo mididtica e entra na esfera da his-
toriografia. Trata-se de um recorte do Projeto de Extensao
desenvolvido junto a Faculdade de Educacao e ao Centro
de Memoria da Unicamp que mostra as potencialidades do
jornal comunitario Conexdo Jovem (atualmente em sua 252.
edicdo) junto aos moradores antigos da Vila Castelo Bran-
co, regiao periférica de Campinas.

! Comunicacao Cientifica apresentada ao Grupo de Atividades de Extensao, do XIII Encon-
tro Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010).

?Jornalista, mestre em Multimeios e Doutor em Educa¢ao (Unicamp). Professor da Facul-
dade de Jornalismo da PUC-Campinas, do Labjor-Unicamp, pesquisador do Centro de
Memoéria da Unicamp e lider do Grupo de Pesquisa Memoria e Fotografia (CNPq). E autor
do livro O fotégrafo Mério de Andrade e organizador das obras Palavras-chave em educa-
¢do ndo-formal e Comunicacio e cidadania — Possibilidades e interpretacdes. E coordena-
dor de oficinas de jornal comunitdrio realizadas em bairros de Campinas.
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ria. Histéria Oral.

Introducao

esquisadores das areas das ciéncias
humanas e da comunica¢do, mais es-

pecificamente da histéria oral e do jor-
nalisn¥®nao raro se deparam com uma inquietagdo: numa
producgdo jornalistica mais apurada, mais densa, quais os
limites entre o jornalismo e a histéria oral? Em que mo-
mento de uma entrevista, o didlogo, a relagdo entrevista-
dor-entrevistado deixa o campo da comunicagdo midiati-
ca e entra na esfera da historiografia, ou num recorte mais
definido, no campo da historia oral? Como identificar essa
linha ténue que estabelece (ou ndo) os limites dessas técni-
cas de organizacao e de produ¢do da comunicacao huma-
na? Para tentar responder a essas questdes, o presente estu-
do, a partir de experiéncias vivenciadas durante entrevistas
realizadas em oficinas de jornal comunitario realizadas na

ONG Progen, em Campinas,’ busca analisar o produto des-

? O trabalho em andamento envolve adolescentes da Organiza¢ao Nao-governamental Pro-
jeto Gente Nova (Progen), alunos de escolas publicas estaduais e municipais e de repre-
sentantes da terceira idade da comunidade estudada. Trata-se de um projeto conjunto que
conta com a participacdo de docente da Faculdade de Educagdo (FE-Unicamp), de pes-
quisador do Centro de Memoéria (CMU-Unicamp) e de alunos do Instituto de Estudos da
Linguagem (IEL-Unicamp) que também sao discentes da Faculdade de Jornalismo (CLC/
PUC-Campinas). O presente projeto intitulado “O jornal comunitario como instrumento
de aproximagdo intergeracional” ¢ um desdobramento da tese de doutorado “O jornal
comunitario como estratégia de educa¢ao nao-formal” defendida pelo professor de Jorna-
lismo Amarildo Carnicel junto a Faculdade de Educagao (FE) da Unicamp.
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se trabalho valendo-se de conceitos que norteiam as refle-
x0es quando essas areas do conhecimento tornam-se pauta
de discussoes.

Transmissao, informacao, ensinamento... sio iname-
ros os sindnimos e as possibilidades de defini¢do da palavra
comunica¢ido. Marques de Melo, em sua obra Comunicagdo
social - Teoria e pesquisa, apresenta um detalhado estudo
sobre o termo e aponta que, numa visdo mais ampla, a co-
municagdo tem carater educativo, pois

[...] pressupde o intercambio de experiéncias entre
pessoas de geragdes diferentes, ou de uma mesma
geracdo, assegurando a renovagdo constante das
experiéncias individuais, que se transforma em pa-
trimonio coletivo. Vivemos numa época em que a
midia assume um papel de educadora coletiva, po-
dendo facilitar a difusao de conhecimentos capazes
de orientar o comportamento dos cidadaos em to-
das as dimensbes. Pedagogicamente podemos di-
zer que Comunicagdo é o processo de transmissao
de experiéncias e ensinamentos.* (MARQUES DE
MELO, 1973 apud RABACA; BARBOSA, 2001, p.
158)

Esse sistema de educacdo exposto por Marques de
Melo pode ser identificado tanto num trabalho jornalisti-
co como numa atividade de producao de conhecimento no
campo da historia oral, pois ambas as técnicas da comuni-
cacdo humana pressupdem intercambio e renovacao de ex-

periéncias individuais e/ou coletivas. No entanto, torna-se

* MARQUES DE MELO, José. Comunicagédo social — Teoria e pesquisa. Petropolis: Vozes,
1973.
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complexo definir em que momento ocorre a passagem de
uma esfera para a outra, afinal, as informacdes como um
produto em si podem ter sido registradas utilizando dife-
rentes maneiras de captacdo, quer nos instrumentos utili-
zados, quer no tempo destinado para a coleta de informa-
¢Oes/depoimentos.

Para melhor compreender esses modos de comuni-
cacdo, convém, antes, conceituar e explicar como se da o
processo de producdo de jornal comunitario. Sdo elemen-
tos indissociaveis (o conceito e a técnica de elaboracao),
pois se torna impossivel falar de um sem mencionar o ou-
tro.” Jornal comunitario ¢ um meio de comunica¢do cujo
objetivo principal é dar voz aos membros da comunidade
a partir da cobertura de assuntos que nao tém espaco na
midia tradicional. A pratica dessa modalidade jornalisti-
ca, ao estabelecer um férum de didlogo, de exposicdao de
ideias, de divergéncias e de reivindicagdes entre membros
de uma comunidade, ultrapassa a func¢do informativa e se
configura como um instrumento que possibilita, entre ou-
tras atribuicdes, evocar a cidadania por meio de debates e
de participacdo em busca de solu¢des de seus problemas.

O jornal comunitdrio, por meio de uma linguagem
simples e acessivel, ndo pode se caracterizar apenas como
um repositério de noticias; deve afigurar-se como um su-

>Sobre esse assunto ver: CARNICEL, Amarildo. “Jornal Comunitario” In: PARK, Margareth
Brandini; FERNANDES, Renata Sieiro; CARNICEL, Amarildo (Orgs.). Palavras-chave em
educac¢ao ndo-formal. Holambra/Campinas: Setembro/CMU-Unicamp, 2007. p. 177-8.
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porte que apresenta conteudo que estimule o leitor a le-
vantar questionamentos, fazer criticas, propor solugdes;
oferecer elementos para que o cidaddo ndo seja um mero
receptor do veiculo, mas um agente transformador da so-
ciedade. Deve também cumprir a fungdo de atender aos
anseios da comunidade e divulgar as suas realizagdes, po-
dendo se constituir em fonte de promogdes comunitarias,
oferecer caminhos para solu¢des de problemas, organizar
eventos e liderar campanhas nem sempre presentes na mi-
dia convencional (PERUZZO, 2003).

E da natureza da profissio de jornalista a opcdo por
condutas diferentes: ha o profissional que se pauta pelo
distanciamento e objetividade e aquele que opta pela mi-
litancia e engajamento. Esse segundo perfil de jornalista,
conceitualmente falando, é o que melhor expressa o papel
do profissional envolvido na concepcao e na produgao de
um jornal comunitdrio. Nesse modo de produgdo jorna-
listica é possivel identificar o profissional que é membro
da comunidade, que vive o cotidiano divulgando eventos,
reivindicando medidas, denunciando abusos e enaltecendo
acoes e que, por conta dessa relacdo de proximidade, revela
um olhar mais subjetivo sobre os assuntos. Ha, também,
o profissional que ndo ¢ integrante da comunidade e que,
tampouco, deixa de se engajar em suas causas, porém com
certo distanciamento. E conhecedor dos anseios e das ne-
cessidades da comunidade para poder fazer do informativo
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porta-voz do bairro com o discernimento necessario para
olhar e vivenciar os fatos de maneira menos acomodada.
Ha outro fator que reforca a importancia desse jornalista
“menos préximo”: compete a ele ndo permitir que lideran-
¢as do bairro facam do jornal trampolim para satisfagdo de
interesses pessoais. Portanto, os papéis do jornalista neutro
e imparcial e do jornalista engajado e participativo ndo sdo
absolutamente excludentes no processo de producdo do
jornal comunitario.

Feitas as consideracdes iniciais sobre comunicacdo e
jornal comunitdrio, o foco recai sobre a historiografia, um
dos pilares do presente estudo. No entanto, antes de apre-
sentamos mais detalhadamente a metodologia da histdria
oral, cabe apresentar alguns conceitos que nos permitem
compreender melhor ndo apenas o termo ‘histéria, mas
também como se da seu processo de producio, quais técni-
cas, métodos, procedimentos e cuidados devem ser obser-
vados para que um determinado assunto atinja o status de
‘histéria’ A Enciclopédia Barsa aponta que o termo, desde a
antiga Grécia, significa pesquisa, investigacdo e informacao
— ndo por acaso, elementos fundamentais para a producao
do conteudo jornalistico. Diz o verbete:

A Histdria é considerada por alguns como sendo
uma ciéncia e por outros uma arte, mas na reali-
dade possui esse duplo aspecto. [...] Como ciéncia
teve progressao que lhe é prépria, atingindo, como
ocorre com todo trabalho cientifico em nossa épo-
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ca, um plano de relevo, e assim foi reconhecida
como uma matéria definida. Gragas aos resultados
de suas pesquisas pacientes tragcou-se o perfil quase
completo de nossa evolugdo. Imparcial, valendo-se
de documentos, acumulando provas, assinalando
a falsidade onde quer que se encontre, reconstrdi
prudentemente o mosaico desfeito do passado,
para cumprir a exigéncia do espirito cientifico:
encontrar a verdade e exp6-la. (ENCICLOPEDIA
BARSA, 1997, p. 324)

A Enciclopédia Larousse Cultural descreve que o ter-
mo, até o inicio do século passado, era alimentado pela des-
cri¢do de fatos que marcaram momentos historicos e poli-
ticos, sem deixar de lado, contudo, o viés cientifico. Mais
uma vez, encontramos ai elementos fundamentais para a
pratica do jornalismo sério, seja ele informativo ou inter-
pretativo, quando ¢ mencionada a necessidade de anadlise
de verificacdo da autenticidade de documentos, bem como
o indispensavel trabalho comparativo de textos — leia-se no
jornalismo o trabalho com as fontes de informacao, sejam

diretas, indiretas ou complementares. Diz o verbete:

Até o inicio do séc. XX, a historia se confundiu, no
essencial, com a descri¢do dos acontecimentos, dos
fatos: historia das guerras, das revolucoes, dos rei-
nados, dos regimes politicos, dos governos. Embo-
ra se voltasse muito freqlientemente para o episd-
dico, essa historia factual ndo estava desprovida de
preocupacdes cientificas. No rastro do racionalis-
mo cientifico do séc. XX, o historiador privilegiou
o cuidado com o documento, sua autenticidade e
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seu valor intrinseco. Submeter certos textos a ana-
lise comparativa, outros a critica filoldgica, foi a
regra que norteou a elaboracdo de obras historicas
que se tornaram, com o ‘rétulo’ académico ou uni-
versitario, material de referéncia para geragoes de
eruditos ou de estudantes. (ENCICLOPEDIA LA-
ROUSSE CULTURAL, 1998, p. 2.295)

A historiadora Vavy Pacheco Borges, em seu trabalho
O que é histéria (1993), ao definir o termo e discorrer sobre
as técnicas e o cuidado que deve ter o historiador em seu
trabalho de producdo da historia, estabelece uma relacao
com o trabalho jornalistico; entretanto, nem cogita apontar
o jornalista como o ‘historiador do cotidiano. Borges (1993,
p.11) afirma: “Historia é uma palavra de origem grega, que
significa investigacdo, informagdo.”. Ao remeter-se a Marx
e Engels, define histéria como um processo continuo, cheio
de interesse e de contradi¢des por parte dos atores-perso-
nagens de um momento da histéria, e por conta disso, um
conhecimento que ao mesmo tempo em que é gerado passa

por enormes transformacdes:

Para Marx e Engels, a histdria é um processo dina-
mico, dialético, no qual cada realidade social traz
dentro de si o principio de sua propria contradicao,
0 que gera a transformagdo constante na historia. A
realidade ndo ¢é estatica, mas dialética, ou seja, esta
em transformacao pelas suas contradi¢des internas.
No processo historico, essas contradi¢des sdo gera-
das pela luta entre as diferentes classes sociais. Ao
chamar a atencdo para a sociedade como um todo,
para sua organizacao em classes, para o condicio-
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namento dos individuos a classe a que pertencem,
esses autores também exercem uma influéncia de-
cisiva nas formas posteriores de se escrever a histo-
ria. (BORGES, 1993, p. 37-38)

Um dos bragos da histdria e importante instrumento
na producdo da historiografia, a histéria oral, aponta para
uma tentativa de melhor compreensao sobre a sua pratica e
metodologia. Freitas (2002, p. 1-18) procura discutir a busca
de uma defini¢do. Embora um grande numero de pesquisa-
dores tenha se debrucado sobre o tema (com a produgao de
artigos, livros e papers apresentados em congressos e semi-
narios), permanecem ainda questdes cruciais: “Seria mais
correto falar Histéria Oral ou fontes orais? Seria a Histo-
ria Oral uma técnica, um método ou um procedimento de
pesquisa? Mas afinal, o que sera essa tal de Historia Oral?”

Autora de Reminiscéncias,® FREITAS (2002, p. 18) pro-
cura, de forma bastante sintética, oferecer uma definicao:
“Historia oral é um método de pesquisa que utiliza a técni-
ca da entrevista e outros procedimentos articulados entre
si, no registro de narrativas da experiéncia humana”

José Carlos Sebe Bom Meihy, em seu Manual de histo-
ria oral (2005), apresenta conceitos possiveis que ampliam a
visdo oferecida por Freitas. Das cinco defini¢des que abrem
a parte I de seu livro, o conceito niimero trés é o que mais

se aproxima da pratica jornalistica, principalmente quando

® Reminiscéncias € o titulo do livro de Sénia Maria de Freitas (Editora Maltese, 1993) pu-
blicado a partir de sua dissertacdo de mestrado em Histdoria (FFLCH-USP), defendida em
1992 sob o titulo “Contribuicdo @ memoria da FFCL-USP: 1934-1954”.
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se fala da publicacdo dos resultados. Segundo o autor,

Historia oral é um conjunto de procedimentos que
se iniciam com a elaboragdo de um projeto e que
continuam com a definicao de um grupo de pesso-
as (ou coldnia) a ser entrevistadas. O projeto prevé:
planejamento da condugdo das gravagoes; transcri-
¢ao; conferéncia da fita com texto; autorizagao para
uso; arquivamento e, sempre que possivel, publica-
¢ao dos resultados, que devem, em primeiro lugar,
voltar ao grupo que gerou entrevistas. (MEIHY,
2005, p. 17-18)

O autor ressalta que, no trabalho de transposicdo da
lingua falada para o relato escrito, hd situagdes que nao po-
dem ser ignoradas pelo entrevistador. Segundo ele, duran-
te uma entrevista nao deve ser considerado apenas o que
foi dito pelo entrevistado. Um entrevistador perspicaz nao
se limita a ouvir e registrar o relato: ele deve ficar atento,
observar o ambiente, os gestos, os momentos de siléncio.
Muitas vezes o nao-dito tem igual valor ao produto regis-
trado. Meihy afirma:

O mais importante na transposicao de um discurso
para o outro é o sentido, que, por sua vez, implica
intervencdo e desvios capazes de sustentar os cri-
térios decisivos. Por outro éngulo, a incorporagao
do indizivel, do gestual, das emogdes e do siléncio
convida a uma interferéncia que tenha como fun-
damentos a clareza do texto e sua forga expressiva.
(MEIHY, 2005, p. 195)

Considerando que em um discurso o significado da
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mensagem pode ser mais importante do que as palavras
pronunciadas, Meihy (2005, p. 195-203), ao tentar analisar
o processo de transposicao, aponta trés técnicas utilizadas
no trabalho de criacao da histéria oral: transcri¢ao absolu-
ta, textualizacdo e transcriacao.

No primeiro estagio, o entrevistador registra o relato
exatamente como fala o entrevistado/depoente - trata-se
de uma transcricao com todas as ‘impurezas’ do relato, ou
como se usa no jargao da historia oral, a ‘fala bruta’ Nessa
etapa, as perguntas, as repeticdes e os sons captados du-
rante a entrevista (como o latido de um cdo ou o toque de
um celular) sdo registrados. No segundo estagio, a textu-
alizacdo, o entrevistador, de posse do relato bruto, inicia
um trabalho de ‘limpeza, eliminando vicios de linguagem,
como ‘né, ‘entende?’ etc. O som do ambiente ¢ eliminado,
bem como as perguntas sdo suprimidas. Nessa etapa, por-
tanto, o entrevistador elimina os ruidos que truncam a lei-
tura e dificultam a compreensdo da fala do entrevistado.
Finalmente, o terceiro estagio, a transcriacdo, ¢ o momento
em que o entrevistador transforma o texto em narrativa,
incluindo elementos por ele percebidos e nao ditos pelo de-
poente durante a entrevista.

Embora esse seja o momento de maior aproximacgao
entre o texto jornalistico (material editado a partir da en-
trevista ‘bruta’) e o relato oral, Meihy evidencia que o ma-
terial transcriado, para se configurar como produto de his-
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toria oral, deve ser conferido e submetido ao entrevistado
para autorizagdo - pratica pouco usada no jornalismo, quer
pela vaidade do profissional de comunicacdo que acredita
nao ter cometido erro, quer pelo ritmo alucinante vivido
em uma redacdo de jornal no momento de fechamento de
uma edicdo. Na produg¢do de um jornal comunitdrio, no
entanto, justamente pela diferen¢a de ritmo de fechamento,
caracterizado por um processo considerado lento, a reali-
dade ¢ bem diferente. Nao raro, o entrevistado tem acesso
ao texto antes da publicacao.

Freitas (2002, p. 19-22) acrescenta que a historia oral
pode ser dividida em trés géneros: tradi¢do oral, histéria
de vida e histéria tematica. Na tradicao oral, a fala, mais
que um meio de comunicac¢do, é uma forma de preservagao
da sabedoria, um testemunho de uma geragdo para outra.
A historia de vida é uma espécie de relato autobiografico,
uma reconstituicao do passado feita pelo proprio individuo
sem que haja, necessariamente, uma condu¢do por parte
do pesquisador. No terceiro caso, encontramos a histéria
tematica e aqui consideramos se constituir naquela que
mais se aproxima da pratica do jornalismo, embora esse
meio de comunicacao de massa se aproprie das trés para a
realizacdo de grandes reportagens, sejam aquelas apresen-
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tadas em livros’ ou as que aparecem em séries estampadas
nas paginas dos jornais.

Antes de abordarmos a confluéncia entre a histdria
oral e o jornalismo comunitdrio, cabe aqui um maior deta-
lhamento daquilo que a autora (FREITAS, 2002, p. 21-22)
chama de histdria oral tematica. Nesse género, a entrevista
tem carater tematico e é realizada com um grupo de pessoas
sobre um assunto especifico. Essa entrevista - que tem ca-
racteristica de depoimento — ndo abrange necessariamente
a totalidade da existéncia do informante. Dessa maneira, os
depoimentos podem ser mais numerosos, resultando maior
quantidade de informacgdes, o que permite uma compara-
¢do entre eles, apontando divergéncias, convergéncias e vi-
déncias de uma memoria coletiva, por exemplo.

Se fizermos uma comparagdo entre a historia oral te-
matica e a pratica do jornalismo comunitario (feito pela
comunidade, no entanto, sob orientacao de profissionais
da comunicac¢io), percebemos que chegamos a rotina que
deveria pautar o jornalismo sério, comprometido e plural,
ou seja, o cruzamento das fontes, principalmente quando
as entrevistas sdo divergentes. Os estudiosos da comunica-
¢ao Carlos Alberto Rabaca e Gustavo Guimaraes Barbosa
oferecem a seguinte defini¢do para o termo fonte, indepen-

7 A titulo de ilustragdo, podemos citar dois exemplos de jornalistas que se valeram de cente-
nas de entrevistas e de inumeros colaboradores para a publicacao de seus livros: Fernando
Morais (Olga, Chatd, o rei do Brasil e Coragdes sujos) e Ruy Castro (Chega de saudade - A
histéria e as histdrias da bossa nova, Estrela solitaria - Um brasileiro chamado Garrincha e
Anjo pornografico - A vida de Nelson Rodrigues).
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dentemente da modalidade jornalistica:

Na teoria da comunicac¢io, fonte é ‘Nascente de
mensagens e iniciadora do ciclo de comunicagao.
Sistema (pessoa, maquina, organizagao, institui¢do)
de onde provém a mensagem, no processo comuni-
cacional. Elemento que, numa cadeia comunicativa,
seleciona de um conjunto de mensagens possiveis a
mensagem a ser emitida. [...] No jornalismo é a ‘Pro-
cedéncia da noticia. Todos 0os documentos e pessoas
de onde um autor de trabalho jornalistico, literario,
técnico ou artistico extraiu informacdes para sua
obra. (RABACA; BARBOSA, 1998, p. 275)

Nascente de mensagens, procedéncia da noticia... o
que importa ¢ que a fonte, seja ela utilizada na produgao do
jornal, seja no inicio de um trabalho historiografico, sera
sempre a base para a construcao do processo de comunica-
¢do humana.

Um bom exemplo de correlacdo entre a entrevista no
jornalismo e o depoimento na histéria temadtica (um dos
bragos da historia oral) pode ser observado no livro (aqui ja
mencionado) Chega de saudade, do jornalista Ruy Castro.
Para contar a histdria, o surgimento, o desenvolvimento e o
desdobramento da bossa nova, tendo como fio condutor o
cantor e compositor Jodo Gilberto, o jornalista Ruy Castro
utilizou centenas de fontes (documentos, gravagdes, entre-
vistas etc.) que foram cruzadas e checadas até a obtencdo
do texto final. A preocupagdo com a realiza¢do de um jor-
nalismo sério esta explicita na introdu¢do do livro, quando
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Castro (1990, p. 15) afirma:

Para compor esta histdria, as informag¢des foram
buscadas em primeira mao, entre os protagonistas,
coadjuvantes ou figurantes de cada evento aqui des-
crito. [...] Toda informacao importante foi checada
e rechecada com mais de uma fonte.

Na composicdo de um livro desse porte (Chega de sau-
dade conta com 463 paginas) o autor valeu-se de um meti-
culoso trabalho jornalistico, que contou com os dois géne-
ros ja apontados da histdria oral: histdoria de vida e histdria
tematica (FREITAS, 2002).

Esses dois géneros — e também as trés técnicas utili-
zadas por Meihy (2005) — podem ser observados nas ofici-
nas de jornalismo comunitdrio realizadas na ONG Progen,
na Vila Castelo Branco, em Campinas, conforme podemos
destacar a seguir nos trechos dos depoimentos concedidos
pelos aposentados Jesus Afonso (Conexdo Jovern, numero
24) e Adelisa Braz dos Reis, também conhecida como ‘dona
D¢ (Conexdo Jovem, numero 25).

Indagado sobre as mudangas que ocorreram em sua
vida (apds uma cirurgia que antecipou sua aposentadoria),
quando passou a realizar atividades para terceira idade ofe-
recidas por diversas instituicbes no bairro, o aposentado
Jesus Afonso respondeu:®

8 Com base na teoria proposta por Meihy (2005), o trecho ora apresentado passou pelo
processo de textualizacdo, ou seja, sem as ‘impurezas que comprometem a compreensao
do texto.
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Ah, [as atividades] ajudaram demais. Minha esposa
que fala ‘como vocé mudou!” Acho que eu mudei pra
melhor. Eu ndo sabia que a melhor coisa que existe
¢ a gente fazer as coisas sempre em grupo. Porque
vocé faz amizades, vocé conhece pessoas, cada dia
que passa vocé ta conhecendo mais pessoas. Além
disso, ¢ bom participar porque a gente ganha nogao
das coisas. Antigamente eu tinha até vergonha de
falar em publico. Agora ¢ diferente. Na PUC, por
exemplo, quando eu quero contar uma histéria o
professor de engenharia pede para eu ir na frente
falar pra turma de alunos, dai eu comeco a falar.’

A partir desse e de outros trechos do depoimento
concedido pelo aposentado, elaborou-se o seguinte relato
“transcriado” (MEIHY, 2005), versdo que se aproxima do

texto jornalistico:

No primeiro ano depois da operagao, ele chegou ‘a
ponto de ficar louco, pois ndo aguentava permane-
cer em casa vendo televisdo. Isso até descobrir as
atividades oferecidas pelas institui¢oes. Ele come-
¢ou a participar do Gira Vida, um grupo em que os
integrantes contam historias, piadas, fazem brinca-
deiras. Jesus notou que um novo horizonte se abria
a partir daquele instante. Hoje ele tem a agenda lo-
tada de atividades. ‘As vezes tenho mais de uma ati-
vidade no mesmo horario. Além do Gira Vida, par-
ticipa de gindstica, aula de dan¢a, de relaxamento,
de um grupo vocal, de um curso em que aprende
técnicas de engenharia civil na PUC. Ja fez até um
curso de culindria no Progen. Agora, ele assume
mais uma atividade: é reporter do jornal Conexao

’ Depoimento concedido durante as atividades da oficina de jornal comunitario aos estagi-
arios do projeto Carolina Marialva e Daniel Serrano, em 21/10/2009.
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Jovem, participando das oficinas de jornalismo."

Para dar prosseguimento a analise dessas correlagdes
entre jornal comunitario e histéria oral, extraimos trechos
do relato textualizado (depoimento oral) e da matéria pu-
blicada (texto editado) — o0 modelo mais préoximo ao texto
transcriado da histéria oral -, a partir do material colhido
junto a aposentada Adelisa Braz dos Reis. Quando pergun-
tada sobre como era a Vila Castelo Branco ha 40 anos, dona
Dé respondeu:

Quando eu mudei ndo tinha asfalto, era tudo terra.
A agua tinha que pegar na escola. Mas logo depois
ja encanaram agua, ja colocaram luz, dai veio asfalto.
Nosso bairro melhorou 100% muito rapido. A assis-
tente social da época me disse que eu peguei a casa
num ponto 6timo, que iam ter duas escolas perto,
uma igreja muito grande, onibus, feira. E tudo que
ela falou realmente tem. Tanto que se vocé andar por
ai, o bairro mais importante ¢ o nosso. E um bairro
bom, tem tudo, nao da pra reclamar. Ainda tem o
Progen. Quando ele foi construido foi uma bengao,
todas as maes podiam deixar seus filhos. Minhas ne-
tas participaram e participam ainda do Progen!

Apés trabalho de edicdo e valendo-se de outras infor-
macoes retiradas do depoimento da aposentada, o relato
ganha forma, incorpora emocodes e assume o seguinte con-
torno jornalistico, com ares de jornalismo interpretativo:

' Trecho da matéria intitulada “Sou completamente feliz”. In: Conexao Jovem (edi¢do n. 24,
novembro/2009, p. 8).

! Depoimento concedido durante as atividades da oficina de jornal comunitario aos esta-
gidrios do projeto Carolina Marialva e Daniel Serrano, em 25/11/2009.
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Naquele ano, dona Dé teve o presente de natal ante-
cipado. Trocou a casa de aluguel na rua Sampainho,
no Cambui, pela casa prépria. Era o comego de sua
histéria na Vila Castelo Branco. Ela ja era casada,
tinha 27 anos e trabalhava como empregada do-
méstica. No comeco, foi dificil. Nao havia asfalto e
a agua tinha que ser buscada na escola. Com o tem-
po, tudo foi se resolvendo, e disso muito se orgulha
dona Dé. Para ela, nao resta davida: ‘O bairro mais
importante é o nosso!, comemora.'

Nessa sinergia entre histdria de vida e histéria temati-
ca consideramos que a histdria tematica pode se constituir
um recorte da histdria de vida e oferecer elementos para
um trabalho de edi¢ao. Embora o inverso também seja ver-
dadeiro, aquilo de mais importante que se extrai desse dia-
logo comega a ganhar contornos jornalisticos.

Sao dois exemplos de histdrias de vida entre algumas
que vém alimentando o trabalho nas oficinas de jornal co-
munitario e que oferecem elementos para a producdo do
texto jornalistico. Exemplos que visam nao apenas recons-
tituir um passado e, por meio de uma metodologia ja con-
solidada - a da historia oral -, registrar uma histoéria que
poderia se perder ndo fosse a intervencao de pesquisadores
no sentido da efetivagdo desse registro. E um momento de
valorizacdo das pessoas (neste caso, do entrevistado), ou
de um ‘momento solene, como identifica Le Ven (1997, p.
215-216):

2 Trecho da matéria intitulada “O bairro mais importante é o nosso”. In: Conexao Jovem
(edi¢@o no. 25, abril/maio de 2010 - no prelo).
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Uma entrevista de histéria de vida é um ‘momen-
to solene, em dois sentidos. Por um lado ha todo
um aparato técnico, a presenca de pesquisadores
que sdo encarados pelo entrevistado, quase sempre,
como seres dotados de uma ‘autoridade académi-
ca. O entrevistador toma a iniciativa de apontar
seus objetivos e interesses e ‘escolhe’ os individu-
os a serem entrevistados. Por outro lado, apesar
destes aspectos, a primeira vista constrangedores,
o entrevistado concorda em desnudar sua historia
diante de pessoas normalmente desconhecidas — o
que ndo ¢ uma situagdo comum. Assim sendo, as
perguntas feitas pelos entrevistadores dao lugar a
reflexdes por parte do entrevistado, o que o permi-
te, e em certa medida o impulsiona, a tecer sua rede
de relacdes e experiéncias do vivido.

O autor vai além quando coloca o entrevistado — mui-
tas vezes, um an6nimo - na condi¢do de ‘criador’ da his-
toria, um agente de transformacgao social que passa a re-
fletir sobre seu passado e, assim, oferecer elementos para
um melhor entendimento do presente, conforme pudemos
observar nas entrevistas dos aposentados Adelisa Braz dos
Reis e Jesus Afonso. Momentos como esses vividos pelos

moradores da Vila Castelo Branco sao assim descritos por
Le Ven (1997, p. 220):

As entrevistas permitem ao entrevistado uma re-
formulagdo de sua identidade, na medida em que
ele se vé perante o outro. Ele se percebe ‘criador da
histéria’ a partir do momento em que se da conta,
mesmo minimamente, que transformou e transfor-
ma o mundo (talvez até sem ter a consciéncia dis-
s0), questionando elementos da vida social. Entao
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ele para e reflete sobre sua vida - e este momento é
acirrado pelas entrevistas, ocorrendo com freqiién-
cia —, se vé como um ator social [...]

A exemplo do jornalismo, a histdria oral deve transpor
a técnica pura e simples da entrevista; deve fugir do ‘mo-
nologo, das amarras de um questionario preestabelecido e
avancar para o didlogo, um dos principais bragos da co-
munica¢do humana. Medina (1995, p. 5) propde a seguinte
distingdo entre a entrevista puramente técnica e o didlogo:

A entrevista pode ser apenas uma eficaz técnica para
obter respostas pré-pautadas por um questionario.
Mas certamente nao sera um brago da comunicagao
humana, se encarada como simples técnica. Esta —
fria nas relacdes entrevistado-entrevistador — nao
atinge os limites possiveis da inter-relacao, ou em
outras palavras, do didlogo. Se quisermos aplacar
a consciéncia profissional do jornalista, discuta-se
a técnica da entrevista; se quisermos trabalhar pela
comunica¢ao humana, proponha-se o dialogo.

Na histdria oral, de acordo com Le Ven (1997, p. 217),
nesse aspecto, o que se pretende extrair do entrevistado ¢é
muito semelhante ao objetivo do jornalista:

[...] Nao é s6 o entrevistador que ouve, ndo é s6 o
entrevistado que fala. Nao ¢ um mondlogo, eviden-
temente, ou um depoimento para a histéria. E mui-
to menos um inquérito! E um didlogo, mesmo que
um didlogo entre desiguais. Hoje o entrevistador -
historiador/cientista social - ndo ignora o sentido
da fala como palavra que também institui um espa-
¢o publico.
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No entanto, ha nesta citacdo de Le Ven uma situacao
que ndo se aplica a produgdo das publicacdes comunitarias
até entdo elaboradas no projeto. Quando os coordenadores
das oficinas ddo a liberdade aos adolescentes para a realiza-
¢do das entrevistas, seja na pratica da historia oral, seja na
pratica do jornalismo, o entrevistador e o entrevistado nao
sdo ‘desiguais’ — sdo pessoas da mesma comunidade, com
origens e histdrias de vida muito parecidas, o que facilita
ainda mais o estabelecimento do didlogo proposto por Me-
dina e pelo préprio Le Ven.

Ainda no que diz respeito a histéria oral, o trabalho
possibilitou, também, identificar o género tradicao oral que
permite a transmissao e, consequentemente, a preservagao
da sabedoria e da memoria. Essas histdrias, contadas e re-
contadas a cada geracgdo, conforme a ‘Histéria do boi falo,
sdo sempre lembradas quando casos e lendas sdo solicita-
dos a moradores do distrito de Barao Geraldo e imediacoes
(inclui-se, ai, o Complexo Sdo Marcos), em Campinas.”> A
histdria foi assim contada por uma adolescente participan-
te da oficina de histdria oral realizada no Complexo Sao
Marcos:

Ha muito tempo, numa sexta-feira da Paixdo, quando
de costume ninguém trabalha em respeito ao dia em que

* Embora a referida passagem tenha ocorrido numa fase inicial do projeto por nos reali-
zado em outra regido de Campinas, o registro ocorrido durante a oficina de histéria oral e
transcriado na oficina de jornal comunitario ratifica a correlagdo existente entre o jornalis-
mo e a historia oral.
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o Senhor Jesus Cristo morreu, em uma fazenda chamada
Santa Genebra, em Bardo Geraldo, um fazendeiro pediu
para que seu capataz colocasse todos os escravos para tra-
balhar. Quando o escravo Toninho foi buscar o boi para
puxar o carro, o boi fald:

— Hoje eu nao trabalho, pois ¢ dia santo!

O escravo, muito assustado com a reacao do boi, ra-
pidamente correu para avisar os trabalhadores da fazenda
que o boi fal6. Entdo, daquele dia em diante, ninguém, mais
trabalha na sexta-feira da Paixdo. Até hoje se comemora
com festas o dia em que o ‘boi fald, comendo uma farta
macarronada preparada pela comunidade.

Ha, nessa simbiose entre jornalismo e historia oral,
algo muito presente em publica¢des comunitdrias: a cons-
cientizacdo sobre direitos e deveres do cidadao, levando a
uma constante postura de reivindica¢do. Os depoimentos
orais colhidos pelos adolescentes e estagidrios do projeto
permitiram aos depoentes rebobinar o fio da memoria e
retornar a Vila Castelo Branco de 1970, época da formagao
do bairro, quando os problemas com infraestrutura do lo-
cal eram ainda mais marcantes, conforme depoimento da
aposentada Adelisa Braz dos Reis (trecho ja apresentado
neste trabalho).!

“4Ver nota 10.
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Como se pode observar no presente trabalho, quando
ha uma comunhao de interesses, é bastante ténue a linha
que limita a atividade da histéria oral (de vida ou tematica)
com a pratica de um jornal comunitario. Ambas ddo voz
a multiplos narradores, muitas vezes andnimos. Permitem
registrar relatos de cidadaos que vivenciaram um determi-
nado periodo, num passado préximo ou longinquo. Possi-
bilita ao entrevistado evocar situacoes vividas, mesmo que
reescritas ou transformadas no momento dessas lembran-
cas. Esse registro, além de impresso nas paginas do jornal,
pode, também, ficar para a histéria, mesmo que ndo seja a
oficial.
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O resgate da ética no fotojornalismo:
A banalizacao das imagens nos meios de
comunicacao
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Resumo

A fotografia comegou a ser usada pelos jornais didrios em
1904 com um atraso de mais de 20 em relacdo as revis-
tas ilustradas. Quase um século apds essa publicacdo e da
genial frase “Embora as fotografias ndo possam mentir, os
mentirosos podem fotografar”, proferida por Lewis Hine,
fotografo americano que denunciou a exploracdo do traba-
lho infantil em seu pais, o conteddo dessa afirmacao per-
petua no dia a dia do fotojornalismo mundial acompanha-
do de problemas éticos nas edi¢des, cortes, manipulagdes e
adulteragdes - inclusive montagens nos meios jornalisticos,
mas nunca com tanta frequéncia como agora, resultados
dos avancos tecnoldgicos, onde essa pratica torna-se mais
facil e comum, interf%rindo na credibilidade e destruindo a
memoria do século XXI.

Palavras-chave: Fotojornalismo. Etica. Manipulacao.
Mercado. Memodria.
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jornalismo - uma viagem entre o analdgico e o digital (2009).
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Introducao

otografia comecgou a ser usada pelos jor-

ais diarios em 1904, com a publicacio
de uma foto no jornal inglés Daily Mir-
ror, ¢ m atraso de mais de 20 anos em relacdo as revistas
ilustradas, que ja publicavam fotografias desde a década de
1880. Essa entrada da fotografia no jornalismo didrio pro-
porcionou uma mudanca significativa na forma do publico
se relacionar com a informacao, por meio da valorizacao
do que ¢ visto. O aumento da demanda por imagens pro-
moveu o estabelecimento da profissdo do fotégrafo de im-
prensa, procurada por muitos a ponto de a revista Collier,
em 1913, afirmar: “Hoje em dia € o fotdgrafo que escreve a
historia. O jornalista s6 coloca o rotulo” (LACAYO; RUS-
SEL, 1990, p.31. apud SOUZA, 2000, p. 70).

Quase um século apos a entrada da fotografia no jor-
nalismo didrio e da genial frase “Embora as fotografias ndo
possam mentir, os mentirosos podem fotografar”, proferi-
da por Lewis Hine, fotégrafo americano que denunciou a
exploracao do trabalho infantil em seu pais, o contetido
da afirmacdo estd presente no dia a dia do fotojornalismo
mundial, juntamente com os problemas éticos de adultera-
¢do de imagem.

Os acontecimentos recentes, envolvendo imagens ma-
nipuladas, revelam o sério problema que a falta de ética e de
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escrupulos pode acarretar na veracidade das informacgdes
jornalisticas, descaracterizando o contexto real da imagem,
tornando-a mais atraente e sedutora ao publico. Como no
caso das imagens realizadas pelo fotégrafo Brian Walski do
jornal americano Los Angeles Times, que mostram um fuzil
apontado para um pai com uma crian¢a no Iraque, resulta-
do de fusdo e manipulacdo em programa de tratamento de
imagem; ou, ainda, das fotografias do bombardeio de Bei-
rute, no Libano, produzidas por Adnan Haij, fotégrafo da
principal agéncia de noticias britanica, nas quais a fumaca
da fotografia original é ampliada, para criar mais impacto
na informacao.

Edigbes, cortes e manipulagdes - inclusive montagens
(estas mais raras) - sempre ocorreram nos meios jornalis-
ticos, mas nunca com tanta frequéncia como agora. Esses
fatos devem servir de alerta para que o respeito aos leito-
res e aos fotografados seja preservado, pois, com o avango
tecnologico, essa pratica torna-se mais facil e comum, po-
dendo interferir na credibilidade das imagens, destruindo
a memoria fotografica do século XXI.

Essas interferéncias intencionais ou nao nas imagens
sdo mais comuns do que se pode imaginar, afirma o profes-
sor Nelson Chinalia.

A construgio visual da noticia passa pela inten¢do
e posicionamento do jornalista da imagem e pela
ideologia pela qual essa imagem sera construida
utilizada e distribuida. A imagem produzida leva
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ainda consigo a carga subjetiva de seu produtor.
Desde a escolha da objetiva pelo fotojornalista, o
ponto de vista em relacao ao fato, o enquadramen-
to, até mesmo zona de nitidez da imagem revelam

as intencdes de que a produz ou quem a veicula.
(CHINALIA, apud OLIVEIRA, 2005, P2)

Para muitos profissionais da imagem, fotografar é eter-
nizar o momento que podera ser contemplado por futuras
geracdes. Alguns atribuem ao fotojornalismo a documen-
tacdo absoluta da verdade e a reproducao exata da realida-
de, afirmagdes essas que sdo questionadas por Barthes logo
nas primeiras paginas do livro A Cdmara Clara (1984). De
acordo com o pesquisador francés, somente para um olhar
desatento, a fotografia terd unica e absolutamente este pa-
pel, mas, para um olhar observador deve-se questionar a
prépria existéncia da fotografia e discutir sua importancia
como aparelho reprodutor de ideologia.

A fotografia nos ensina um codigo visual, transforma-
do e ampliado de acordo com nossos conceitos culturais e
de observacao, construindo-se, dessa forma, uma cultura
visual, embasada na ética e na estética. O registro fotografi-
co sinaliza a existéncia de determinados cenarios sociocul-
turais, econdmicos e politico, podendo-se refletir esta ou
aquela ideologia.

O fotojornalista e pesquisador Douglas Mansur acre-
dita que:

A historia precisa ser compreendida e nao somen-
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te conhecida. A documentagdo fotografica arma-
zena de maneira estruturada os acontecimentos, o
que permite resgata-los, interpreta-los e alicergar a
constru¢do da memoria coletiva. Devemos ainda
considerar que somente por meio das geragoes ¢é
que a memoria coletiva se fixa as culturas, se comu-
nicam os valores, as crengas e o sentido historico
dos fatos (MANSUR, 2004, p. 11)

Para compreendermos o conceito apresentado por
Mansur, necessitamos entender que a fotografia também ¢
um instrumento pedagogico de conscientizagdo da realida-
de na qual vivemos, é uma forma de perceber os erros e os
avancos do passado com o importante papel na constru¢ao
da memoria coletiva. Principalmente quando herdamos da
historia contemporanea o conturbado modelo de socieda-
de, onde ndo se tem mais raizes para se segurar, em virtude
do processo de globalizacdo com as suas dramaticas con-
sequéncias econdmicas e socioculturais, podendo signifi-
car prosperidade plena para uns e a miséria absoluta para
muitos.

Segundo Barthes a fotografia faz um registro historico
do momento, de um instante que nao podera ser reprodu-
zido novamente, levando-se em consideragdo a época, os
costumes e as tradi¢des que ficam eternizados no instante
fotografado. E, por isso, tinica e de carater documental.

Portanto, talvez a verdadeira busca do real, atribuida
muitas vezes, erroneamente, a fotografia, passe pelos edu-
cadores e fotojornalistas, os quais tém a responsabilidade
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de estimular a reflexao e a lapidacao da consciéncia daque-
les que irdo registrar nosso cotidiano, por meio de imagens
fotograficas; seja um profissional ou amador, ha que se aler-
tar para a importancia da ética e do correto armazenamen-

to das imagens e suas responsabilidades com a memoria do
século XXI.

As edicOes e 0 armazenamento da imagem

A fotografia digital apresenta novos desafios que tere-
mos de solucionar para preservacdo da memoria do século
XXI, uma vez que as imagens fotogratadas em coberturas
jornalisticas passam pela edicao do fotografo, e também
pela do editor de fotografia, que ird selecionar as imagens
que julgar mais adequadas a linha editorial do veiculo.
Muitos desses editores selecionam poucas fotografias para
compor o banco de imagens de seus arquivos, apagando
as fotografias excedentes, por falta de espaco para armaze-
namento desse material. O excesso de edi¢do em campo e
na redagdo preocupa a todos que usam a fotografia como
ferramenta de pesquisa e documentacao.

O professor de portugués Jorge Pedro Sousa realizou
estudos sobre o assunto e acredita que:

[...] a alteragdo digital de fotografias jornalisticas,
que apesar de as novas tecnologias trazerem vanta-
gens incontestaveis no que respeita a qualidade da
imagem, a expressividade e a capacidade de se ven-
cer o tempo e 0 espago com maior rapidez e como-

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 59-81, dez. 2009/mai. 2010.

64



didade, as questdes ligadas a geracdo e manipulagado
digital de imagens sao talvez das mais relevantes
para o fotojornalismo actual, especialmente no que
diz respeito a ética e a deontologia profissionais. In-
clusivamente, a tecnologia digital da imagem estd a
ter cada vez maior utilizacao e é provavel que venha
a suplantar a fotografia tradicional, coisa que, pos-
sivelmente, afectara a nossa percep¢ao do mundo,
os processos de geracao de sentidos e, portanto, o
processo de construcao social da realidade. (SOU-
SA, 1995, p.1)

Temos consciéncia de que a fotografia digital facilita
o dia a dia do fotojornalismo em virtude da agilidade na
captura da imagem, mas devemos ter como alerta suas li-
mitagdes, para evitarmos problemas como o que envolveu
recentemente os profissionais de um grande jornal espor-
tivo do Rio de Janeiro, que tiveram de recorrer a sua reda-
¢do em Sao Paulo para obter uma fotografia do ex-arbitro
de futebol Armando Marques, que também era, na época,
o diretor de arbitragem da CBF - Confederagdo Brasileira
de Futebol, com sede no Rio de Janeiro. Esse deslize se deu
porque todas as imagens fotografadas de Armando Mar-
ques haviam sido apagadas, no intuito de se desocupar es-
paco no disco virtual do arquivo do jornal.

Esse fato acarreta preocupac¢do com a historia recente do
século XXI, pois se a falta de critérios para armazenamento
das imagens permanecerem corre-se o risco de haver material
suficiente para documentacao dos séculos XIX e XX e nenhum

material para ilustrar os acontecimentos do século XXI.
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Outro assunto relevante que merece ateng¢ao é o incen-
tivo ao envio de imagens aos jornais e revistas por leitores,
0s quais, por serem amadores, ndo tém o comprometimen-
to jornalistico dos fatos e, portanto, nenhuma preocupagao
com a veracidade das imagens; dessa forma, podem prati-
car alteragdes nas imagens, uma vez que esta constatado ser
essa pratica comum entre os amadores, e essa interferéncia
ira facilitar a publica¢do das fotografias nos jornais.

Os veiculos de comunicagdo nao garantem a publica-
¢do do material recebido, mas exigem a exclusividade do
leitor, por meio do preenchimento dos termos de compro-
misso, evitando que o material possa chegar ao concorren-
te, 0 que obriga o comprometimento do leitor com a linha
editorial do veiculo.

O leitor, por sua vez, além da exclusividade, acaba sen-
do obrigado a ceder os direitos autorais ao veiculo, e muitos
acabam caindo em “arapucas” montadas por alguns jornais,
em funcao da facilidade que se tem em produzir imagens,
resultado do avanco tecnoldgico e do barateamento dos
equipamentos.

Portanto, faz-se necessario discutir o papel do fotojor-
nalista a partir do surgimento da fotografia digital e a regu-
lamentacdo do recebimento de imagens pelos veiculos de
comunica¢do, uma vez que o acesso ao equipamento digi-
tal se torna cada dia mais comum em aparelhos celulares e
agendas de bolso com cameras fotograficas acopladas, com
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Otimas resolugdes para captura de imagem. Nesses casos
amadores, basta proceder a regulagem correta e a resolugao
compativel com as publica¢des para que, entdo, qualquer
cidaddo possa veicular seu material em noticiario escrito e
televisivo, provocando uma falsa revolugdo no jornalismo.
Casos assim ocorreram recentemente no atentado terroris-
ta de Madri, no terremoto na Asia e, mais recentemente, no
acidente de avido da TAM, em Sao Paulo, quando imagens
produzidas por leitores amadores chegaram as redagdes e,
consequentemente, foram publicadas, muitas vezes sendo
questionadas por pessoas diretamente ligadas aos fatos, por
terem sido alteradas digitalmente.

A banaliza¢do que se vive pela imagem exclusiva nos
remete a Villém Flusser, que analisou, em Filosofia da Cai-
xa Preta, o comportamento do fotégrafo em relacdo a sua
“presa”.

Quem observa os movimentos de um fotégrafo mu-
nido de um aparelho (ou um aparelho munido de
fotégrafo) esta observando o movimento de caga. O
antiquissimo gesto do cagador paleolitico que per-
segue a caca na tundra. Com a diferenga que o foto-
grafo na se movimento em pradaria aberta, mas na
floresta densa da cultura. (FLUSSER, 1985, p.18)

A analise de Flusser para muitos parece exagero, mas a
atitude do fotografo mencionada por ele pode ser encontra-

da quase que diariamente na imprensa brasileira e mundial.
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Essa busca desenfreada pela imagem inédita e de impacto
faz com que os profissionais de imprensa, muitas vezes, se
esquecam de que seu objetivo maior é o de informar.

Uma fotografia com dois autores

A banalizacao ¢ tanta que, recentemente, surgiu uma
polémica no episddio do incéndio no Hospital de Clini-
cas em Sao Paulo, na véspera de Natal, com dois fotégrafos
como autores da mesma imagem. Esse fato causou cons-
trangimento em todos que buscam no fotojornalismo o
instrumento da verdade e da ética, como percebemos no
texto publicado no sitio da ARFOC-SP — Associa¢do dos
Reporteres Fotograficos e Cinematograficos do Estado de
Sao Paulo:

O que era apenas uma suspeita, agora ¢é fato e o fato
¢ uma fraude. A fotografia do incéndio do Hospital
das Clinicas, publicada na capa do jornal Folha de
S. Paulo e na pdgina interna do Jornal da Tarde do
dia 26/12 era a mesma imagem. Os leitores e a Folha
foram enganados, na medida em que a fotografia
publicada com crédito de Oslaim Brito, na verdade
¢ de autoria de Alberto Takaoka, numa trama entre
os dois. (ARFOC-SP. Disponivel em: http://www.
arfoc-sp.org.br/. Acesso em: 6/4/2008).

A polémica foi levantada inicialmente no sitio da AR-
FOC-SP, com o titulo “Uma foto e dois autores?”, em 2 de
janeiro de 2008, em que se solicitava esclarecimentos aos
supostos autores e aos jornais que publicaram as fotogra-
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fias. A nota ainda afirmava ter documentos suficientes para
comprovar que as fotos foram originadas da mesma cama-
ra fotografica.

Oslaim Brito, um dos autores, respondeu a trés cor-
reios eletrdnicos, destinados ao presidente da ARFOC-SP,
Rubens Chiri. No primeiro, Brito afirmou que a fotografia
era de sua autoria, contudo admitiu falta de ética.

[...] sabe, estou processando o Estaddo e Jornal da
Tarde, e como ainda estda em andamento, nao posso
mandar o material em meu nome, ai fiz um acordo
com ele [Alberto Takaoka] e mandei no nome dele.
Sei que ¢ falta de ética, mas foi em (sic) comum
acordo.

A direcao da ARFOC, na busca de novos esclareci-
mentos, cobrou detalhes do caso. Brito enviou um segundo
e-mail, que aqui estdo transcritos com algumas altera¢des
para facilitar o entendimento, pois o original contém al-
guns erros de portugués e concordancia.

[...] gostaria de dar um basta neste assunto, inclu-
sive no site da Arfoc, o ocorrido foi que o Alberto
e eu estdvamos no local e o material foi feito pelos
dois. Ele me consultou, porque niao queria mandar
fotos de vitimas para os jornais. Em (sic) comum
acordo falei para ele que poderia mandar o mate-
rial com vitima em meu nome]...]

No mesmo e-mail, Brito admite ter enviado as foto-
grafias para as agéncias Folha e Futura Press, o que torna o
caso ainda mais grave, pois as duas agéncias utilizaram o
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material com o crédito errado de Oslaim Brito.
No terceiro e ultimo e-mail, Brito deixa claro que nao
é o autor das fotos.

[...] bem, vamos la..., tinhamos material idéntico
no dia. A foto é dele, porém em (sic) comum acor-
do me passou o direito de imagem para eu poder
mandar para agéncias as quais ja mando fotos, por-
que o mesmo ndo queria mandar fotos de vitimas
para o Estaddo. Depois que eu ja tinha mandado
o material para a Folha, o mesmo pegou as copias
dele, que tinha cedido para mim e mandou para o
Fotoreporter [...]

Dessa forma veio a publico a fragilidade e a falta de
preparo para lidarmos com assuntos que envolvem o fo-
tojornalismo nacional. A direcdo da ARFOC solicitou es-
clarecimentos aos outros envolvidos, como Juca Varella,
mentor do fotoreporter e editor de fotografia do jornal O
Estado de S. Paulo Jornal da Tarde; Gustavo Roth, subeditor
da Folha de S. Paulo, que fez o fechamento da edi¢do da pu-
blicacdo das imagens, e Alberto Takaoka, autor verdadeiro
das imagens que as enviou para o Fotoreporter.

O editor do grupo Estado Juca Varella e o subeditor da
Folha, Roth, enviaram relatérios e fotografias que compro-
vam a fraude. Os dados da camara apontam tecnicamente
que as imagens foram feitas pela mesma camera. Varella
afirmou que recebeu as fotografias de Alberto Takaoka atra-
vés do projeto Fotorepodrter, que recebe imagens de leitores
de fatos jornalisticos. Ja Roth recebeu imagens de Oslaim
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Brito via Folhapress, agéncia da qual Brito é parceiro. Tanto
Takaoka, quanto Brito ndo tém vinculo direto com os jor-
nais envolvidos.

Takaoka, por nao ser profissional regulamentado, pre-
feriu o siléncio junto a ARFOC. Contudo, em depoimento
ao ombudsman do jornal Folha de S. Paulo, Mario Maga-
lhaes relatou o incidente em artigo publicado no dia 13/1,
no qual da a sua versao para os fatos.

Por e-mail, Takaoka narrou que estava no HC pelas
22h30. Na manha seguinte, acompanhava a mulher,
internada em outro hospital. Brito teria surgido e se
oferecido para enviar as fotos a midia. Em contra-
partida, ele me pediu que lhe cedesse as vantagens
de algumas imagens que seriam enviadas exclusi-
vamente a outra publicagdo. Mostrei as imagens
que eu iria utilizar e o deixei enviando-as de meu
notebook. Takaoka ndo nega ter topado que fotos
suas ancorassem crédito alheio. O condenavel seria
Brito exagerar.

Embora os fatos tenham sido elucidados, o assunto foi
levado ao conhecimento dos associados da ARFOC em as-
sembleia ordindria, na qual o reporter fotografico Oslaim
Brito foi descredenciado da Associacao e devera ainda res-
ponder junto a comissao de ética do Sindicato dos Jorna-
listas do Estado de Sao Paulo. Ja em relacdo ao colaborador
do fotoreporter do Estadao, ndo podera ser feito nada, uma
vez que ele ndo tem vinculo algum com a ARFOC ou o Sin-
dicato do Jornalistas.
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Out-Brazil

O desrespeito as leis e as instituicdes no Brasil pare-
cem ndo ter fim. Em outra denuncia publicada no portal
da ARFOC-SP, ¢ questionada a fotografia produzida pelo
reporter fotografico Mauricio Lima para a agéncia inter-
nacional de noticias France Press e publicada na edicao do
jornal O Globo, em 15 de setembro de 2007. Nela a imagem
foi alterada, prejudicando o contexto da informacao.

Segundo Rubens Chiri, presidente da ARFOC, o fato
feria a extinta Lei de Imprensa n. 5.250, de 9 de fevereiro de
1967, em vigor na época da publicac¢do, que proibia em seu
artigo 65: “As empresas estrangeiras autorizadas a funcio-
nar no Pais ndo poderdo distribuir noticias nacionais em
qualquer parte do territorio brasileiro, sob pena de cance-
lamento da autorizacdo por ato do Ministro da Justica e
Negocios Interiores”. (ARFOC-SP. Disponivel em: http://
www.arfoc-sp.org.br/. Acesso em: 6/4/2008).

Chiri ainda afirma que o jornal O Globo cometeu dois
erros lamentdaveis: o primeiro por descontextualizar a ima-
gem, dando a ela outra interpretacao, e o segundo, por violar
uma lei federal (Out Brazil) que impedia a utilizagdo, pelos
jornais brasileiros, de fotografias produzidas no Brasil pelas
agéncias de noticias internacionais. Certamente, se a lei Out
Brazil fosse cumprida, o primeiro problema nao teria sido
ocasionado, pelo menos com a foto de Mauricio Lima.
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Na foto original, Mauricio retratou uma cena com-
posta por trés operadores da BM&EF, Bolsa Mercantil de
Futuros. Ja na edicao de O Globo, aparece apenas um dos
operadores, isoladamente. Em outra oportunidade, segun-
do Mauricio, ocorreu o mesmo problema de edicao de foto
em O Globo. O profissional que ja havia sido informado de
que, em havendo reincidéncia, perderia o direito de foto-
grafar na BM&E, recebeu um telefonema de um assistente
do diretor de comunicagdo, informando-o de que estaria
proibido de atuar nas dependéncias da bolsa, por causa da
fotografia publicada, o que ndo deixa de ser um absurdo
e um autoritarismo digno do regime militar, por parte da
direcdo da B&MF.

Posteriormente, o mal entendido foi desfeito ea BM&F
reconheceu que o problema nao partiu do reporter foto-
grafico e, sim, da edi¢do da foto pelo jornal O Globo, que
retalhou a fotografia, tirando completamente o sentido ori-
ginal da imagem.

Embora a extinta Lei determinasse que as agéncias nao
podiam distribuir material produzido no Brasil a veiculos
brasileiros, a mesma Lei nunca foi respeitada, porque nao
previa qualquer tipo de punicao aos infratores, contribuin-
do, dessa forma, para o seu descumprimento, o que favore-
cia a utilizacdo de imagens constantemente pelos veiculos
de comunicac¢do brasileiros. Sdo incontaveis as argumenta-
¢Oes que questionam as agéncias de noticias de diferentes
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pontos de vista, que vao desde a dentincia como instrumen-
to de monopolizagdo da informacao e do estrangulamento
do mercado de trabalho, como descaracterizacao do noti-
cidrio do interior, até como instrumento de achatamento
salarial e desemprego.

Os veiculos brasileiros argumentavam que essa lei era
da época do regime militar, e, portanto tanto arbitraria.
Ainda afirmavam que as agéncias internacionais empre-
gam fotojornalistas brasileiros e, por isso, a lei deveria ser
revogada.

Vale ressaltar que o lobby das empresas de comuni-
cacdo funcionou e que o STF: Supremo Tribunal Federal
acabou revogando a Lei 5.250, beneficiando mais uma vez
os empresarios brasileiros e prejudicando a classe trabalha-
dora. Devemos destacar que varios paises adotam lei se-
melhante para proteger o mercado jornalistico, restringin-
do a distribuicao de noticias pelas agéncias internacionais,
evitando o que ocorre no Brasil, onde os jornais e revistas
publicam imagens e textos de agéncias internacionais de
fatos, muitas vezes ocorridos na cidade sede do veiculo.

Os problemas com a distribuicdo de imagens pelas
agéncias de noticias intencionais e o excesso de manipula-
¢d0 na imagem sao fatores que preocupam os fotojornalis-
tas. Para o professor Ari Vicentini, especialista em direito
autoral:
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A lista de truques, encenagdes e manipulagdes na
histéria do fotojornalismo sdo tao grandes e tao an-
tigas que ja, em 1938, a National Press Photografers
dos Estados Unidos, langou um manifesto exigindo
compromisso ético de credibilidade de seus asso-
ciados. Historicamente, a manipulagdo fotografica
¢ muito mais analdgica que digital. (VICENTINI,
apud OLIVEIRA, 2007a, p. 1)

Mas essa logica devera ser superada nos proximos
anos, pois a facilidade em alterar uma imagem com os pro-
gramas de tratamento de imagens é bem superior. Vicen-
tini relembra alguns paradigmas que poderao ajudar a en-
tender a preocupacao com a manipulacio.

Discorrer sobre a possibilidade de se permitir o uso
de manipulagdes em fotografias jornalisticas soa
como heresia, mas a questao nio pode ser tratada
sob a retorica fundamentalista da ndo manipulagado
a qualquer prego, muito menos por uma adogao
total da cartilha da imagem digital. (VICENTINI,
apud OLIVEIRA, 2007a, p. 1)

A reportagem fotografica é composta de imagens que
se sucedem no tempo, portanto ndo podemos atribuir-lhes
juizo de valor, ja que os acontecimentos estdo em seu de-
senrolar. Quando se apagam imagens sem o total conhe-
cimento dos acontecimentos, pode-se estar apagando as
imagens mais importantes.

Vicentini ainda faz reflexdes a respeito da utilizacao
e filmes pelo fotojornalista e a utilizacdo do equipamento
digital.
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O uso do filme fotografico de certa forma impunha
aos fotografos a guarda de tudo o que haviam foto-
grafado. No mundo digital esta escolha entre apa-
gar e preservar passou a ser uma op¢ao, perigosa é
verdade, mas que ajuda a criar uma consciéncia de
que a manutengdo e preservacao das fotografias ¢é
uma necessidade que vai além do ato de fotografar.
(VICENTINI, apud OLIVEIRA, 2007a, p. 1)

Esse excesso de edicao nas imagens apontada por Vi-
centini vem preocupando a todos que usam a fotografia
como ferramenta de pesquisa e documentagdo, porque as
imagens digitais podem ser facilmente apagadas, o que nao
ocorria com os negativos.

O pesquisador Douglas Mansur também analisa essa
pratica que se tornou tdo comum entre os profissionais da
fotografia, com muita preocupagio.

A inquietacgdo na era digital nos leva a refletir e ques-
tionar os modelos aplicados nos armazenamentos
das imagens que documentaram e fixaram os mo-
mentos da historia. Se olharmos os arquivos dos
grandes jornais s6 20% das imagens sdo armazena-
das das pautas realizadas no dia a dia. Nos sindica-
tos, associagcdes, movimentos sociais, sindicais e re-
ligiosas a inquieta¢do e maior onde percebemos que
a febre de maquinas digitais recheiam de ansiedade e
vontade de todos fotografarem, dai esta o nosso de-
safio de conscientizar da importancia de preparar as
pessoas, ou melhor, de contratar profissionais para
registrarem os momentos da trajetoria tanto das en-
tidades como dos momentos vividos. (MANSUR,
2005. Disponivel em: www.eca.usp.br/pjbr
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As reflexdes e contribuicdes apresentadas neste artigo
buscam encontrar um paralelo satisfatério entre a imagem
analogica e digital, entre o fiel objeto e o conhecimento
objetivo de Flusser, o que nos leva a refletir e nos apon-
ta como conclusdo a falta de objetividade como inerente a
toda tentativa de reproducio, a toda compreensdo humana
(ou ndo). Portanto, devemos buscar soluc¢des para resolver-
mos as questdes éticas que envolvem a fotografia — e ndo
somente a digital —, considerando que a primeira manipu-
lagdo surgiu com Hippolyte Bayard logo apos o anuncio
da descoberta de Daguerre. Se todos n6s ficamos maravi-
lhados com a frase de Lewis Hine, ao afirmar que “Embo-
ra as fotografias ndo possam mentir, os mentirosos podem
fotografar”, ndo podemos nos esquecer do pensamento do
fotégrafo cataldo Joan Fontcubuerta: “a fotografia mente
sempre, importa saber o que podemos fazer com esta men-
tira” (FONTCUBERTA, 1998).

Resta-nos acreditar que existem pouco mentirosos
por tras do visor das cameras fotograficas, nos computado-
res, alterando as imagens ou mesmo nas redagdes, fazendo
as edi¢des e orientando como aquela imagem ird se tornar
mais sedutora, sem prejudicar a linha editorial do jornal.
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Rede Universitaria de Radios: exemplo
do potencial de extensao e laboratorio
de ensino em emissoras publicas’

Valci Regina Mousquer Zuculoto®
valzuculoto@hotmail.com

RESUMO

Este trabalho, em construgdo, apresenta resgate histori-
co da Rede Universitaria de Radios para a cobertura das
Reunides Anuais da SBPC - Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia, sublinhando e refletindo, ainda pre-
liminarmente, seus potenciais de extensao e formac¢do em
radiojornalismo. A Rede envolveu o segmento radiofonico
do campo publico, referenciado como educativo até os anos
90. Contou com sete edicdes nas SBPCs e uma de cobertura
do Plano Decenal de Educacdo, entre 1994 e 2002. Em al-
gumas delas, chegou a reunir perto de 100 emissoras esta-
tais, culturais, educativas e, principalmente, universitarias
de todo o pais. Em tese de doutoramento, observamos que
a Rede Universitdria foi uma das experiéncias referenciais
do segmento para a construgdo historica da programacgao
de rddios publicas brasileiras. Agora, nesta Comunicagdo
Cientifica, resgatamos e fazemos andlise inicial desta ex-
periéncia com foco em suas possibilidades de pratica de

extensio e laboratorio de ensino universitarios. Como re-

! Comunicacao Cientifica apresentada ao Grupo de Pesquisa na Graduacao, do XIII Encon-
tro Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010)

* Professora de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), jornalista
graduada na UFRGS, mestre e doutoranda PPGCOM PUCRS, Diretora de Educagao da
FENA]J e Conselheira do FNPJ. Co-organizadora de Teorias do Radio-Textos e Contextos
—Volume II e Formagdo Superior em Jornalismo, uma exigéncia da sociedade —Volume 2.
E artigos publicados em inumeras obras sobre radio, jornalismo e comunicagao. Ja traba-
lhou na Zero Hora, Rddio Gatcha, Isto E, O Globo. Foi diretora da FM Cultura/RS.
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feréncia principal, adotamos a proposta de Sandra Deus
(2003, p. 1-13), de que emissoras universitarias publicas de-
vem cumprir papéis de laboratério para complementacao
da formagdo e de extensdo, dentro da missdo de responder
aos direitos sociais a comunicacao.

Palavras-chave: Radiojornalismo. Historia do Radio. En-
sino de Radiojornalismo. Extensdo universitaria.

Introducao e contextualizacao

pesquisa para doutorado sobre “A cons-
trucdo histoérica da programacgdo de radios
ublicas brasileiras”, observamos como uma

das

rede desenvolvida por emissoras deste segmento que, até

ipais referéncias a experiéncia de formacgao de

os anos 90, era conhecido como educativo. Denominada
Rede Universitaria de Radio, esta experiéncia consistiu na
cobertura das Reunides Anuais da SBPC - Sociedade Bra-
sileira para o Progresso da Ciéncia entre 1994 e 2002. Neste
periodo, a rede se formou por sete vezes para as SBPCs e
uma para cobrir o Plano Decenal de Educa¢do. Em algu-
mas destas oito edi¢des, chegou a reunir aproximadamente
100 das emissoras de radio estatais, educativas, culturais e
universitarias daquela época, quando estas totalizavam nao
mais de 200 espalhadas por todo o pais. E destas estacoes,
organizada e coletivamente, no maximo exatamente estas
cerca de 100 estagdes - e ndo todas juntas — buscavam se
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reunir com alguma frequéncia para tratar de suas questdes
comuns. Também desde o fim do SINRED - Sistema Na-
cional de Radio Educativo®, sempre em grupos bem meno-
res, um numero nao muito grande destas emissoras tentava
manter parcerias ou, a0 menos, intercambio de experién-
cias.

Na nossa Tese de doutoramento, analisamos a influén-
cia constitutiva da Rede na construcao histérica das linhas
e modelos de programacgdes destas estagdes radiofonicas.
Evidenciamos que foi justamente naquele periodo que estas
emissoras aprofundaram o questionamento sobre suas mis-
soes como radios que tém uma dimensao publica. Também
avancaram na busca de um perfil conjunto mais definido,
no sentido de, efetivamente, atenderem a esta caracteristica
especifica — de emissoras ndo comerciais. E praticamente
todas, a partir desta época, passaram a se autodeclarar pu-
blicas.

A categorizagdo de uma emissora como totalmente
publica depende de diversas variaveis, sendo as principais,
além da vinculagdo, os modelos de gestao, financiamento

? Conforme histérico cronoldgico da Radio MEC do Rio de Janeiro disponivel em seu site
(RADIO MEC, 2007), as primeiras atividades do SINRED foram informais. Comecaram
em 1982, com a co-producao de duas séries educativas e culturais: ‘Coisas da Provincia’
e ‘Meu Brasil Brasileiro. O objetivo do SINRED era produzir e transmitir, em cadeia na-
cional, programas com manifestacoes culturais de cada regido do Brasil, promovendo o
intercambio de informagdes. Mas somente em 1983 ocorre a instituigdo formal e oficial do
SINRED, através da Portaria 344 do MEC. Também de acordo com o site da Radio MEC,
no inicio do Sistema oficial, duas séries co-produzidas se destacaram: ‘Perfis Brasileiros’ e
‘Esses Mogos. O SINRED funcionou até 1988. Neste ano foi desativado e em 1994, houve
tentativa de reativa-lo, inclusive através de uma nova portaria ministerial, mas sem éxito.
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e programacdo. Se féssemos classificar estas emissoras que
estudamos - as estatais, educativas, culturais e universita-
rias que integravam o sistema educativo até o final dos anos
90 — exclusivamente com base na Constituicdo Federal em
vigor, ndo poderiamos reuni-las num mesmo sistema. Isto
porque a Constituicdo de 1988 estabeleceu trés sistemas
para a radiodifusao0020 — o privado, o estatal e o publico -
e sua complementariedade.

Mas até hoje ndo houve a regulamentacdo. E a legisla-
¢do que disciplina a radiodifusao, da década de 60 do sécu-
lo 20, encontra-se totalmente desatualizada, ha muito nao
dando conta de disciplinar e estruturar o setor. Tanto que
na reivindicacdo de um novo e urgente marco regulatorio
para a area das comunicagdes brasileiras — um dos grandes
temas no processo de preparacdo e construcio, em todo o
pais, da histdrica 1* Conferéncia Nacional de Comunica-
¢do — Confecom, realizada em dezembro de 2009, o debate
sobre a desatualizacdo da legislagdo para a radiodifusao foi
um dos mais destacados.

Porém, na nossa Tese, detectamos ainda que a maioria
destas radios, tanto as estatais, educativas, culturais quanto
as universitarias, encontrou na programagao um espago pri-
vilegiado para a construc¢ao de um perfil publico. E buscam
esta construcdo referenciando-se nos requisitos para uma
programacdo de emissora de natureza publica, os quais,
resumidamente, estdo expressos na Carta de Principios da
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ARPUB (Associac¢ao das Radios Publicas do Brasil), elabo-
rada quando da sua fundacao em 2004. Esta Carta afirma
que a missdo institucional do radio publico deve ser:

Difundir, irradiar e produzir cultura, educacio, ci-
dadania, entretenimento, informacio e prestac¢do
de servigos, buscando atingir um publico cada vez
mais amplo da sociedade. Difundir a arte e a cultu-
ra nacional, respeitando sua diversidade regional,
as diversas manifestacdes artisticas, com destaque
para a musica (classica e popular) [...], fazer a co-
bertura jornalistica da vida cultural da sua cidade e
do pais, [...]. Contribuir para a educagdo do nosso
povo, no sentido amplo do termo, [...]. Democrati-
zar ainformagao, fazendo com que ela chegue atodo
e qualquer cidadao, dando voz a quem ndo tem [...].
[...] deve estar voltada para a prestacdao de servicos
a populagdo: dicas e informagdes sobre o transito
[...] auxilio a 6rgaos publicos no enfrentamento a
situagdes de calamidade [...]. O primeiro principio
a ser adotado ¢ o da democratizacao da gestao. [...]
Outro principio a ser observado ¢é [...] ética no trato
com recursos publicos [...] responsabilidade social
empresarial[...]. Governos e sociedade precisam
compreender que a comunicagao publica (radios e
TVs) sdo bens de consumo necessarios a uma cesta
basica de cidadania, [...]. E isso s6 pode ser garan-
tido com mais recursos, mais investimentos, tanto
publicos quanto privados (ARPUB, 2004).

Além de se referenciarem nestes principios, boa par-
te delas, principalmente as universitarias, vém procurando
também atendé-los conjugados a fun¢des de emissoras vin-
culadas a instituicdes de ensino. Assim, ao mesmo tempo
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que se questionam sobre suas missdes de radios publicas,
debatem estes seus papéis ainda mais especificos de estacdes
universitarias, os quais, na nossa compreensao, igualmente
devem ser atribuidos aos veiculos desta natureza. Ou seja,
pratica de extensao e laboratdrio de ensino sdo requisitos
do radio publico. Evidentemente que, especialmente, as
emissoras universitarias, mas também podem constituir-se
uma das fun¢des das demais radios do campo que preten-
dem uma programacao efetivamente publica.

Sandra de Deus, professora e pesquisadora de radio-
jornalismo e ex-diretora da Radio da Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, defende, para a emissora gauicha e,
por consequéncia, entendemos que a todas as outras uni-
versitdrias, as seguintes concepgoes:

A concepcao primeira é de que, por ser universitd-
ria, esta radio deve ser laboratoério, e por ser publi-
ca, deve retratar a pluralidade da sociedade em sua
programacao. Além da fungao laboratorial, ela deve
ser um canal de extensdo da Universidade para a
sociedade [...], oferecendo perspectivas esclarece-
doras dos problemas sociais e das contradi¢des po-
liticas e econdmicas, além de dar visibilidade para as
diferentes formas de expressao artistica e, por fim,
deve representar a multiplicidade de ideias, gostos
e correntes do contexto social. A atividade labo-
ratorial desenvolvida em uma radio que, além de
universitdria, é publica, prepara diferenciados pro-
fissionais de comunica¢do para que estejam aptos
ao intercambio de ideias politicas e sociais, abertos
a pluralidade e que tenham compreensao para exe-
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cutar um servico voltado ao interesse educativo e
cultural da sociedade. Dentro dessas emissoras, es-
tes futuros profissionais terdo uma visao democra-
tizadora da comunicacao, pois é permitido fazer — e
somente neste espaco isto é possivel- um trabalho
que deve estar a servico da sociedade e nao para
o consumo da sociedade como fazem as emissoras
comerciais. (DEUS, 2003, p. 11)

Referenciamo-nos especialmente nestas concepgdes
de Sandra de Deus para analisarmos estas potencialidades
especificas destas emissoras para a construgao das suas pro-
gramacgdes. Mas também resgatamos a experiéncia da Rede
com base nas compreensdes de outros estudiosos, gesto-
res e produtores do radio publico brasileiro, que citaremos
a medida que desenvolvermos a comunicagdo cientifica.
A priori, como sublinhamos anteriormente,concordando
com Sandra de Deus, analisamos esta pratica de rede pe-
las universitarias publicas na perspectiva de que também
devem desenvolver atividades de extensao e laboratoriais.
Mas consideramos que tais praticas igualmente podem ser
implementadas nas demais radios ndo comerciais que se

declaram publicas.

Rede Universitaria de Radios: em busca de
programacio de radio publica, incluindo
extensao e laboratorio de ensino

Rede de Radios na SBPC,
rompendo fronteiras para divulgar

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 83-114, dez. 2009/mai. 2010.

89



a ciéncia e a universidade brasileiras.
(trecho de uma das vinhetas da Rede)

No inicio da década de 90, mais uma vez o radio se de-
bate para encontrar caminhos de sobrevivéncia. Sob o im-
pacto das novas tecnologias da comunicacao, transforma-
se e precisa avancar para nao cair na obsolescéncia. Este era
um grande problema que se apresentava, naquela época,
para todo o radio brasileiro, ou seja, inclusive para as emis-
soras estatais, culturais, educativas e universitdrias.

Mas estas tinham, ao mesmo tempo, diversas outras
dificuldades a superar. O papel, a funcéo, a razao de exis-
téncia e, em especial, as formas de financiamento para so-
brevivéncia dessas radios estavam cada dia mais em ques-
tionamento, inclusive por elas proprias. Nao mais contavam
com outra das suas mais marcantes experiéncias em rede -
e até hoje a maior e mais organizada institucionalmente - o
SINRED (Sistema Nacional de Radio Educativo). Boa parte
destas emissoras, no rastro do sistema, continuava retrans-
mitindo especialmente a programacao da Radio MEC-Rio,
que era a cabeca-de-rede e também producdes da outra es-
tacdo referencial do grupo, a Cultura paulista.

Em marco de 1994, para debater este quadro, a Ra-
dio MEC do Rio de Janeiro promoveu, naquela capital, o I
Encontro Nacional de Radios Educativas e Universitarias.
Participaram perto de 30 instituicdes, entre emissoras e
produtoras radiofonicas. Deste total, cerca de dez sao liga-

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 83-114, dez. 2009/mai. 2010.

90



das a universidades. E praticamente todas as participantes
tinham integrado o Sistema. A proposta de debate apresen-
tada pela MEC foi a de reorganiza¢do do extinto organis-
mo, agora, conforme Blois (2004, p. 172), por meio de “uma
Rede Nacional, com programacgdes diferenciadas, visando
atingir varias comunidades brasileiras”

Durante os trés dias de discussoes, as emissoras tam-
bém apresentaram seus entendimentos sobre como deveria
funcionar a retomada do trabalho interligado, expressando
contrariedades em repetir o modelo SINRED. A principal
reclamacao quanto ao Sistema era seu conceito vertical, em
que predominava a figura da cabeca de rede. Isto apesar de
a maioria das radios, com poucas estrutura e financiamento
para producdes proprias mais qualificadas e de maior en-
vergadura, depender da retransmissao de diversos progra-
mas e séries encabecados, principalmente pela MEC R]. A
necessidade de estabelecer parcerias em um novo patamar
era percep¢do partilhada inclusive com alguns produtores
e gestores da prépria MEC. Liara Avelar?, entdo Coordena-
dora de Jornalismo da emissora, em entrevista para nosso
estudo, avalia aquele processo:

Partimos da experiéncia do SINRED, com seus er-
ros e acertos e buscamos uma integragdo com as
emissoras universitarias e estaduais, a partir de um
encontro e da disposicio de propor um trabalho
conjunto. Pensamos que deviamos iniciar nossos
esfor¢os em coberturas especiais conjuntas e nao

4 Entrevista a autora em outubro, novembro e dezembro de 2009.
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em uma programacdo de cima para baixo, que era
uma grande critica que se fazia ao SINRED. Se uma
emissora “publica’, devido as suas limitacdes, ndo
consegue cobrir bem um grande evento, porque
ndo juntar esfor¢os e cobrir conjuntamente.(AVE-
LAR, 2009)

Ao final do evento, ficou aprovada a constituicio de
uma Rede Nacional de Emissoras de Radio Educativas e
Universitarias. E se ndo na profundidade desejada por al-
gumas das participantes, o conceito de rede expresso no
documento de conclusdo do encontro ja continha elemen-
tos em direcdo a horizontalidade, afirmando a necessidade
de producao descentralizada. A MEC seria cabeca-de-rede
para a distribuicao, especialmente, mas as demais integran-
tes do grupo também teriam espaco para produzir. O do-
cumento final do Encontro Nacional de Radios Educativas
e Universitarias assim define a instituicdo do grupo e suas
acoes gerais:

A Rede Nacional de Emissoras de Radios Educati-
vas e Universitarias tera uma base no Rio de Janei-
ro, ou seja, uma Central de Captagao e Distribui-
¢ao dos Materiais produzidos pelas demais regides
do pais. O sucesso da operacionalizagdo da Rede
se complementard com o treinamento de pessoal,
a qualificacdo profissional e o estimulo a produ-

¢do local. (ENCONTRO NACIONAL DE RADIOS
EDUCATIVAS E UNIVERSITARIAS, 1994, p-3)

Deixa-se claro que se pretendia trabalhar com uma
concepc¢ao de rede horizontal; as emissoras assumiram a
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responsabilidade de produzir e co-produzir, ficando a car-
go do Centro Roquette-Pinto/Radio MEC a distribuigao
via satélite. Enquanto ndo tivessem condi¢des de produ-
¢do suficiente, acordaram que a programacao inicial a ser
retransmitida seria a da grade da MEC, tanto AM quanto
FM.

A deliberacao de instituir a Rede Nacional nao vin-
gou. Mas a disposicao de concretizar este tipo de produgao
em cadeia e horizontalizada — com todos nao so6 retransmi-
tindo, mas também participando da producio e veiculacao
- avangou mais rapidamente. A ideia foi debatida mais pro-
fundamente em maio do mesmo ano de 1994, em um novo
encontro das radios, desta vez promovido por iniciativa e
com predominancia das emissoras universitarias. Foi o 11
Encontro Nacional de Radios, TVs e Produtoras Univer-
sitarias, realizado pelo Curso de Jornalismo da UFSC, em
Florianopolis, Santa Catarina.

Deste evento saiu a decisdo e o inicio da organizagao
da primeira formacao, via satélite, da Rede Universitaria
de Radio para, inicialmente, a cobertura da entdo préxima
Reunido Anual da SBPC - Sociedade Brasileira para o Pro-
gresso da Ciéncia.

Em Florianopolis, entre as principais preocupacoes
que levaram as emissoras a esta decisao, continuavam a se
destacar: os anseios por tornar claros, afinal, quais sdo os
objetivos, a missdo destas radios publicas; o estabelecimen-
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to de grades de programacao que efetivamente atendam a
estas finalidades e adequadas as suas realidades especificas;
a ampliacdo da audiéncia (ou a defini¢do de que dispensam
esta necessidade); e busca de solu¢des de financiamento
como também de gestdo, para evitar as descontinuidades.

Naquele ano, quase 60 anos apods a criagdo da primei-
ra emissora do campo publico - a estatal Radio MEC - as
radios, numa conceituacdo bem ampla e geral, permane-
ciam invocando como seu papel produzir e transmitir pro-
gramagdo voltada para o interesse publico, prestando um
servico social, educativo e cultural. Mas pelos debates, pre-
ocupacgdes expressas, 0 que se observava naquele II Encon-
tro é que a maioria das proprias emissoras entendia que tal
missao, especialmente na traducdo das suas grades, “tem
ficado no nivel apenas da proposta” (ZUCULOTO, 1996,
p. 12).

Naquela fase, os dirigentes e produtores das emisso-
ras do segmento educativo estavam sempre a se questionar,
com interrogacdes e consideragcdes como as levantadas no
[IT Encontro, em Goiania, pelo professor da Universidade
Federal de Goids, Luiz Signates, naquela época atuando na
Radio Universitaria daquela instituicao:

O que é o educativo? Como educar pelo radio? Que
tipo de educagio é essa? Educagdo para quem?|...]
Para quem ¢ veiculada a programacao educativa?

Quem precisa educacdo pelo radio?Faco essas per-
guntas por que considero que o radio educativo
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deve estar a Servico das minorias, que, neste pais,
sao constituidas dos excluidos de diversos tipos. [...]
Exclusivamente auditiva, a recep¢do radiofonica
dispensa a codificacao de modo completo. Junte-se
a isso o fato de sua abrangéncia e da credibilidade
constatadas em pesquisas, e chegamos a conclusao
de que a radiofonia é o melhor meio de se atingir as
grandes parcelas da populagao. [...]Jo critério de au-
diéncia deve ser relevante. Nao ha sentido publico
se a emissora comunitdria se torna corporativa, isto
é, a servico de interesses de grupos, sejam profissio-
nais ou de qualquer outra espécie. Nao ha sentido
publico, se a emissora educativa se torna elitista,
isto é, se estabelecem a partir de elementos cultu-
rais que excluam a preferéncia ou o gosto popular,
inclusive os que geram enormes audiéncias nas ra-
dios comerciais (SIGNATES, 1995, p. 2, 3, 6)

Em julho de 1994, a Rede Universitaria de Radio foi
formada pela primeira vez para a cobertura radiojornalis-
tica da 46* Reunido Anual da SBPC - Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia, realizada em Vitdria, no Espi-
rito Santo. Aquela primeira experiéncia contou com pouco
mais de uma dezena de emissoras e produtoras universita-
rias, estatais, culturais e educativas.

Nesta edicdo pioneira, além de transmitirem a cober-
tura em cadeia, via satélite, os integrantes da Rede também
enviaram profissionais, professores e estudantes para a pro-
ducdo e realizacao dos programas.

Sob o comando da Radio MEC-R], que assumiu a co-
ordenagdo geral das providéncias e trabalho, nos seis dias
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da SBPC, a Rede produziu e transmitiu diariamente, de
hora em hora, das 9h as 18h, programas de cinco e 10 mi-
nutos que davam um panorama de tudo o que se debatia e
se apresentava pela comunidade cientifica e universitaria
brasileira naquela Reunido Anual. “A Rede tentava, demo-
craticamente, transmitir e disseminar o conhecimento que
tem ficado restrito aos pesquisadores, estudiosos e ao meio
académico” (ZUCULOTO, 1996, p. 13)

Como uma das participantes da Rede, representando
o Laboratdrio de Radio da UFSC - a produtora radiofonica
do Curso de Jornalismo da instituicao -, dois anos depois
fizemos a seguinte avaliacdo da primeira formagao para co-
bertura da SBPC:

E embora aquela primeira experiéncia tenha fun-
cionado ainda na base do improviso, acredito que
serviu para demonstrar que a Rede é uma iniciativa
viavel e capaz de cumprir objetivos que devem ser
os da Universidade e, portanto, também os seus: o
ensino, inclusive o pratico, a pesquisa, a extensao. E
no caso dos meios de comunica¢ao universitarios,
o de divulgar a produgdo cientifica e universitaria,
visando justamente a democratizagdo do conheci-
mento (ZUCULOTO, 1996, p. 13).

A Coordenadora de Jornalismo da MEC naquele peri-
odo e integrante da coordenacao da Rede nas suas primei-
ras edi¢des, faz uma avaliacdo entusiasmada, especialmen-
te desta pioneira formacdo para a cobertura da evento de
Vitoria:
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O resultado foi uma cobertura histérica da SBPC
que até hoje ¢ citada pelas radios que participa-
ram e/ou transmitiram, onde veiculamos cerca de
72 boletins, 12 por dia, para cerca de 15 emissoras
em rede. Trabalhamos com cerca de 50 profissio-
nais entre jornalistas, professores de jornalismo e
radio e estudantes. Cobrimos de uma forma muito
profunda um evento muito importante para a drea
da Ciéncia e Tecnologia e que nenhuma emissora
comercial nem chegou perto. [...] Vimos que é pos-
sivel integrar as emissoras numa cobertura, de uma
forma que todos participaram igualmente, sem au-
toritarismo. [...] Lembro perfeitamente da integra-
¢do de toda a equipe no primeiro dia de reunido
de apresentacdo. Tinhamos varios profissionais,
jornalistas e professores, que eram “feras” e muitos
estudantes. E ninguém deu uma de estrela. (AVE-
LAR, 2009)

Ainda em 1994, houve uma segunda formacao da Rede,
para a cobertura do Plano Decenal de Educac¢ao, em Brasilia.
Esta atividade, em comparacao com a cobertura da SBPC de
Vitoria, teve uma organizagdo e produc¢do mais modestas.
Nao conseguiu a adesdo de todas as institui¢des que haviam
participado da experiéncia de Vitoria. A maioria delas nao
pode viabilizar a participagdo por dificuldades financeiras.

Mesmo assim, mais uma vez a Rede comprovou
sua viabilidade e func¢do. Em julho de 1995, a Rede
voltou a ser formada para fazer a mais completa
cobertura jornalistica da SBPC, o que evidencia
sua caracteristica de poder transformar-se numa
alternativa democratica de divulgar informagdes
importantes nao veiculadas em profundidade e ex-

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 83-114, dez. 2009/mai. 2010.

97



tensao pelos demais meios de comunica¢ao (ZU-
CULOTO, 1996, p. 14).

Naquele ano de 1995, a Rede cobriu a 472 Reunido
Anual da SBPC, em Sao Luis do Maranhdo. Contou, tanto
para a produgdo quanto para a transmissao, com o dobro
de adesdao em relacdo a sua primeira experiéncia. Na pro-
ducdo e veiculagdo a partir dos estidios da Universitaria
FM da Universidade Federal do Maranhao, no Campus do
Bacanga, em Sao Luis, trabalharam cerca de 50 enviados,
entre professores, profissionais e estudantes de radiojorna-
lismo. A programacao foi transmitida por 20 radios uni-
versitdrias, estatais, culturais e educativas do pais. A coor-
denacdo esteve a cargo da Radio MEC-Rio e também da
emissora anfitria e geradora, a Universitaria FM da Federal
do Maranhio.

A 472 Reunido Anual da SBPC se estendeu de 9 a 14
de julho de 1995. E desde a abertura até seu encerramento,
a Rede produziu e veiculou um total de 50 boletins/progra-
mas de cinco e 15 minutos. A gerac¢do, ao vivo, para as 20
emissoras que integravam a cadeia da cobertura, ocorria de
hora em hora, da manha até o inicio da noite. E a cada edi-
¢do de hora em hora, o programa veiculava matérias inédi-
tas, informando o principal de todos os debates, mostras e
apresentacoes do evento.

Por isso, houve, na propria SBPC, o reconhecimen-
to de que se tratou da maior cobertura jornalistica
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da historia das reunides anuais da entidade. E esta
terceira experiéncia, na avaliac;éo dos integrantes
da Rede, transformou-se na consolidagdo de uma
proposta para a busca conjunta de saidas aos pro-
blemas e dilemas das emissoras universitarias (ZU-
CULOTO, 1996, p.14)

Naquele mesmo ano, sob a euforia do sucesso da co-
bertura do Maranhio, no III Encontro Nacional realizado
em Goidnia, os dirigentes e profissionais participantes da
Rede monopolizam os debates e resolvem institucionalizar
sua experiéncia. Fundam a Associac¢do Brasileira das Emis-
soras de Radio, Televisao e Produtoras Universitarias, em
5 de outubro de 1995. A Associacdo nunca saiu do papel,
nem chegou a ser registrada.

Um dos maiores estimuladores da Rede e da criacao
da entidade, o ex-diretor da MEC Luiz Alberto SANZ, re-
sume assim o fracasso da Associacao:

Com o tempo, foram mudando as dire¢des univer-
sitarias e governamentais e na Radio MEC e foi fi-
cando mais dificil conseguir recursos e encontrar
quem quisesse assumir a luta em nossas préoprias
instituicoes. [...] Acho também que as Universida-
des nunca assumiram o nosso sonho de uma rede
publica como sendo o delas. A maioria dos reito-
res, como politicos, esta interessada em saber como
pode usar os veiculos de comunicagdo para promo-
ver-se e evitar problemas. (SANZ, 2009)

Mas a Rede para cobertura da SBPC nao sé continuou

sendo realizada, como foi se aperfeicoando em termos de
5 Em entrevista a autora em dezembro de 2009.
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produgdo e também angariando mais adesdes de emisso-
ras. Em 1996, com a participacdo de mais de 40 emissoras
e com coordenacao ampliada, incluindo varias institui¢des
como a Radio MEC-Rio, a UFSC, a UnB (pela supervisao
geral do professor Carlos Eduardo Esch, eleito para presi-
dir a Associacdo), a Rede ja contava com financiamento de
apoios culturais e cobriu a 48° Reunido Anual da SBPC em
Sao Paulo.

No ano seguinte, 1997, estava presente na 49* SBPC,
em Belo Horizonte, Minas Gerais, com a adesiao de apro-
ximadamente 60 emissoras, ou seja, a grande maioria das
existentes no segmento educativo do campo estatal/publico.
Nesta edicdo, inaugurou mais uma experiéncia marcante:
produgdo conjunta com a area de televisao. A Rede, entdo,
também produziu e transmitiu em torno de cinco boletins
diarios para TVs educativas e universitarias do pais.

A 502 Reunido da SBPC, em 1998, foi em Natal, no
Rio Grande do Norte, e a Rede novamente se formou. E
pelo segundo ano agregou também a cobertura para tvs
universitarias, mas mantendo a maior producdo e tempo
de transmissdo para as emissoras de radio. Igualmente teve
a programagao retransmitida em cadeia, ao vivo e de hora
em hora, entre 9 e 18h, diariamente, para cerca de 60 emis-
soras de todo o Brasil. Em 1999, mais uma edicao, desta vez
em Porto Alegre, Rio Grande do Sul, na 51* Reunidao Anual
da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia. Neste
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ano, com a adesdo da FM Cultura de Porto Alegre, inclu-
sive na sua coordenagdo, superou em dobro o nimero de
retransmissoras. Mais de 100 emissoras participaram.

Nos dois anos que se seguiram, a Rede nao se formou,
principalmente pela saida da coordenacdo do professor
Carlos Eduardo Esch, da UnB, que até entdo era um dos
principais captadores de financiamento para sua estrutura-
¢do. Mas em 2002, a parceria coordenadora da FM Cultura
de Porto Alegre, Radio da Universidade de Goids e o Curso
de Jornalismo daquela instituicao, possibilitam uma nova
edicdo, para cobrir a 54® reunido da sociedade cientifica.

Esta edicao alcangou a marca historica de quase 200
emissoras em rede, inclusive radios comerciais. Possibili-
tou-se numero tao expressivo de estacdoes na retransmissao
pelo uso de diversas tecnologias: satélite, internet e telefone
(um 0800 para a maioria das radios em Rede e para emisso-
ras do RS, principalmente, o servi¢o de radio da assessoria
de imprensa do Paldcio Piratini, do governo estadual, dis-
ponibilizou a programac¢do por meio de uma linha telefo-
nica direta sem custos).

A Rede Universitaria de Radio para a cobertura das
Reunides Anuais da SBPC definiu sua programacao (con-
cepgoes, modelos, pautas, formatos, linguagem) com base,
primeiramente, na missdo que estabeleceu como sua e de
todas as emissoras integrantes da cadeia. Diz um dos Pro-
jetos de planejamento e organizacdo da cobertura:
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Nosso objetivo é fazer uma profunda e completa
cobertura, levando a sociedade as ultimas infor-
magdes sobre a producio brasileira cientifica e de
conhecimento, tdo importante para o desenvolvi-
mento do pais e de sua populagdo. Principalmente
as radios publicas tém esse compromisso com sua
audiéncia [...] (REDE UNIVERSITARIA DE RA-
DIO, 1999)

Os seus Manuais de Producao e Redacao também ex-
pressam claramente a conscientizag¢do sobre seu papel como
emissoras que se declaram publicas e os entendimentos que
as norteavam acerca do radiojornalismo que pretendiam
praticar, do contetido, dos formatos e linguagens que deve-

riam adotar na cobertura em “pool”,

E para que possamos dar conta de nossa fungao
como emissoras publicas, vamos, mais uma vez,
realizar esta cobertura com a maxima qualidade
formal, técnica e de conteido, produzindo repor-
tagens, entrevistas e boletins didrios com lingua-
gem e noticias que cativem e informem plenamente
a) audiéncia, além de edi¢des especiais de alguns
de nossos programas tratando exclusivamente do
tema[..] (REDE UNIVERSITARIA DE RADIO,
1999)

Desde sua primeira formacao, os organizadores elabo-
raram um Manual que era distribuido a todos os seus in-
tegrantes e que baseava a producao didria da cobertura, da
estruturacdo do funcionamento, como horarios de funcio-
namento, a pauta e até a geracdo e recepc¢do dos programas.
A cada edi¢do da Rede, o mesmo Manual era atualizado e
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adaptado as especificidades, condicdes e realidades da co-

bertura em foco.

Em outro trecho destes Manuais, encontram-se orien-

tacdes sobre a linguagem, formato e como agir em relagao

aos diversos sotaques presentes em coletivos, como o da

Rede:

Em matérias muito especializadas/segmentadas, o
que ¢ a regra numa SBPC, procurar o méximo de en-
tendimento sobre o assunto, para conseguir produzir
um boletim que possa ser “decodificado” por todo
o nosso publico. Tentar “traduzir” para uma lingua-
gem mais coloquial informagdes excessivamente es-

pecializadas.

Ao redigir a matéria, procure “contar” o que viu e
ouviu, de uma forma clara e com linguagem aces-
sivel (por isso é importante entender sobre o que se

estd escrevendo).

Embora as matérias tenham que ser curtas e objeti-
vas, isso nao significa que vamos usar uma linguagem
telegrafica. O texto deve ser criativo, bem informati-
vo, num tom coloquial e como se o reporter falasse
de improviso, mesmo quando estiver lendo.

Ninguém deve preocupar-se com o sotaque. Cada

sotaque representa o toque especial da Rede. Portan-
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to, ndo tente gravar boletins sem sotaque.

Estas evidéncias sobre a Rede analisadas na nossa pes-
quisa sobre a constru¢ao da programacao das radios estatais,
universitarias, culturais e educativas - as autodenomina-
das publicas e que até pouco tempo eram designadas como
do segmento educativo -, apontam que esta experiéncia de
parceria constituiu-se em mais um referencial na histéria
destas emissoras. E principalmente para a estruturacdo em
busca de modelos de programacao mais adequados a mis-
sao de veiculos que se pretendem publicos.

E neste periodo e na organizacdo da prépria Rede que
comega a se disseminar com mais forca e clarificacao, en-
tre as emissoras, o entendimento de que podem ser radios
publicas. E elas querem o ser, se ndo na sua natureza ju-
ridica, pelo menos na forma de gestao e, principalmente,
na programacao. Por isso, ¢ quando a maioria passa a se
autoproclamar radio publica, mesmo as que ndo se enqua-
dram nesta natureza de acordo com a Constituicdo Federal
(BRASIL, 1988).

Quanto especificamente a sua programacao, caminha-
ram na constru¢do de uma concepcao e realizacio de uma
rede mais horizontal, em que a pauta e a producao nao eram
definidos por uma tinica emissora cabeca-de-rede. Embora
as decisoes ainda se concentrassem em algumas poucas ra-
dios, de inicio especialmente na Radio MEC-Rio, as demais
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conseguiram um espago maior de definicdo e produgao.
Neste sentido, pelo menos na aceitacdo dos sotaques diver-
s0s, a linguagem dos programas expressou a diversidade da
sociedade brasileira e respeitou as realidades regionais e,
ao mesmo tempo, as producdes locais adequadas, questdes
que muito preocupavam e ainda sdo enfrentadas por estas
emissoras.

A escolha do objeto de cobertura — a SBPC - e sua
concretizac¢do, com éxito, evidenciam a reafirmacao do que
ja invocavam como sua missdo: programac¢do voltada ao
interesse publico, prestando, a sociedade, servico cultural,
educativo e de estimulo ao exercicio da cidadania. Assim,
traduziram, na pratica, pelo menos na cobertura da Rede,
o que vinham conceituando como seu papel.

E neste ponto, deram continuidade ao desenvolvimen-
to da construcdo do radio educativo, idealizado por Ro-
quette Pinto, nos primdrdios tanto da radiofonia brasileira,
no geral, como da prépria radiodifusdo do campo publico.
E de se relembrar que, tanto na sua Radio Sociedade do Rio
de Janeiro como na sucessora Radio MEC, apés a doagao
da primeira para o Ministério da Educagao, Roquette Pinto
comandava as programagdes com o expresso objetivo de
levar cultura e educagdo a populacido brasileira.

Quanto as suas missdes mais especificas, de promo-
ver a extensdo e funcionar também como complementacao
da formacao em radiojornalismo, é possivel refletir, ainda
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preliminarmente, que a Rede serviu como demonstragao
de que estas emissoras e suas grades incluem estes poten-
ciais. Estes veiculos e suas programagdes ja vém construin-
do e ainda tém como avancar na constituicao de sistemas
ou redes ou parcerias que niao s6 podem como devem de-
senvolver estas potencialidades, juntamente com as demais
compreendidas como caracteristicas que fazem de uma
emissora ndo comercial uma radio publica .

E talvez, afora estas, mais outras transformacoes ain-
da venham a ocorrer no segmento aqui estudado. Isto se
a experiéncia da Rede Universitaria for tomada como um
referencial. Isto se realmente entendida como integrante
um novo conceito de rede. Da mesma forma que a con-
ceituou um dos seus mais entusiasmados integrantes na
época, o ex-dirigente e ex-produtor da MEC Luiz Alberto
Sanz. Afirmou ele que a Rede Universitaria de Radio para a
cobertura da SBPC deveria:

Contrapor-se a realidade das redes de trama estrei-
ta, lancadas e puxadas (produzidas e programadas)
com uma linguagem (audiovisual e/ou verbal) de
sotaques paulistano e carioca (quando ndo mun-
dial) e de contetdo na estranho a época do mila-
gre econodmico brasileiro.[...] o desenvolvimento e
a consolidac¢do do Sistema Universitario de Radios,
Tvs e Produtoras, embrido de um vigoroso sistema
publico do audiovisual, passa pela compreensio
do seu carater comunitario, solidario, pluralista e
igualitario. Nao ha futuro para ele se ndo agir em
busca do didlogo auténtico, se nao transformar sua
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existéncia nessa procura — entre seus integrantes e
com os parceiros e a sociedade (SANZ, 1995, p. 2).

Também ¢ possivel propor esta conclusdo preliminar
de que a Rede Universitaria evidenciou o potencial de ex-
tensdo e laboratorio destas emissoras com base na avaliacao
de outro ex-integrante da experiéncia Adalberto Mello®, na
época participante como aluno de jornalismo e estagiario
da Radio Universitaria da UFMA - Universidade Federal
do Maranhio, e hoje no cargo de Coordenador de Jornalis-

mo daquela emissora:

O papel de redes como essa é fundamental, na in-
tegracdo entre as emissora; na oportunidade dada a
alunos de experimentar o ritmo, a dindmica e a res-
ponsabilidade de uma cobertura desta natureza;na
diminuicdo de custos na cobertura; [...] Participar
da Rede Universitaria de Radio foi uma experién-
cia unica, em que solidifiquei meus conhecimen-
tos, exercitei tedricas com a pratica jornalistica,
aumentei minha rede de relacionamentos e ama-
dureci profissionalmente.(MELLO, 2009)

Luiz Alberto Sanz’, passados mais de 10 anos das princi-
pais e mais amplas edicdes da Rede, também permanece ven-
do naquela experiéncia exemplos e raizes do que ainda pode
vir a ser um efetivo sistema de radio publico, que inclua nédo
somente as universitdrias como as demais emissoras comer-
ciais e que, entre suas fungdes, figurem a extensao e o ensino.

[...] A sequéncia de coberturas propiciou um estrei-

¢ Em entrevistas a autora em novembro de 2007 e de 2009.
7 Em entrevista a autora em dezembro de 2009.
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A legitimidade social como referéncia ética
do jornalismo'
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Resumo

Este trabalho aborda o constante e permanente desafio vi-
vido pelas organizacdes da instituicdo do jornalismo no
sentido de alcangar reconhecimento social para legitimar
o seu desempenho e, assim, garantir a sua sobrevivéncia.
Esta circunstancia estabelece, algumas vezes, uma contra-
dicdo entre a legitimacdo do sistema politico geral e a legi-
timacdo da prépria midia, abrindo espaco para a mudanca
social. Como critério fundamental de andlise desta questao,
propde a aplicacdo da distincao habermasiana entre legiti-
macao social e legitimacao sistémica, considerando que o
compromisso ético essencial do jornalismo estd vinculado
com o fortalecimento do consenso social através da livre
discussao das pretensdes de validade contemplando a di-
versidade significativa das versdes existentes na sociedade.
Esta aplicacao da ética do discurso no jornalistico implica a
busca de uma inclusdo gradativa dos posicionamentos dis-
sensuais, contra-hegemonicos e contra-factuais na discus-
sao publica.

Palavras-chave: Jornalismo. Etica. Legitimacio Social.

! Comunicacio Cientifica apresentada ao Grupo de Ensino de Etica e Teorias do Jornalis-
mo, do XIII Encontro Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010).

* Professor e membro do Grupo de Pesquisa Jornalismo e Contemporaneidade do Progra-
ma de Pos-Graduagcao em Comunicagdo Social (PPGCOM) da Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), com gradua¢ao em jornalismo pela Universidade Catdlica de Per-
nambuco (1983), mestrado em ciéncia politica (1989) e doutorado em sociologia (2004)
ambos pela UFPE.

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 115-144, dez. 2009/mai. 2010.

115



1. O contexto da esfera publica e o jornalismo

o ensino dos Estudos e Teorias do Jor-
nalismo a ética evidencia-se como uma

questdo transversal no permanente de-
safio entado pelos veiculos de legitimar-se perante o seu
publico, idealmente o conjunto da sociedade, a fim de conco-
mitantemente satisfazer a necessidade de se viabilizar econo-
micamente como empresa e ter o seu papel social reconhecido.
Neste sentido, a questdo ética/moral, que diz respeito ao efeito
social dos produtos jornalisticos na sociedade, ndo pode ser
entendida dissociada da questdo técnica/instrumental de uma
acao voltada para o éxito empresarial. Assim, fica mais evi-
dente a relevancia da discussdo sobre a forma de legitimagao
adequada ao jornalismo e suas implicagdes éticas.

Apés a transicao da sociedade tradicional/medieval para
a sociedade moderna, com o seu processo de racionalizacdo,
o pensamento teocéntrico foi superado e a socializacdo do
individuo, entao, passou a se efetivar através de processos de
aprendizagem dos problemas teoéricos, pratico-morais e estéti-
cos, vivenciados de forma descentrada segundo as legalidades
internas proprias dessas esferas de valor. Para a consolidacao
dos dois sistemas correntemente identificados com a nova so-
ciedade, o Estado e 0 mercado, ndo se pode deixar de reconhe-
cer o papel que o sistema generalizado de trocas de informa-
¢Oes que ¢ o jornalismo desempenhou neste processo.
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Nas sociedades modernas altamente complexas, as
estruturas sistémicas econdmicas (o mercado) e admins-
trativas (o Estado), bem como comunicacionais (a midia)
distanciam-se da sociedade a ponto de quase conquistar a
condicao de se autonomizar (autopoiesis), parecendo ca-
paz de regular a si prdprias ao tentar reduzir tudo mais ao
seu entorno, como concebe Niklas Luhmann (2000) na sua
teoria de sistemas fechados. Nesta abordagem, nao se dis-
tingue inteiramente a interagdo sistémica da interagdo so-
cial, pois nao reconhece toda a diferenca categorial entre
sistema e mundo da vida.

Na discussdo estabelecida com a teoria de sistemas,
Habermas argumenta que, nas complexas sociedades mo-
dernas, cada vez mais diferenciadas em relacdo as formas
de vida e as disposi¢oes de interesse, ndo desaparece a agao
voltada ao entendimento (HABERMAS, 1988). Assim,
observa que a necessidade de entendimento desaparece
quando os dominios de agdo socialmente integrados sdo
transformados em integracao de sistemas. Nesses casos, 0
dinheiro e o poder, fichas simbdlicas dos mercados e das
administracdes, passam a responder pelas fungdes de inte-
gracdo, que, anteriormente, eram formalmente realizadas
por valores e normas consensuais, ou até por processos vol-
tados ao entendimento.

A tese de Habermas é que nao pode deixar de pro-
vocar disturbios colaterais patoldgicos a comercializacao
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ou burocratizacdo de dominios de a¢do especializados na
transmissdo de cultura, socializa¢do de jovens e integracao
social, para os quais é imprescindivel o meio da ac¢do co-
municativa, uma vez que nao podem ser efetivamente inte-
grados através de dinheiro ou poder.

Na forma de compreensdo habermasiana da transicao
para a sociedade moderna, prevalece a énfase num con-
ceito de interacdo ligado a arena social, na qual funciona
como principio transformador a agdo comunicativa, fun-
damentando um processo de diferenciacao social em que
os conceitos weberiano de burocratizacio e marxiano de
monetarizacdo sdo reelaborados e colocados em relagdo
com processos interativos. A acdo comunicativa foi capaz
de conservar sua autonomia e por limites a dinamica pro-
pria dos subsistemas autonomizados, ao romper o isola-
mento das culturas dos especialistas, pois a racionaliza¢ao
do mundo da vida permite, a0 mesmo tempo, a coisificagdo
sistematicamente induzida para preservacao do sistema e a
projecdo de uma perspectiva utopica imprescindivel para a
amplia¢do do recurso escasso da significagdo e, conseqiien-
temente, para a mudanca social (HABERMAS, 1988).

As tendéncias envolvidas nesse processo, para Haber-
mas, ndo culminam exclusivamente em bons resultados,
mas indicam que, afinal, estd se ampliando o nimero de
casos em que a integracdo precisa ser coordenada através
de um consenso alcancado pelos proprios participantes.
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Caso contrario, eles precisam ser adaptados a meios como
dinheiro e poder, ou dirigidos através de um pseudocon-
senso, que, cada vez menos, pode ser construido a partir de
ideologias, sendo muito mais forjado pela fragmentagao da
consciéncia e por interdi¢des na comunicacao, que distor-
cem a pratica cotidiana e estdo na base das grandes patolo-
gias sociais contemporaneas (HABERMAS, 1987).

Neste contexto, a terceira arena, distinta do Estado e
do mercado, a esfera publica articulada pelo jornalismo
para formacao da opinido publica, propicia também instru-
mentos de defesa a sociedade contra os processos de mer-
cantilizacdo e burocratizacao, a partir das “redes publicas
de comunica¢do, com as quais os processos de institucio-
nalizagdo legal e utilizacdo administrativa do poder estdo
indissoluvelmente ligados” (AVRITZER, 1996, p. 15).

Portanto, a atividade do jornalismo insere-se, de for-
ma estratégica, no cerne do proprio fendmeno paradoxal,
que caracteriza o processo de modernizagao em que a dife-
renciagao de esferas culturais de valor autonomas produz o
desacoplamento de sistema e mundo da vida.

O caréter paradoxal desse fendmeno consiste no fato,
facilmente constatado pelo senso comum, dele se apresen-
tar sob a forma de duas tendéncias antagonicas, contradi-
tdrias:

1. uma crescente racionalizagdo publica, impulsionada

pela imprensa, remove as barreiras limitrofes da acao
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comunicativa, fato este potencializado pelo advento dos
meios de comunicagdo eletronicos que emancipam as
possibilidades de consenso racionalmente motivado
das restrigcdes espaciais e temporais, atingindo contextos
multiplicados de um publico indeterminado e geral;

2. uma comunicacao sistematicamente distorcida (mani-
pulada), que interdita e exonera a demanda pela tema-
tizacdo e problematizacdo de questoes de interesse geral
no debate publico articulado pelo jornalismo, solapan-
do o processo de racionalizacdo e esvaziando as possi-
bilidades de construgdo lingiiistica de consenso, com o
intuito de satisfazer a necessidade de estabilizacdo do
sistema, desviando as sobrecargas de legitimagdo atra-
vés principalmente dos meios de controle “dinheiro” e
“poder”. Neste caso, pela pressao politica da manipula-
¢do ideoldgica, sao excluidos os temas e reivindicagoes
da periferia da estrutura de poder (os movimentos so-

ciais) da agenda jornalistica.
A diferenca dessas duas tendéncias antagonicas ex-
pressa a contradi¢do entre

a racionalizacdo da comunica¢ao cotidiana, liga-
da as estruturas intersubjetivas do mundo da vida,
para quem a linguagem representa o meio genui-
no e insubstituivel de entendimento, e a crescen-
te complexidade dos subsistemas de a¢do racional
com respeito a fins onde coordenam a agdo meios
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de controle como o dinheiro e o poder (HABER-
MAS, 1988, p. 437).

Assim, a identificacao dessas duas tendéncias, mais do
que a distingdo de competéncia entre o tipo de acdo orien-
tada ao entendimento e o tipo de acdo orientada ao éxito,
exige a diferenciacao de dois principios de integragdo: a in-
tegracdo social (a) e a integracdo sistémica (b). Na primeira,
é evidente a necessidade da acdo comunicativa para satisfa-
zer lingliisticamente as pretensoes de validez exigidas pelo
processo de construcgdo racional de consenso, enquanto a
segunda integracao ¢ realizada por meios de comunicagao
deslingiiistizados, através dos quais se diferenciam os sub-
sistemas de acdo orientada ao éxito.

Hoje em dia, qualquer pessoa medianamente infor-
mada tem a capacidade de reconhecer essas duas tendén-
cias antagonicas que se confundem com a prépria imagem
do jornalismo:

a) uma instituicdo que, mais do que qualquer outra,
tem a capacidade de proteger o simples cidadao de injusti-
cas cometidas pelo poder politico dos que respondem pela
administracdo estatal ou pelo poder econdmico dos contro-
ladores do mercado, bem como de se constituir em ameaca
para a preservacao de sistemas ilegitimos;

b) ao mesmo tempo em que amedronta as pessoas com
a exposicdo publica de sua vida privada, caso isso venha
a lhe trazer algum lucro, na melhor das hipoteses negati-
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vas, chegando até a incorrer em manipulagdes para pro-
duzir alienacdo e anomia, com a banaliza¢do da violéncia
e o aviltamento dos padrdes morais de convivéncia social,
resultantes da disseminac¢ao de um exacerbado individua-
lismo hedonista.

Pode-se verificar na analise de Habermas (1984) a
identificacdo do advento de cada um dos lados da atual du-
pla face do jornalismo em distintos momentos histéricos.
Inicialmente, para viabilizagdo do mercado com a transfor-
macao do valor de uso dos produtos em valor de troca das
mercadorias. Para isso, foi necessario ndo s6 um sistema
de troca de produtos, mas também um sistema de troca
de informagdes, capaz de subsidiar, referenciar e lastrear a
fixacdo dos precos das mercadorias através da especulagio
sobre a oferta e procura dos bens e servicos.

Com a reestruturagdo promovida pelo capitalismo
mercantilista, Habermas (1984) registra que toma corpo o
segundo elemento do sistema de trocas pré-capitalista, a
imprensa, como uma peculiar for¢a explosiva. Esse fato se
deu aos poucos, a proporcao que a noticia também vai se
transformando em mercadoria. Inicialmente, os primeiros
jornais didrios, chamados politicos, ndo refletiam esse po-
tencial devido a censura oficial das administracdes e ex-
tra-oficial dos grandes comerciantes, que filtrava o grande
fluxo de informacodes contido nas correspondéncias priva-
das, onde se relatava amplo noticiario de assembléias par-
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lamentares, guerras, resultados de colheitas, impostos e co-
meércio.

Nesse filtro passavam, essencialmente, informacoes
menos importantes do comércio, da corte e do estrangeiro,
além do repertorio de “novidades”, herdado dos folhetins:
“as curas miraculosas e os diluvios, os assassinatos, epide-
mias e incéndios. Assim, as informagdes que chegam a pu-
blicacao pertencem ao rebotalho do material noticioso em
si disponivel” (HABERMAS, 1984, p. 34-35).

Dentro desse novo contexto de vertiginoso crescimen-
to dos negocios e da economia de uma maneira geral, o jor-
nalismo, como sistema de troca de informacdes de acesso
geral, além de se constituir em componente essencial na
formagdo do mercado, igualmente foi instrumento de via-
bilizacao e consolidacao de outra instituicdo imprescindi-
vel para o surgimento da sociedade moderna: o aparelho
de estado burocratico e policial-militar permanente.

Assim, a despeito de sua utilizacdo para satisfazer os in-
teresses sistémicos, a imprensa, desde o inicio, também des-
pertou os temores das cortes e dos monarcas, pelo seu po-
tencial ameacador com relagdo a preservacao das estruturas
do poder teocrético, ao tornar as decisdes administrativas
do governo um assunto de interesse geral, formando uma
esfera publica, onde se passou a produzir algo como um dis-
cernimento ou uma racionalizagio publica sobre as questoes
politicas, economicas e sociais (HABERMAS, 1984).
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Assim, essas opinioes que se pretendia sufocar
sao consideradas juizos publicos, dentro do contexto
de uma esfera publica que, certamente, era anterior-
mente entendida como monopolio do poder publico,
mas que, entao, passava também a ser apropriada
como o forum para onde se dirigiam os cidadaos com
o intuito de constranger o poder publico numa situa-
cao nova de fragilidade social, na qual precisaria legi-
timar a sua posicao perante a opiniao publica.

Instituicdo por exceléncia da opinido publica, o jorna-
lismo conseguiu, com o tempo, dobrar as resisténcias do an-
tigo regime e afirma-la como expressao da vontade geral e,
por isso, fonte unica e exclusiva das leis do Estado de direito
democratico. Portanto, foi a partir do poder simbdlico-co-
municativo exercido pela imprensa que os monarcas passa-
ram a ser obrigados a comparecer ao tribunal da opinido pu-
blica para justificar seus atos e omissdes sob pena de ter que
revisa-los, caso nao obtivessem o consentimento da maioria.
Portanto, o jornalismo conquistou a posicao de artifice da
publicidade critica, que suplantou a politica do segredo, ca-
racteristica da monarquia absolutista, e possibilitou a racio-
nalizacdo publica, geradora da sociedade moderna.

2. Publicidade e Segredo

A divisao entre Estado e sociedade passa a demarcar
também a separacdo do setor privado da esfera publica,
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garantida pelo principio da publicidade inerente a opinido
publica, ao contrario da situacdo anterior quando a poli-
tica do segredo propiciava a autonomizagdo da corte e do
estamento dominante de qualquer pressdo social. Assim,
nos cafés, saldes e associa¢des, desenvolveu-se um tipo de
sociabilidade burguesa em que prevalecia, em oposi¢ao a
conven¢do cortesd, algo como a igualdade de status, ilus-
trada pelo conceito do “meramente humano’.

Com esses padroes de convivéncia, os freqiientadores
dos cafés foram aumentando progressivamente até que o
circulo multiforme por eles constituido nao poderia mais
manter sua coesdo sendo através do jornal, cujos artigos
eram ndo sé objeto de discussdo como também apreendi-
dos como parte constitutiva desse publico, conferindo um
carater literario a essa esfera publica.

Este espaco publicoliterario é entendido por Habermas
como origem do processo em que os individuos se cons-
cientizam da for¢a que representam como publico, refun-
cionalizando o vinculo de coesao de literario em politico,
quando passam a utilizar a esfera publica, antes dominada
pela autoridade, através da critica exercida contra o Estado,
com sua reivindica¢do de substituicao da pratica do segre-
do pela da publicidade, afirmando a opinido publica como
unica fonte legitima de leis genéricas e abstratas.

A efetividade pratica desse principio da universalida-
de juridica, caracteristica do Estado de Direito Burgués, é
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questionada por Habermas na constatagdo de que “a esfera
publica burguesa desenvolvida baseia-se na identidade fic-
ticia das pessoas privadas reunidas num publico em seus
duplos papéis de proprietarios e de meros seres humanos”
(HABERMAS, 1984, p. 51). Tal coincidéncia de papéis, po-
rém, no seu entendimento, s6 aconteceria se as condicoes
econOmicas e sociais possibilitassem as mesmas chances a
todos de preencherem os critérios de acesso a esfera publi-
ca: propriedade e formacdo educacional.

Nesse sentido, faz-se necessario salientar que o argu-
mento universal insere-se num momento historico de luta
politico-ideologica da burguesia para sobrepor-se a logica
do antigo regime, ilustrado pela participacdo do publico em
conflitos para superagido da censura prévia imposta a im-
prensa, como forma de transforma-la em instrumento con-
tra o Estado, que se ressentia dessa ameaca e considerava os
cafés focos de agitacdo politica. Vencida a censura prévia,
sdo institucionalizados os comentarios criticos as medidas
da Coroa e deliberagdes do Parlamento que transformam
o carater do poder publico, agora convocado a se explicar
perante o forum do publico. “Através disso, o poder torna-
se “publico” em duplo sentido. O grau de desenvolvimento
da sociedade mede-se dai por diante pelo grau de discussao
entre Estado e imprensa” (HABERMAS, 1984, p. 76-79).

Com a legalizacao de uma esfera publica politicamen-
te ativa e a consolidagdo do Estado de Direito burgués, as
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pressdes sobre a imprensa sdo aliviadas e esta vai abando-
nando sua posicao polémica e se tornando manipulavel a
propor¢do que se comercializa. Enquanto ndo se transfor-
mou num instrumento da cultura consumista, a imprensa
funcionou como uma espécie de mediador e potencializa-
dor da esfera publica de cuja politizagao originou seu de-
senvolvimento.

A medida em que vai se convertendo em empreendi-
mento capitalista, a imprensa, paulatinamente, vai caindo
sob a influéncia de interesses estranhos a empresa jornalis-
tica, “desde que a venda da parte redacional esta em corre-
lagdo com a venda da parte de anincios”, o que a torna de
instituicdo de pessoas privadas enquanto publico em “ins-
tituicdo de determinados membros do publico enquanto
pessoas privadas — ou seja, portico de entrada de privile-
giados interesses privados na esfera publica” (HABERMAS,
1984, ps. 217-218).

O lado negativo da dupla face do jornalismo comeca a
se evidenciar com a sua mercantilizacao, com a transforma-
¢do dos jornais em empresas e as noticias em mercadorias.
As organizagbes empresariais jornalisticas passam a apre-
sentar uma segmentac¢do em duas areas distintas, a dire¢ao
da empresa e a redagdo, com légica, principios e critérios
diversos, que implicam tensdes e conflitos geralmente re-
solvidos em fungdo dos interesses pecuniarios (muitas ve-
zes, extremamente imediatistas e deslocados da realidade
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especifica desse tipo de negdcio altamente dependente da
credibilidade publica) e dos que respondem pelo investi-
mento de capital dessa atividade econdmica.

Ao contrario de um posicionamento muito freqiiente
de acusar como ideolodgica a prépria critica da ideologia,
nao se pode deixar de observar que, neste caso, os interes-
ses do capital investido nas empresas jornalisticas desloca-
se do alardeado compromisso exclusivo com o lucro para
atender necessidades ideoldgicas de preservacdo da estru-
tura de poder, através da publicidade manipulativa, negli-
genciando o compromisso com a ampliacao do seu publico,
através da concessdo de maior credibilidade e legitimidade
aos seus produtos, como defende os critérios profissionais
dos jornalistas. Assim, nao ¢ a mercantilizagdo com o seu
compromisso com o lucro que promove a refeudalizagio da
esfera publica construida na visibilidade jornalistica, como
equivocadamente expressa Habermas, mas exatamente o
relaxamento com o compromisso mercantil com o lucro
para a ado¢do do compromisso com a manipulac¢do ideolo-
gica.

Os sintomas mais graves da degradacao da esfera pu-
blica diagnosticados por Habermas sao o “consenso fabri-
cado’, que nao resulta de uma concordéncia racional de opi-
nides em concorréncia aberta, impossibilitada exatamente
a medida que interesses privados (esfera publica) a adota-
ram para si a fim de se representarem a si proprios através
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da publicidade, e a conseqiiente “opinido publica encenada”
sobre as questdes de interesse publico. Com isso, ocorre a
“refeudalizacao da esfera publica’, que “se torna uma corte,
perante cujo publico o prestigio é encenado - ao invés de
nele desenvolver-se a critica” (HABERMAS, 1984, p. 228).

A “refeudalizacdo da esfera publica” representa o pro-
cesso de regressao de todas as conquistas modernas des-
critas anteriormente em termos de racionalizacdo publica,
com as questdes de interesse geral sendo dirimidas através
de processos de constru¢do de consensos com dimensao
aproximativamente universal e baseados exclusivamente
na forga logica do melhor argumento, para uma situagao
similar a da época feudal, com interagdo politica restrita
aos representantes do poder econémico, que dominam o
mercado, e do poder politico, que usurpam o Estado, ex-
cluindo a sociedade que passa a ser mera espectadora dos
grandes eventos da liturgia ritual do poder midiatico. Evi-
dentemente, esta situacdo compromete os interesses espe-
cificos das empresas jornalisticas, uma vez que diminui as
possibilidades de legitimagdo social e, conseqiientemente,
de crescimento do publico para valorizagido do seu espaco
comercial.

Sem ter que se submeter a uma discussdo livre para
elaboragdo de concordancia racional, essa nova ideologia
consumista reproduz a antiga func¢do de coerc¢ao ao confor-
mismo com as relacdes vigentes, sem necessitar estruturar-
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se, como as ideologias anteriores, num esquema racional
que apresente um minimo de coeréncia logica interna nas
suas concepgoes. Ao abandonar a busca pelo entendimento
com o seu publico e o conjunto da sociedade, fica claro que
a organizacao jornalistica abre mao dos interesses proprios
do seu segmento de mercado para submeter-se aos interes-
ses da estrutura de poder, grandes corporagdes econdmicas
e os grupos que ocupam o aparelho de estado, adotando
uma politica de manipulagdo ideoldgica que é contradité-
ria com a aplicacao da logica de mercado ao seu caso espe-
cifico.

Esta contradi¢do é bem registrada por Daniel Hallin
(1994) ao ponderar que as perspectivas de legitimagao do
jornalismo crescem com a ampliacdo dos conflitos de in-
teresse existentes entre as elites, ou seja, entre os diversos
tipos de capital, como o investido nas empresas jornalisti-
cas, e o conjunto do sistema politico, econdmico e social
hegemonico.

Embora esta especificidade nao seja percebida por
Habermas, na sua revisio do conceito de esfera publica é
abandonada a idéia de uma producdo monolitica da mi-
dia em funcao dos interesses da estrutura de poder, quando
destaca a importancia da oxigena¢do ocorrida quando jor-
nalistas conseguem incluir na discussdo publica pautas dos
movimentos sociais que, num modelo de iniciativa externa
a estrutura de poder, formam opinido e vontade politica
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como poder comunicativo para ampliar a representativida-
de e legitimidade dos consensos sociais.

3. O novo conceito de esfera publica

Ja a partir do desenvolvimento dos estudos prévios
para formulacdo da Teoria da A¢do Comunicativa, a pers-
pectiva do conceito de esfera publica foi se transformando
com a guinada lingiiistica para fundamentagao da andlise
social através da teoria do discurso. Conforme o proprio
Habermas veio a reconhecer posteriormente, a sua ideali-
zacdo inicial do conceito se deu envolvido pelo modelo we-
beriano de tipo-ideal, que se caracteriza como instrumen-
tal analitico, que ndo pode ser reconhecido integralmente
na realidade empirica.

Assim é que, em O discurso filoséfico da modernida-
de, Habermas (2000), sem abdicar de toda a gravidade de
sua denuncia sobre a refeudalizacdo da esfera publica e o
que ela representa em termos de regressdo no processo de
racionalizac¢do publica, chama a atencdo, em sentido opos-
to, para a eventualidade, nas sociedades modernas, de uma
consciéncia comum difusa, baseada em projetos polifoni-
cos e opacos de totalidade, mas que vém se concentrando e
se articulando com mais clareza com o auxilio de temas es-
pecificos e contribuicdes, ordenadas através dos processos
de comunicagdo de grau superior e condensados pela esfera
publica, alcan¢ando a dimensao suficiente para funcionar
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como um processo de auto-entendimento da sociedade.

Desse modo, registra que, possibilitada pelas tecnolo-
gias de comunicagdo, surge umaredealtamente diferenciada
de esferas publicas — agora o conceito passa a ser concebido
como uma pluralidade - locais e supra-regionais, literarias,
cientificas e politicas, intrapartidarias e especificas a asso-
ciacoes, dependentes dos media ou subculturais, nas quais
os processos de formagdo da opinido e da vontade sdo ins-
titucionalizados e, por mais especializados que possam ser,
estao orientados para a difusdo e interpenetracdo. Os limites
sdo permeaveis: cada esfera publica estd aberta também as
demais. Devem suas estruturas discursivas a uma tendén-
cia universalista dificilmente dissimulada. Todas as esferas
publicas parciais remetem a uma esfera publica abrangente
articulada pelo jornalismo em que a sociedade em seu todo
desenvolve um saber de si mesma (HABERMAS, 2000, p.
499-500).

Portanto, a despeito de o Estado ter se diferenciado
como um dos sistemas funcionais e vir se coagulando bu-
rocraticamente e se fechando as perspectivas da sociedade
inteira, a ponto de ndo poder mais ser considerado como
instancia central de controle para a auto-realizacdo social,
ou seja, restringindo-se a racionalidade com respeito a fins,
persiste visivel uma dimensao mais ampla na esfera publica
politica que faz com que, mesmo as sociedades mais com-
plexas, possam distanciar-se normativamente de si mesmas
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e elaborar coletivamente as experiéncias de crise. A esfera
publica passa a evidenciar o sistema politico como fonte de
problemas de controle e ndo apenas como um meio de so-
lucdo de problemas, tornando transparente a diferenca en-
tre desequilibrios sistémicos e problemas de entendimento
reciproco, entre perturbacdes na reproducao material e de-
ficiéncias na reprodugdo simbdlica do mundo da vida.

Nessas circunstancias, é perceptivel a subtracao de
motivagdes ou de legitimagdo para sustentagdo do sistema
através de seus imperativos, que, no entanto, expressam seus
custos, haja vista que as operagdes de controle ndo podem
substituir o entendimento reciproco “em uma proporg¢ao
qualquer” sem seqtielas, pois “o dinheiro e o poder ndo po-
dem comprar nem obter pela forca solidariedade e sentido”
(HABERMAS, 2000, p. 504). Assim, é crescente a consta-
tacdo de que a forca de integracgdo social da solidariedade,
processada nas esferas publicas autonomas (quer dizer, que
nao sao produzidas e sustentadas pelo sistema politico com
a finalidade de obter legitimagdo), deveria poder afirmar-
se contra os meios controladores de integragdo sistémica,
que sdo o dinheiro e o poder.

No livro Direito e Democracia: entre faticidade e va-
lidade, Habermas (1997) distingue uma varia¢do no nivel
discursivo da formacao da opinido e na qualidade do resul-
tado, de acordo com a forma mais ou menos racional com
que sdo elaborados argumentos, propostas e informagdes na
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controvérsia. Portanto, a qualidade de uma esfera publica
passa a ser vista como grandeza empirica, que fundamenta
uma medida para a legitimidade da influéncia exercida por
opinides publicas sobre o sistema politico.

Na luta que se verifica por influéncia nas esferas pu-
blicas, podem ser classificados atores que surgem do pu-
blico e se mobilizam na reproducao desse espaco e outros
que representam grandes interesses organizados nos siste-
mas funcionais e se aproveitam dele para influir no sistema
politico. Estes, todavia, ndo podem usar manifestamente,
na esfera publica, os potenciais de sancdo sobre os quais
se apoiam quando participam de negocia¢des reguladas
publicamente ou de tentativas de pressio nao-publicas.
As opinides publicas que sdo forjadas através do uso nao
dissimulado de dinheiro ou poder organizacional perdem
sua credibilidade, tdo logo essas fontes de poder social se
tornam publicas. Isso acontece porque “as opinides publi-
cas podem ser manipuladas, porém nao compradas publi-
camente, nem obtidas a forca” (HABERMAS, 1997, p. 96-
97).

Essa é uma limitacdao importantissima na analise da
atuacdo dos veiculos de comunicac¢io, que se constituem
em tremendo instrumento de poder, mas s6 se o seu publi-
co acreditar que essa influéncia lhe seja saudavel.

O terceiro grupo de atores da esfera publica é, exata-
mente, composto pelos jornalistas, que coletam informa-
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¢Oes e editam os programas noticiosos. Entretanto, corres-
pondente a crescente complexidade da midia, que implica
o aumento do investimento de capital no setor e da centra-
lizacdo dos meios de comunicacao, verifica-se o incremen-
to, na mesma propor¢ao, de uma pressdo seletiva tanto da
oferta dos produtos midiaticos quanto de sua procura. O
crescimento do poder da midia, a partir desses processos
de selecdo, todavia, ndo vem sendo acompanhado de um
controle adequado pelos critérios profissionais. Mesmo que
a idéia de um consumidor passivo tenha sido afastada pela
pesquisa da recep¢do, persiste o diagnostico da teoria da
industria cultural de que a personalizacao do debate sobre
as questoes de interesse geral, “a mistura entre informagao
e entretenimento, a elaboragdo episddica e a fragmentagao
de contextos formam uma sindrome que promove a despo-
litizagdo da comunicacao politica” (HABERMAS, 1997, p.
110).

Apesar dessa tendéncia majoritdria, o nexo entre a
esfera publica e a esfera privada fica evidente no fato de
que os temas discutidos refletem o sofrimento das experi-
éncias pessoais. E na esfera privada, onde ressoam os ecos
dos problemas sociais, que esses podem ser captados pe-
las organizacoes e associagdes da sociedade civil, as quais
os condensam e transmitem para a esfera publica politica,
sob a forma de discursos capazes de solucionar questdes de
interesse geral. Portanto, a sociedade civil pode, em certas
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circunstancias, ter opinides publicas proprias capazes de
influenciar o complexo parlamentar (e os tribunais), obri-
gando o sistema politico a modificar o rumo do poder ofi-
cial.

Na sociedade de classe moderna, apresenta-se uma
contradicdo fundamental devido ao fato do seu principio
organizacional envolver necessariamente a confrontagdo
de pretensoes e inten¢des de individuos e grupos, a longo
prazo, inconciliaveis. Enquanto a incompatibilidade nao é
reconhecida pelos participantes, esse confronto permanece
latente. Com o intuito de manter a situa¢do nessa circuns-
tancia aquém do limiar da consciéncia, o sistema condutor
precisa transformar a contradi¢do dos interesses de classe
numa contradicdo de imperativos sistémicos, o que exige
uma operagao ideoldgica para esconder a desigualdade na
distribuicdo de possibilidades para a satisfagdo legitima das
necessidades (isto é, repressdo das necessidades). A comu-
nicacdo entre participantes é, pois, sistematicamente dis-
torcida ou bloqueada” (HABERMAS, 1980, p. 41-42).

Dentro desse contexto, portanto, o solapamento das
possibilidades de entendimento através da comunicagdo,
ou a “retracio sistematica do sentido’, como classifica Mou-
illaud (2002, p. 81), reflete a necessidade imperativa do sis-
tema administrativo condutor de remover a pressao por le-
gitimidade, para assim se estabilizar e evitar uma crise de
legitimagao a longo prazo.
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Com esse intuito, os meios de controle reprimem os
processos de elaboracao de sentido (a vivéncia e a a¢do) na
funcao desempenhada pela acdo orientada ao entendimen-
to de reconhecer, formular e explicitar comunicativamente
todas as referéncias de sentido que se tornam explicitas no
contexto do mundo da vida.

A identificacdo de uma crise de motivacao decorrente
da “sistematica escassez do recurso de significacdo” (HA-
BERMAS, 1980, p. 122-123), por sua vez, presume uma re-
lagdo da legitimidade com a verdade que é controversa. Os
valores e as normas, a partir das quais as motivagdes sao ge-
radas, mantém uma relagdo imanente com a verdade, cuja
compreensdo exige a superacao da filosofia da consciéncia
e do sujeito, para a filosofia da linguagem, com os ganhos
pragmaticos e hermenéuticos. Isso pressupde o abandono
da orientacdo em fungio das operacdes da consciéncia em
proveito da orientagdo em fungdo das objetiva¢des do agir
e do falar.

Assim, descartada a possibilidade de acesso aproble-
matico a verdade dos fatos, passa-se necessariamente ao
terreno das pretensoes de validade como condicao para dis-
tincdo do factual e do que se pode reconhecer como valido
intersubjetivamente. Ao proceder essa distingdo, Haber-
mas observa que podem existir contundentes razdes para
repugnar como ilegitima a pretensdo de validade de uma
norma vigente na sociedade, bem como que ndo se pode
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esperar que, pelo simples fato de, pelas suas razdes poten-
ciais, poder e merecer ter reconhecida discursivamente a
sua pretensdo de validade, uma norma venha a conseguir
efetivamente o seu reconhecimento factual.

Isso decorre do fato de a imposicao de normas estar
duplamente codificada, ja que os motivos para o acatamen-
to de pretensoes de validade normativa poderem remeter
nao s6 a convicgdes, mas também a recompensas e san-
¢Oes, ou até a uma complicada mistura de conteudos dis-
cernidos e imposicoes vinculadas a violéncia. A presenca
de facticidade ndo impede o advento de pretensoes de vali-
dade capazes de conquistar reconhecimento racionalmente
motivado, podendo, em principio, influir sobre o poder co-
municativo e, posteriormente, sobre o poder politico.

O recurso ao expediente das recompensas deve-se ao
fato de significagdo ser um recurso escasso que esta se tor-
nando cada vez mais escasso, fazendo com que as expectati-
vas orientadas aos valores de uso ou ao sucesso avolumem-
se de forma crescente, na mesma propor¢ao da demanda
por legitimacao.

4. Crise de legitimacao e os fluxos
comunicativos

Segundo Habermas, uma crise acontece exatamente
quando as recompensas oferecidas pelo sistema para com-
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pensar a auséncia do produto escasso que ¢ a legitimacao
nao conseguem crescer na mesma propor¢ao que a deman-
da por legitimidade, ou por exigirem uma quantidade de
valor maior do que o disponivel ou por incapacidade dian-
te de expectativas que ndo podem ser satisfeitas por essas
recompensas (HABERMAS, 1980, p. 96).

Nesses casos, a aceitacdo motivada racionalmente da
pretensao de validade estara associada a oferta de compen-
sacdes por bens materiais ou a uma situacao empirica de
ameacga por armas. Embora essas circunstancias de legiti-
magdo ndo sejam simples de analisar, constituem “indicio
de que ndo basta a entrada em vigor positivista das normas
para assegurar duradouramente sua validade social” (HA-
BERMAS, 19809, p. 82-83).

A forma como é denunciada a sistematica interdicao
e distor¢ao do fluxo comunicativo, aludido por Habermas
para se referir a perda de significagdo ou legitimacdo que
diagnostica na interagdo sistémica, preserva o conceito de
comunicac¢do reservando-o a interagdo social lingtiistizada,
baseada em agdes orientadas ao entendimento, quer dizer,
baseada em razodes.

A imagem difusa com que a sociologia da comunica-
¢do de massa, em geral, concebe a esfera publica, sempre
submetida ao poder e a dominacao dos meios de comuni-
cacdo de massa, alimenta o ceticismo em rela¢do a possi-
bilidade de a sociedade civil vir a exercer influéncia sobre
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o sistema politico. Isso, assegura Habermas, sé vale para a
situacdo de uma esfera publica em repouso, haja vista que,
quando as estruturas sobre as quais se apdia a autoridade
de um publico que toma posi¢do comecam a vibrar, as re-
lagdes de forcas entre a sociedade civil e o sistema politico
podem sofrer modificagbes (HABERMAS, 1997, p. 113).

No caso contrario da interacdo sistémica, Habermas,
inclusive, estabelece uma série de distin¢des relativas ao
grau de interdicao e exoneragdo da capacidade de raciona-
lizacdo comunicativa alcancado através da intervencao de
“valores instrumentais generalizados” (HABERMAS, 1988,
p.436), como sao os meios de controle do sistema (dinheiro
e poder) e as formas generalizadas de comunicagdo (influ-
éncia, prestigio/compromisso valorativo), para descarregar
as demandas por legitimagdo da engrenagem onde deve-
riam funcionar as pretensdes de validade para reprodugao
simbélica do mundo da vida.

Os fluxos comunicativos, que traduzem os caminhos
tomados pelos temas da agenda publica, sdo analisados por
Habermas sob a perspectiva de trés modelos: a) 0 modelo
de acesso interno, quando a iniciativa ¢ dos dirigentes po-
liticos ou detentores do poder, que fazem o tema restringir
seu percurso ao ambito do sistema politico, “sem a influén-
cia perceptivel da esfera publica politica ou até com a ex-
clusao dela”’; o modelo de mobiliza¢iao, em que a iniciativa
foge ao ambito restrito do sistema politico, obrigando seus
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agentes a mobilizar recursos junto a esfera publica para ob-
ter o apoio do publico a fim de satisfazer seus interesses
no tratamento formal do assunto; e 0 modelo de iniciativa
externa, no qual a iniciativa é promovida por forcas de fora
do sistema politico, que conseguem impor o tratamento
formal para as questdes que apresenta através da mobili-
zacdo da esfera publica, “isto é, da pressdo de uma opinido
publica” (HABERMAS, 1997, p. 113-114).

Esses grupos de fora da estrutura de poder articulam
demandas, tentando despertar o interesse de outros setores
da populagdo para o seu tema, com o intuito de ganhar es-
paco na agenda publica para pressionar os que tém poder de
decisdo a inscreverem a matéria na agenda formal da midia
e tratarem seriamente a questdo. Normalmente - adverte
Habermas -, o caminho dos temas segue os primeiros dois
modelos, num fluxo de direcao centrifuga do centro da es-
trutura de poder para a periferia social, em face do poder
do sistema politico de definir primariamente a agenda e as
fontes dos meios de comunicagdo de massa, que buscam
seu material dos produtores de informacdes poderosos e
bem organizados, preferindo “estratégias publicitarias que
diminuem o nivel discursivo da circulacdo publica da co-
municacdo” (HABERMAS, 1997, p. 114).

No entanto, além dessas situa¢des “normais”, e a des-
peito da diminuta complexidade organizacional, da fraca
capacidade de acdo e das desvantagens estruturais, Haber-
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mas acredita que os atores da sociedade civil, muitas vezes
negligenciados, podem assumir um papel surpreendente-
mente ativo e pleno de conseqiiéncias no debate articulado
pelo jornalismo, quando tomam consciéncia da situagao de
crise e da necessidade especial de legitimacdo que a mi-
dia enfrenta nestas ocasides, pois passam a ter a chance de
inverter a direcdo do fluxo convencional da comunicagao
na esfera publica, transformando de uma do maneira pro-
gressista 0 modo de funcionamento do sistema politico.

Desta maneira, a percepcao da contradicdo entre os
interesses especificos da midia e do sistema geral politico,
econOmico e social, que se evidenciam com clareza nas si-
tuagdes de crise de legitimacao, é de grande importancia
no ensino e na pratica jornalistica para afastar o equivo-
co, em que incorre Habermas, de acreditar na existéncia de
uma incompatibilidade entre o compromisso com o lucro,
maéxima da “légica de mercado”, com um desempenho éti-
co do jornalismo para fortalecimento do recurso escasso
da significacdo, que s6 pode acontecer quando contempla
o entendimento publico com a preocupacdo de conquistar
legitimacao social.
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Resumo

Este trabalho analisa o discurso da matéria “A luta em pu-
blico contra a AIDS’, publicada pela revista Veja, em 26 de
abril de 1989. As observagoes aqui registradas tém como
base as determinagdes do Cddigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros, de 1987, utilizadas na andlise da capa da edi-
¢ao 1.077, sua manchete — “Cazuza - uma vitima da Aids
agoniza em praga publica” — e das oito pdginas da reporta-
gem, assinadas pelos jornalistas Alessandro Porro e Angela
Abreu. Prestes a completar 20 anos, a reportagem de capa
da Veja 1.077 ainda consta no ranking das matérias mais
comentadas da historia de 40 anos da revista, com 625 car-
tas a redacdo. O material aqui analisado fere declaracoes
do supracitado cddigo e de sua versao atualizada em 4 de
agosto de 2007, pela Federagao Nacional dos Jornalistas.
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Introducao

anos 80 desenharam-se pelo fim da ditadura,

elos resquicios da liberacao sexual da déca-
da anterior e pela chegada de uma nova peste:
a Aids. A Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida (Sida,
em sua sigla em portugués) fora primeiramente taxada de
“cancer gay’, ja que os primeiros individuos contaminados
eram homossexuais ou bissexuais masculinos, usudrios de
hemoderivados e consumidores de drogas injetaveis. Tem-
pos depois, o virus comeca a infectar heterossexuais e atin-
ge mulheres e criancas. Estava formada a epidemia que,
apenas no Brasil, teve 474.273 casos notificados de 1980 a
junho de 2007, segundo dados do Ministério da Saude.
Para Agenor de Miranda Araujo Neto, Cazuza, a Aids
chegou no auge da beleza fisica, da inspira¢do poética, da
fama e da vida. Quando descobriu que era soropositivo, em
1987, Cazuza tinha 29 anos. Lutou até sucumbir ao virus e aos
seus vicios, em 7 de julho de 1990, aos 32 anos. Nessa histdria,
a midia esteve presente desde a fase de especulacdes, no mo-
mento em que o cantor resolveu assumir que era soropositivo,
e a sua morte. Aqui, entra a edicdo numero 1.077 da revista
Veja, publicada no dia 26 de abril de 1989, objeto maior de
estudo deste trabalho. Na capa, uma doenca devastadora na
pessoa de Cazuza que, aos 31 anos, foi sentenciado por Veja:
“Cazuza - Uma vitima da Aids agoniza em praca publica”
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Este trabalho analisa a abordagem da Aids pela mi-
dia, com foco na matéria “A luta em publico contra a Aids’,
publicada na Veja 1.077, explorando os padrdes de mani-
pulacdo da imprensa e teorias de recep¢do de mensagens,
além da construcao da aids-noticia a partir do histérico da
doen¢a no mundo e na vida de Cazuza. Para o estudo, uti-
lizamos o método descrito por Marcia Benetti (2007) como
Analise de Discurso Francesa, que sugere a fragmentagio
do texto para observacdes mais detalhadas. A base das nos-
sas andlises é o Cddigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros,
em vigor no Brasil desde 1987, que, aliado as teorias do
jornalismo, foi utilizado para que compreendéssemos as
falhas cometidas por Veja.

Referencial teorico

Segundo Nelson Traquina (2001), as noticias sobre
Aids sdo claramente orientadas para os acontecimentos aos
quais estd ligada a doenca e, raramente, “sdo iniciadas por
jornalistas” (TRAQUINA, 2001, p. 135). Esta andlise ¢ com-
plementada por Antonio Fausto Neto (1999) em “Comuni-
cacdo e Midia Impressa — Estudo sobre Aids™: “Do ponto de
vista simbdlico, a Aids é um significante com varias dimen-
sOes, resultado das diferentes construcgdes de sentidos reali-
zadas pelas estratégias de vdrias instituicoes [...]” (FAUSTO

NETO, 1999, p. 15). Segundo Herzlich & Pierret (apud
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SPINK et al., 2001), “foi a imprensa que, de certo modo, fez
existir a Aids para o conjunto da sociedade”

Em sua discussdo sobre o ciclo temporal que cerca o
exercicio jornalistico, Traquina (2001) levanta duas ques-
toes relevantes: “a importancia do imediatismo como valor-
noticia (ROSCHO apud TRAQUINA, 2001, p. 135e 136) e
a obrigacao imperiosa de os jornalistas responderem a per-
gunta ‘o que ha de novo?”. Todas combinam para fornecer
aos leitores aquilo que Philip (apud TRAQUINA, 2001, p.
136) descreve como “novidade sem mudanca”. Veja, entdo,
trazia a “novidade” sobre o caso: trés meses depois do ulti-
mo show, Cazuza estava mais magro e fisicamente atingido
pelos medicamentos. Mostrava-se publicamente e afirmava
nao estar morrendo — o que justificaria a afirmacao da Veja
de que o cantor “agonizava em praga publica”

De inicio, fica claro que a inteng¢do da edicao 1.077 foge
do objetivo de esclarecer sobre a Aids, mas expde o drama
de Cazuza. Nao ha consultas a especialistas ou discussao
sobre sintomas, contagio ou pesquisas, mas uma sentenca
de morte do cantor. Essa atitude, Perseu Abramo (2003)
classifica como “padrao de ocultacdo™:

E o padrio que se refere a auséncia e a presenca de
fatos reais na producao da imprensa. [...] O padrio
de ocultacdo é decisivo e definitivo na manipulacao
da realidade: tomada a decisdo de que um fato “nao
é jornalistico’, ndo ha a menor chance de que o lei-
tor tome conhecimento de sua existéncia por meio
da imprensa. (ABRAMO, 2003, p. 26-27)
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Segundo Fausto Neto (1991), a midia constrdi o per-
fil do “olimpiano” nos mesmos moldes dos personagens de
ficcdo e o receptor assim o absorve. Sendo assim, seguindo
sua postura de veiculo informativo com credibilidade na-
cional, a Veja nao poderia se valer do sensacionalismo para
expor a Aids a esfera publica. Essa questdo da influéncia
que os veiculos exercem na esfera publica é abordada por
Habermas (1997), que diz que “pessoas ou instituicoes po-
dem gozar de uma reputacao que lhes permitem exercer in-
fluéncia sobre as convicgdes de outras pessoas, sem ter que
comprovar competéncias e sem ter que dar satisfacoes”.

Vamos levar em consideracdo que a Aids era desco-
nhecida na década de 80 e os equivocos sobre a doenca
foram transmitidos na primeira fase da cobertura jorna-
listica, chamada por Traquina (2001) de “era invisivel”. Se-
gundo o autor, o primeiro registro sobre a contaminagdo
por HIV foi publicado no Morbidity and Mortality Report
(MMWR), em relatos sobre individuos masculinos conta-
minados pelo virus: “a inica caracteristica partilhada pelos
cinco homens que sofriam de pneumonia era que eram ho-
mossexuais”. Assim, devemos questionar o resultado final
da recep¢do: em nenhuma das oito paginas da matéria “A
luta contra a Aids”, a Veja trabalha a Aids enquanto doen-
¢a, mas transforma o estado de Cazuza em um mote para o

sensacionalismo.
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Levamos em consideracao as explicacdes de Francis-
co José Karam (1997), no que diz respeito a relacao entre
o jornalismo e a publiciza¢do de fatos de natureza tragi-
cas, por exemplo. “E necessério dizer que o jornalismo nio
pode conviver somente com “as coisas belas da vida”. Pre-
cisa tratar das tragédias que essa mesma vida carrega, para,
inclusive, valorizar as consideradas grandiosas™ (KARAM,
1997, p. 78-79). Este trabalho analisa como os jornalistas
podem reportar o tragico, o triste e o doloroso sem lhes
acentuar estes sentimentos ou tirar proveito destes. Infor-
mar sem, no entanto, usa-los em atitudes antiéticas.

Analise

Este estudo analisa as vertentes do sensacionalismo,
da ética jornalistica, apoiado no Codigo de Etica dos Jor-
nalistas Brasileiros de 1987 e na captagdo das mensagens
pelo receptor. O “silenciamento” sobre a doenca por parte
da Veja também entra em andlise. Como explica Benetti
(2007), no processo de andlise do discurso, os assuntos ig-
norados tém tanta importancia quanto aqueles incluidos
no discurso.

Um dos principais temas que indicam a complexidade
do problema ético da atividade jornalistica ¢ a relacdo entre
o direito a vida privada e a liberdade de informacgao jorna-
listica em conexdo com o interesse publico. De um lado,
parece-nos bastante subjetivo definir que onde termina a
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vida privada comeca o interesse publico, ou simplesmente
que a privacidade deve estar submetida ao interesse publico.
Também é relevante questionar até que ponto o jornalista é
responsavel pelo resultado final do seu texto, depois da edi-
¢do. Segundo o Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros,
de 1987, em seu capitulo 3, artigo 11, é da responsabilidade
do jornalista “toda informacao que divulga, desde que seu
trabalho ndo tenha sido alterado por terceiros’”.

De inicio, propomos a disposi¢do cronoldgica da Aids
na vida de Cazuza. Como diz Marcia Benetti (2007, p.111),
para o estudo dos sentidos de um texto, “importa compre-
ender que existe uma exterioridade que ndo apenas reper-
cute no texto, mas que de fato o constitui e ndo pode ser
dele apartada”

De acordo com relatos registrados no livro “Cazuza:
S6 as Maes sdo Felizes”, de Lucinha Araujo, o cantor sus-
peitava que houvesse contraido o virus da Aids em 1985.
No dia 31 de julho daquele ano, Cazuza foi internado e o
primeiro diagnostico revelou uma infec¢do bacteriana e
“negativo” para a contaminacao pelo HIV. Mesmo assim,
a propria Veja levantou especulagdes: “Depois de sua foto
publicada na revista Veja e mesmo negando a doenga, as
especulacdes sobre o verdadeiro estado de satide de Cazuza
se intensificaram”. (ARAUJO apud ARAU]JO, 2004, p. 195)

Em 1987, Cazuza foi novamente internado e em 26
de abril do mesmo ano, Jodo e Lucinha Araujo tomam co-
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nhecimento de que o filho havia sido “tocado pela Aids”
Em maio daquele mesmo ano, Cazuza teve a confirmagao
definitiva de que estava contaminado pelo virus HIV, em
exames realizados em Boston, EUA. Em 6 de dezembro de
1988, o cantor aceitava o convite da jornalista Marilia Ga-
briela para uma entrevista no Cara a Cara, da TV Bandei-
rantes. Indagado sobre a doenga, negou estar contaminado.
Ele assumiu publicamente a Aids em entrevista ao entao
repdrter do jornal Folha de S. Paulo, Zeca Camargo, publi-
cada em 13 de fevereiro de 1989.

Em entrevista concedida na sede da Sociedade Viva
Cazuza, no Rio de Janeiro, em 17 de janeiro de 2007, Luci-
nha Araujo (2007) relatou detalhes do dia no qual Cazuza
recebeu em sua casa os jornalistas da sucursal de Veja, além
dos “efeitos colaterais” da matéria. Enfatizamos que a en-
trevista concedida pelo cantor aos jornalistas Alessandro
Porro e Angela Abreu nio teve seu conteudo distorcido, de
acordo com Lucinha Araujo (2004).

J& no dia em que ela (Angela Abreu) foi, j& levou o
editor-chefe aqui do Rio [...], chamava-se Alessan-
dro Porro. Ai eu me lembro que um amigo dele (de
Cazuza) que estava la disse: “Lucinha, da um puli-
nho aqui que eu nao estou gostando do teor dessa
entrevista. Cazuza ta falando tudo”. Eu fui e fiquei
escondida escutando. [...] E ai o cara levou um is-
queiro Zippo de presente, Cazuza serviu cafezinho,
feliz da vida porque ia aparecer na capa da Veja.
(ARAUJO, 2007)
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Em 26 de abril de 1989, a Veja publicava sua edicdo
1.077, que trazia o cantor e compositor na capa. Ao ler a
matéria, Cazuza teve uma parada respiratdria e foi inter-
nado na Clinica Sao Vicente, no Rio. Segundo o registro de
Lucinha Araujo (1997), Angela Abreu alegou que, apesar
de seu nome assinar a matéria ao lado de Alessandro Porro,
ela nao era a responsavel pelo texto final, e que este sofrera
edi¢do na redacdo, em Sio Paulo. Na semana seguinte, An-
gela pediu demissdo a revista. Segundo o Cddigo de Etica
de 1987, em seu capitulo 3, artigo 11, “o jornalista é res-
ponsavel por toda informagdo que divulga, desde que seu
trabalho ndo tenha sido alterado por terceiros”.

“A luta em publico contra a Aids”

A partir daqui, seguiremos pelas andlises da matéria
“A luta em publico contra a Aids”, objeto central deste tra-
balho, a qual vamos classificar como texto “A”. Como suge-
re Marcia Benetti (2007), recortamos fragmentos do texto,
que a autora chama de “seqiiéncias discursivas” (SD), mé-
todo utilizado no estudo dos sentidos na Andlise de Discur-
so francesa (AD). Vamos levar em conta, como diz Benetti
(2007, p. 111), que “o texto é parte visivel do material de
um processo altamente complexo que inicia em um outro
lugar: na sociedade, na cultura, na ideologia, no imagina-
rio”. Em cada SD, estardo assinaladas em negrito das “for-
macoes discursivas” (FD).
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Marcia Benetti (2007), em seu trabalho “A Ironia como
estratégia discursiva da revista Veja”, identifica tipos de
ironia empregados no discurso de Veja. A nds, interessam
os seguintes: antifrase (“que exprime idéias antiéticas por
meio de palavras de sentido contrario”) e sarcasmo (ironia
desqualificadora, ofensiva ou injuriosa).

SD1- A - Justificando a manchete de capa

“[...]. Primeiro idolo popular a admitir que esta com Aids,
aletal sindrome da imunodeficiéncia adquirida (FD1-A), o ro-
queiro carioca nascido ha 31 anos com o0 nome de Agenor de
Miranda Araujo Neto definha um pouco a cada dia rumo ao
fim inexoravel (FD2-A). Mas o cantor dos versos

Senhoras e senhores

Trago boas novas

Eu vi a cara da morte

E ela estava viva
faz questao de morrer em publico, sem esconder o que esta se
passando” (FD3-A).

A matéria inicia enfatizando que a sindrome da imu-
nodeficiéncia adquirida é letal (FD1-A) para justificar
a sentenca seguinte, que afirma que Cazuza “definha um

. . 4 »
pouco a cada dia rumo ao fim inexoravel”. Essa sentenca,
inclusive, é usada para dar legitimidade a manchete de capa
da revista - “Cazuza - uma vitima da Aids agoniza em pra-
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¢a publica” - e a foto do cantor, que, naquela época, estava
pesando cerca de 40 quilos. Isso justificaria o fim inevitavel
que a revista anunciou para Cazuza.

Para afirmar que Cazuza estava morrendo, os jorna-
listas deveriam se valer de depoimentos médicos, mesmo
diante do estado visivelmente debilitado do cantor, levando
em considera¢io o Codigo de Etica dos Jornalistas Brasilei-
ros de 1987, que em seu artigo sétimo diz que “o compro-
misso fundamental do jornalista é com a verdade dos fatos,
e seu trabalho se pauta pela precisa apuracao dos aconteci-
mentos e sua correta divulgacao”. Entretanto, mesmo sem
respaldo dos médicos que acompanhavam Cazuza, a revis-
ta sentencia sua morte. Lembremos que ha casos de aidé-
ticos que tiveram uma longa vida, apesar da doen¢a, como
o socidlogo Hebert de Souza, Betinho, que conviveu com a
Aids de 1986 a 1996.

Quando Veja diz que Cazuza “definha um poucoacada
dia rumo ao fim inexoravel” (FD2-A), noticia a morte do
olimpiano sem deixar margens a duvidas. Para isso, utili-
zam um artificio irrefutdvel: a foto do cantor, com olhar in-
cisivo, pele ressecada e varios quilos mais magro. Os bragos
cruzados e as maos sobre os ombros, aliados a sentenca de
“agonia” pela qual passava o cantor, segundo dizia a man-
chete da edi¢do 1.077, ndo sé infringem o artigo 13, alinea a,
do supracitado cédigo, que diz que “o jornalista deve evitar
a divulgacdo de fatos de carater mérbido e contrarios aos
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valores humanos”, como o artigo 14, alinea b: “o jornalista
deve tratar com respeito todas as pessoas mencionadas nas
informagdes que divulgar” Os FD1-A e FD2-A justificam
a estrutura semantica da capa da revista, que traz a agonia
de Cazuza, estampada pela foto, e a manchete que a ratifica.
Imagem e texto criam uma sentenga que precisa de uma
legitimacdo, como explica Fausto Neto (1991):

[...] Se abstraissemos o enunciado lingtiistico que
vem superposto as imagens, estas articuladas com
o sintagma Veja seriam suficientes para nos dizer:
“Veja como Cazuza estd’, em nivel de efeito e senti-
do. [...] O olhar e a posicao dos bragos entrecruza-
dos de Cazuza apontam para uma articulacao pela
qual ele ndo s6 interpela o leitor, mas lhe oferece a
singular ocasido de produzir a seguinte associagdo:
“Veja como eu me encontro!”. (FAUSTO NETO,
1991, p.136)

Toda declaracdao de Cazuza foi a ele creditada, dando
a revista o confortavel status de mero intermediador. Se-
gundo Fausto Neto (1991), essa intengdo da revista é expli-
citada também pelo formato dado a matéria, que distribui
relatos de Cazuza na integra, em boxes que se espalham ao
longo das oito paginas da matéria. Trataremos disso mais
detalhadamente na analise SD12-A.

SD12-A - Lauro Corona, aidético?
“Ninguém tem mais padecido mais com esses boatos (so-

bre estar contaminado pela Aids) do que o ator Lauro Corona.
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[...] ‘Eu nao estou com Aids, mas a campanha que a imprensa
esta fazendo contra mim é tao grande que eu passei a ser enca-
rado como um maldito, disse o ator a VEJA [...]. ‘E uma irres-
ponsabilidade a imprensa noticiar especulacdes, provocando
repercussoes ‘definitivas em minha vida profissional e afetiva”,
afirmou Lauro, que desde entdo vem se recusando a falar com
jornalistas” (FD15-A).

Segundo Lucinha Araujo (1997), Cazuza realmente
deu depoimento a Alessandro Porro e Angela Abreu sobre
a possivel contaminagdo de Lauro Corona, que foi assim
registrado pela revista, em um box na pagina 85:

Sobre Lauro Corona

“Ele deve estar com Aids, sim. Quem tem Aids fica
com o cabelo mais ralo no lado da cabeca. E um dos
sinais mais claros. Mas ele vai esconder a doenca
até morrer, vai fazer igualzinho ao Rock Hudson.
Ele ¢ muito galazinho, muito vaidoso. Deus queira
que ele ndo tenha Aids. Mas, de repente, ele vive
internado, nao sei. [...]” (CAZUZA, 1989, p. 85)

Primeiro, vamos buscar a explicacdo de Fausto Neto
(1991) para a diagramacdo das paginas da matéria “A luta
contra a Aids”, que trazia boxes com cita¢des integrais do
cantor. Segundo o autor, com o tratamento dado pela edi-
¢do darevista, as declaragoes de Cazuza tornam-se autono-
mas, como se ‘nao tivessem sofrido um processo de orga-
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nizacdo e hierarquizacao injucionado pelo proprio campo
da produgao jornalistica” (FAUSTO NETO, 1991, p. 138).

Ao serem autonomizadas, as declara¢oes de Cazuza
sdo transformadas em espécie de depoimentos [...].
Tal organizagdo visa oferecer com efeito de senti-
do a idéia de que os depoimentos, sendo guardados
pela condigdo do discurso direto, ndo podem ser
contestados, porque foram afinal, e simplesmente,
resguardados enquanto palavras ditas por Cazuza.
(FAUSTO NETO, 1991, p. 138)

Neste caso, chamamos atencao para dois detalhes im-
portantes:

As palavras de Cazuza inspiram duvida em relacdo
a sua propria afirmativa: “Ele deve estar com Aids sim.” e
“Deus queira que ele ndo tenha Aids. Mas, de repente, ele
vive sendo internado, nao sei”. Ja em FD15-A, Veja regis-
tra depoimentos do préprio Lauro Corona, que ratifica nao
estar com Aids e que a “campanha” da imprensa o esta-
ria tornando um “maldito”. Ora, diante dos depoimentos
de veracidade duvidosa e Cazuza e das negativas de Lauro
Corona, Veja nao poderia ter levantado a polémica. Ob-
servemos que, ao chocar as declaracdes de ambos, a revista
declara nas entrelinhas que o ator estava contaminado.

Neste caso, Veja compromete o Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros de 1987 em dois dos seus artigos: o
sétimo, que diz que “o compromisso fundamental do jor-
nalista é com a verdade dos fatos, e seu trabalho se pauta
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pela precisa apura¢do dos acontecimentos e sua correta di-
vulgacdo”; e o artigo nono, alinea “g’, que estabelece que
¢ dever do jornalista “respeitar o direito a privacidade do
cidadao”

Diante da atualizacdo do Cddigo de Etica, de 2007, o
FD15-A fere os artigos sexto, paragrafos sexto, que diz ser
dever do jornalista “ndo colocar em risco a integridade das
fontes e dos profissionais com quem trabalha’, e oitavo, que
determina que o profissional deva “respeitar o direito a in-
timidade, a privacidade, a honra e a imagem do cidadao”

SD14-A - A sentenca final da Veja

“[...], o drama de Cazuza tem servido de pretexto para que
se escrevam algumas bobagens (FD16-A). O jornalista verde
Fernando Gabeira, por exemplo, escreveu que o verso A droga
que ja vem malhada antes de eu nascer é uma “reflexdo sobre
a propria civilizacao brasileira, que se instalou com a rapina
colonial e a intensa exploracao de indios e escravos negros”.
[...] Quando o ecologista topar com letras de Tom Jobim, Chi-
co Buarque e Caetano Veloso, para nao falar de Shakespeare ou
Dante, quantos séculos de estudo precisara? Cazuza nao é um
génio da musica. E até discutivel se sua obra ira perdurar, de
tao colada que esta ao momento presente (FD17-A). Nao vale,
igualmente, o0 argumento de que sua obra tende a ser pequena

devido a forca do destino: (..). Cazuza niao é Noel, ndo é um
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génio. E um homem cheio de qualidades e defeitos que tem a
grandeza de alarded-los em praca publica para chegar a algum
tipo de verdade. (FD18-A)”

Consideramos esta SD a mais significativa de todo o
discurso da Veja 1.077, diante do contexto deste trabalho.
Observemos os fragmentos em negrito e, se estabelecermos
um elo direto entre este paragrafo, o ultimo da matéria “A
luta em publico contra a Aids”, com o SD1-A, que inicia o
discurso da revista, podemos construir um cendrio para o
real sentido que Veja buscou alcancar ao publicar a man-
chete “Cazuza — Uma vitima da Aids agoniza em praga pu-
blica™ a busca do sensacionalismo através da morbidez.

Em FD16-A, a Veja diz que o entdo deputado Fernan-
do Gabeira escreveu “algumas bobagens” ao descrever que
os versos da musica “Brasil”, “a droga que ja vem malha-
da antes de eu nascer” poderiam ser interpretados como
uma reflexdo do processo de civilizagdo do Brasil. Segundo
a narrativa da revista, Fernando Gabeira se deslumbrava
com as palavras do cantor e compositor pelo mesmo mo-
tivo dos fas — Cazuza estava morrendo e suas palavras ga-
nhavam, por causa do estigma de “derradeiras’, o status de
profecia. Em toda SD14-A, ultimo pardgrafo da matéria,
a voz ¢ do emissor, como em mondlogo no qual o veiculo
estabelece uma posicdo diante do assunto. O tom opinativo

¢ 0 mesmo do inicio da matéria.

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 145-171, dez. 2009/mai. 2010.

160



E diante do questionamento “Quando o ecologista to-
par com letras de Tom Jobim, Chico Buarque e Caetano
Veloso, para nao falar de Shakespeare ou Dante, quantos
séculos de estudo precisara?”, que culmina com a resposta
“Cazuza nao ¢ um génio da musica” e a davida (da prépria
Veja) de que as musicas do compositor ficariam perdidas
em algum lugar daquele tempo, ja que ndo perdurariam.

O tempo provou que a profecia da Veja estava equi-
vocada. Em 2004, o filme “Cazuza — O tempo nao para”
de Sandra Werneck levou milhdes de pessoas aos cinemas
em todo Pais. Até hoje, as composi¢cdes de Cazuza rendem
direitos autorias ao trabalho da Sociedade Viva Cazuza, or-
ganizacdo nao-governamental criada por Lucinha Araujo,
que cuida de criancas aidéticas no Rio de Janeiro.

A repercussao publica

Chegamos as andlises das cartas a redagao publicadas
por Veja em 17 de maio de 1989, na edigdo 1.079. Elas re-
fletem a opinido do campo receptor sobre a matéria “A luta
em publico contra a Aids”, ainda que tenham passado pelo
crivo da edicdo da revista. O que temos aqui sdo impres-
sOes sobre a matéria, o que nos seria demais subjetivo para
uma andlise sucinta, como explica Fausto Neto (2002), a
respeito dos processos de recepcdo de discurso sociais:

Como o conhecimento daquilo que a recepgao faz
com os discursos que lhes sdo enderecadas ndo se
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garante por técnicas de mensuragdo, tampouco
pelo teste de variaveis, o desafio bate a porta dos
que trabalham com esses problemas [...]. Nesse
caso, o desafio estaria na junc¢do, dominio e articu-
lagdo de um conjunto de procedimentos e técnicas
que assegurem, simultaneamente, compreender o
tipo de discurso [...] e, também, “entender como as
pessoas se apropriam, bem ou mal, desse discurso”.
(FAUSTO NETO, 2002, p. 193 e 194)

Observemos:
Tabela 1:
Favoraveis | Desfavoraveis Neutros Total
Edicao PE 27 27 4 58
Edicao R] 7 0* 3 11
Total 33 28 7 69

* Uma leitora do Rio de Janeiro elogiou a matéria e criticou a manchete da
capa.

Como vemos na tabela 1, a edi¢do 1.079 que circulou
em Pernambuco trouxe 58 cartas a redacdao. Observemos
que, destas, 27 apresentam discursos favoraveis a revista,
de leitores que consideram a matéria como uma “homena-
gem” a Cazuza, “séria’, “realista’, “sensivel’, “correta” e “neu-
tra”. A defesa bate na tecla de que a Veja revelou a realidade
de um doente de Aids. Chamamos aten¢do a uma carta em
especial:

Recebam minha solidariedade pelo “desagravo”
que esquisitas figuras promoveram contra a revista
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VEJA, no Rio de Janeiro, por documentar verdades
sobre o irracional, abusado e indecoroso Cazuza.
De triste memoria, esse aidético insultou familias,
ofendeu seguidamente o publico em seus shows e
até desrespeitou o simbolo maximo da nacionali-
dade - a nossa bandeira. Que os signatarios do de-
sagravo — lido em noite de gala e noticiado pela TV
Globo - vao todos para os diabos e, ao ordinario
Cazuza, que o inferno o receba, em breve e arden-
temente. (JAZAD]JI, 1989).

No fragmento do deputado Afandzio Jazadji, obser-
vamos um discurso extremamente agressivo. A revista, ao
publicar esta manifestagdo, ndo s6 desrespeita o exercicio
do jornalismo, como o cantor e aqueles que assinaram o
manifesto contra a Veja. O Cddigo de Etica dos Jornalis-
tas Brasileiros, de 1987, justifica nossa abordagem sobre
este fragmento, em seu artigo décimo, alinea “d”: “o jor-
nalista ndo pode concordar com a pratica de perseguicao
ou discriminagdo por motivos sociais, politicos, religiosos,
raciais, de sexo e de orientacao sexual”. Da mesma forma,
a publicagdo da carta de Afandzio Jazadji fere o artigo 14,
alinea “b”, que diz que o jornalista deve “tratar com respeito
a todas as pessoas mencionadas nas informagdes que di-
vulgar”

Na amostragem publicada por Veja em sua edigdo
1.079, que circulou em Pernambuco, parte do publico lei-
tor entendeu a matéria como uma homenagem ao cantor.
Muitos ndo consideraram sensacionalista sua abordagem,
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mas elucidativa do ponto de vista da doenga e corajosa ao
desmistificar a acdo do virus HIV no ser humano. Hou-
ve também posic¢des criticas em relacdo a carta de repudio
langada por artistas no dia da entrega do II Premio Sharp;
outros se ativeram a acusar a revista de falta de respeito
com Cazuza, por ter explorado sua doenga com sensacio-
nalismo.

Das 27 cartas, uma chama atenc¢io ao drama de Lauro
Corona, que foi referenciado por Cazuza na matéria. E o
argumento do leitor, que disse que “faltou respeito a pessoa
do ator e ao seu direito de silenciar sobre seu estado de sau-
de”, tem respaldo no Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasi-
leiros, de 1987, que determina em seu artigo nono, alinea
“g”, que é dever do profissional “respeitar o direito a priva-
cidade do cidadao”. Por esse universo de fragmentos de car-
tas de leitores contrarios a abordagem feita por Veja em “A
luta em publico contra a Aids”, observamos que a matéria é
tratada como “informativo de imprensa marrom’, “injusta’,
“grosseira’, “utilizagdo oportunista [...] sem o minimo de
respeito humano’, “sensacionalista’, “apelativa’, “grotesco” e
“sarcastica”.

A disparidade entre os fragmentos que circularam em
“Cartas” em Pernambuco daquela publicizada no Rio de
Janeiro nos chamou aten¢do. Primeiro, por que apenas 11
foram publicadas na edi¢do 1.079 que circulou no Rio, con-
tra 58 da edi¢cdo pernambucana. Segundo, pela diferenga
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de porcentagem entre os fragmentos: no Rio, foram publi-
cadas sete manifestacdes favoraveis a abordagem que Veja
deu a matéria sobre a Aids de Cazuza; uma ¢é contraria e
critica a capa da revista, mas mantém os elogios a reporta-
gem. Trés abordam outros assuntos, nao tecendo posicio-
namentos especificos diante da matéria. Entre os leitores
que tiveram suas cartas publicadas, e que se posicionaram
a favor de Veja, destacamos que, ao contrario dos fragmen-
tos da edi¢ao 1.079 que circulou em Pernambuco, a que cir-
culou no Rio se atém a criticas veladas a classe artistica e ao
manifesto assinado por artistas e lido durante a cerimonia
do II Prémio Sharp.

As diferencas encontradas nas cartas publicadas nas
duas edi¢cdes da Veja demonstram que, no Rio, a revista
posicionou-se contra os artistas — a maioria deles residem
na capital carioca. Na edi¢cdo de Pernambuco, Veja optou
pelas cartas que se posicionaram ao seu favor e privilegiou
aquelas de linguajar mais agressivo. Visivelmente, as res-
postas dos receptores foram manipuladas pela revista a seu
favor, como se descrevessem posicionamentos seus.

Conclusao

Embora muitas teorias tratem da abordagem morbida
pela midia, como ¢ o caso da matéria “A luta em publico
contra a Aids” de Veja e sua capa sobre a doenca do cantor
Cazuza, elas seriam dispensaveis pelo olhar critico, prin-
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cipalmente daqueles que compreendem o dia a dia do jor-
nalismo. Ndo estamos aqui falando da autocensura, pratica
também condenada pelo Coédigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros, de 1987, mas apelando para o bom senso pro-
fissional. O discurso de Veja ignora a informagao mais im-
portante do caso: a figura do olimpiano aidético que busca
tratamento e continua vivendo. Ao contrario, Veja explora
a agonia de Cazuza e utiliza a imagem do cantor para jus-
tificar suas posi¢oes, afinal, ele mesmo estava publicizando
sua agonia.

Observamos que a opinido velada e ironica da revis-
ta é costurada aos depoimentos de Cazuza, dos seus pais
e amigos, em um discurso de agonia firmado pelo rosto
do cantor, na capa. Seu suplicio, pelo discurso de Veja, era
resultado da vida desregrada, a base de bebidas, drogas e
promiscuidade. Veja toma para si o discurso médico e, sem
respaldo dos profissionais que acompanhavam Cazuza, re-
dige sua sentenca de morte.

A disparidade entre as opinides dos leitores publicadas
por Veja vai além da questdo ideoldgica de cada individuo,
como explicou Fausto Neto (2002), mas segue pelas varias
interpreta¢des que a linha ir6nica da matéria remete. Mar-
cia Benetti (2007) diz que a ironia é um recurso de risco,
que poe em questao a credibilidade do veiculo, como foi o
caso aqui, e acaba por despertar inumeras interpretacoes.

Com os estudos de Fausto Neto (2002) sobre o campo
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da recepcao, e diante das manifestacoes dos leitores a ma-
téria de Veja, de acordo com os fragmentos de cartas pu-
blicados na edigdo 1.079 — mesmo cientes de que passaram
pelo crivo da edicdo — podemos concluir que o perfil de
leitor “caixa vazia” existia também aquela época. Primeiro,
por que a Aids era um assunto desconhecido e, principal-
mente, pela credibilidade da revista diante do seu publico
leitor (vemos que mesmo os leitores que criticam a maté-
ria tecem seu desagravo, dizendo-se decepcionados com o
“deslize” de uma revista “séria” como Veja). Nao nos refe-
rimos somente aqueles leitores que se posicionaram contra
a revista, mas numa analise do campo receptor como um
todo. E a questdo de influéncia sobre a convic¢io as pesso-
as, sem ter que se comprovar competéncias ou dar satisfa-
¢oes, como diz Habermas (1997).

Como vimos, na edi¢do que circulou no Rio de Janeiro
nenhuma das cartas publicadas foram contrarias ao desfe-
cho que Veja sentenciava para Cazuza. Importante lembrar
que as maiores manifestagdes contra a matéria estavam jus-
tamente localizadas da capital carioca, onde residia Cazuza
e onde estavam as manifestacoes dos artistas.

Por fim, concluimos que o discurso da Veja ignora os
preceitos éticos do jornalismo, negando o posicionamento
da revista enquanto veiculo informativo de credibilidade
nacional. Ao tratar de forma irresponsavel e sensaciona-
lista um assunto delicado como a Aids, Veja enfatizou pre-
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conceitos contra os aidéticos, ratificou o vinculo da doenga
aos homossexuais, drogados e promiscuos e ndo assumiu a
responsabilidade da informacao elucidativa, que trataria a
doenga do ponto de vista médico e cientifico. Veja sequer
tratou da descoberta da ciéncia de que o HIV contamina-
va também individuos heterossexuais masculinos, mulhe-
res e criangas, um alerta necessario a sociedade. Além dis-
to, ignorou Cazuza enquanto pessoa humana, seu estado
de saude ja debilitado, e o exp0s a esfera publica de forma
tdo morbida e desumana que, até hoje, quase 20 anos apds
sua publica¢do, “A luta em publico contra a Aids” figura no
ranking das 10 matérias mais polémicas da historia de 40
anos da Veja.
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Rotinas produtivas em jornal laboratorio a
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Resumo

E possivel instituir uma rotina produtiva em jornal labora-
torio? Frente as dificuldades institucionais e pedagdgicas
que requerem do trabalho de produc¢ao em jornal laboraté-
rio um logica especifica pode-se, a primeira vista, respon-
der negativamente a questdao. Ao longo dos anos, em conta-
to com a necessidade e obrigatoriedade da pratica do jornal
laboratorio, percebe-se que é importante pensar e trabalhar
num modelo, ainda que préprio de rotina de producao. As
especificidades da pratica laboratorial, que exigem reflexdo
e avaliacdo dos processos produtivos, aliadas a um traba-
lho organizado conformado em rotinas e divisdo das ati-
vidades, complexificam e exigem precaucao na conducdo
da atividade. Interessante compreender que a pratica deve
levar em conta os elementos que constituem os conceitos
de jornalismo como periodicidade, atualidade e o aconte-
cimento.

Palavras-chave: Jornal laboratorio. Rotinas produtivas.
Jornalismo.

! Relato de experiéncia apresentado ao Grupo de Pesquisa em Produgdo Laboratorial - Im-
pressos, do XIII Encontro Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010).

* Jornalista, professora da UEPG, mestre em comunicagao e linguagens e aluna do PPG-
Comunicagdo da Unisinos. cintia_xavierpg@yahoo.com.br

3 Jornalista, professor da UEPG, doutor em Comunicagdo pela Unisinos. marceloen-
gel2004@hotmail.com
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1. Introducao

otivagdo para este artigo e/ou relato
e experiéncia ganhou for¢a quando no
ultimo Encontro de Professores em Jor-
nalis ealizado em Belo Horizonte, no ano de 2009, dis-
cutiu-se neste Grupo de Trabalho sobre as possiveis contri-
bui¢des dos jornais laboratério na formacao dos estudantes,
especialmente no diz respeito as logicas de producao.

Baseados nesta preocupacdo, demos inicio a uma in-
vestigacdo junto aos estudantes que participaram da ativi-
dade no ano de 20009.

A ideia geral é buscar identificar as ldgicas de produ-
¢do dentro de jornais laboratorios e como isto participa na
elaboracdo e definicao da noticia.

Temos claro que estamos falando de outra forma de
se fazer noticia, diferente daquela operada pelo jornalismo
tradicional. Neste ambito, ¢ visivel a deficiéncia de estudos/
pesquisas que tenham como objeto a produgdo da noticia
em ambientes laboratoriais de cursos de jornalismo.

Naturalmente as teorias focam a producdo da noticia
no chamado jornalismo comercial ou de mercado, a partir
de l6gicas definidas por interesses do préprio mercado. Tal
realidade, ainda que plenamente justificada, tende a des-
considerar que o primeiro contato dos estudantes com a
producao jornalistica ocorre através dos jornais laborato-
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rios, ou seja, a identificacdo e elaboragdo daquilo que se
entende por noticia tém seus primeiros apontamentos na
atividade laboratorial.

Nesta medida, langcamos mao de um primeiro disposi-
tivo investigatorio: um questionario organizado a partir de
questdes semiestruturadas, aplicadas aos estudantes par-
ticipantes do Jornal Foca Livre, da Universidade Estadual
de Ponta Grossa, no ano de 2009. Trata-se de um primeiro
esforco no sentido de mapear as impressoes dos estudantes
em relacdo a producdo/defini¢ao noticiosa laboratorial. Te-
mos clara a importancia de se investigar como isto ocorre
no universo dos focas, procurando caracterizar estes faze-
res.

Nossa preocupacdo pontual foi a de procurar avaliar
a contribuicao do exercicio de produ¢do do jornal para a
formagdo dos mesmos e quais relacdes eles identificavam
com os demais conteudos do curso.

A literatura jornalistica tem observado que a rotina
jornalistica didria provoca, em alguma medida, a ausén-
cia e/ou limitacdo da capacidade reflexiva dos jornalistas.
(VIZEU, 2003; BRONOSKY, 2008, et al.). Horarios de fe-
chamento, pressao das chefias, dead-lines, sistematica co-
branca por furos, a propria precarizacao do trabalho com
o enxugamento dos quadros funcionais, entre outros, sao
alguns dos exemplos que interferem na capacidade de re-
flexdo, além, ¢ claro, de limitar os momentos de debate.
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Erik Neveu, ao introduzir as consequéncias das rotinas
produtivas junto ao trabalho do jornalista, aponta que uma
delas ¢ a “que proibe as deliberacdes prolongadas” Além
disso, existe na cultura jornalistica uma forte resisténcia a
criticas. De forma geral, os jornalistas ndo suportam que
seus textos sejam observados criticamente, a nao ser pelos
seus chefes que, em muitos casos, como reacao recebem ve-
ladamente comentarios desabonadores de seus reporteres.

2. Divisao de tarefas

Naturalmente, essa dinamica chamada rotina produ-
tiva tem fortes diferencas da forma como se opera em pro-
dutos laboratoriais, a comecar pela periodicidade. Em mé-
dia os jornais laboratorio produzem oito edi¢des, embora
em alguns casos se edite menos. Mas hd casos excepcionais,
como o Rugde Ramos Jornal da Umesp, Sdo Bernardo do
Campo, com caracteristicas semanais, e o Laboratorio de
Noticia (Lona) da Universidade Positivo - Curitiba, o inico
jornal laboratdrio didrio do pais. (GOMES, 2008, p. 29).

Em relacdo ao Foca Livre, objeto da pesquisa, a pro-
ducdo segue o que orientam as politicas educacionais para
a drea, ou seja, oito edi¢des anuais. Com formato standard,
oito paginas, sendo quatro em cores (XAVIER e BRO-
NOSKI, 2009, p. 4), o jornal circula ininterruptamente hd
mais de 20 anos. E interessante lembrar que o Foca esta
dividido em editorias aos moldes do jornalismo tradicio-
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nal e sua linha editorial esta voltada para o publico univer-
sitario, assumindo independéncia da agenda da assessoria
de comunicac¢do das instituicdes, especialmente da propria
Universidade.

Para a produgdo do jornal laboratorio, os alunos, ge-
ralmente matriculados na segunda série do cursor, sdo or-
ganizados em oito equipes, seis editorias e dois grupos res-
ponsaveis pela edicdo e diagramacdo. Estas oito equipes se
revezam nas editorias, trocando a cada edicao sua funcao.
Como sdo oito edi¢des, todos passam por todas as funcoes.
Na coordenagdo, ha geralmente dois professores responsa-
veis por conduzir as atividades. Entre suas atribuicoes, esta
a revisdo dos conteudos (textos e fotos) e a elaboracao e o
cumprimento da agenda de entrega de material, bem como
o controle da participagdo em reunides e atividades do jor-
nal laboratorio. Como se trata de um projeto e ndo de uma
disciplina tradicional, a participacdo se da pela produgao
e presenca nas atividades e ndo necessariamente pela qua-
lidade do material. O controle se da, neste caso, pela ces-
sdo ou nao de carga hordria, no caso, 100 horas atividades.
Caso ele deixe de cumprir alguma das atividades definidas,
automaticamente esta fora do projeto, sendo que seu cum-
primento € exigéncia para a diplomagao.

* O regulamento do jornal laboratdrio orienta que os alunos, a partir da segunda série,
podem se inscrever na atividade Jornal Laboratério I, que leva o nome de Foca Livre. No
regulamento consta ainda que sejam ofertadas 40 vagas para cada ano letivo.
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3. A rotina

Em média, o prazo para realizacao das atividades é de
um més para cada publica¢do. A producdo da edic¢do co-
meca com uma reunido de pauta, na qual os professores e
alunos discutem as pautas por editorias, previamente ela-
boradas. O estudante deve oferecer ao menos duas pautas
para a sua editoria. Nos casos das equipes serem diagra-
magcao e edicdo, as sugestdes ficam abertas a qualquer uma
das editorias. Em 2009, o jornal contou com as seguintes
editorias: Ciéncia e Tecnologia, Geral, Especial, Politica e
Economia, Universidade e Lazer. As orientacdes, no mo-
mento da discussao de pautas, eram buscar angula¢des dos
assuntos/acontecimentos para aproxima-los do publico
universitario. A pauta deve também orientar a producao
de fotografias, pois o aluno deve também fazer as imagens
para a sua pauta.

Depois da reunido de pauta os alunos tém, dependen-
do do calendario, entre 10 e 15 dias para a apuracdo e reda-
¢do do material, devendo, num primeiro momento, dentro
do prazo, entregar o material redigido, juntamente com as
fotos aos professores. Estes fazem orientagdes sobre a reda-
¢d0 ou apuracio, apoOs a primeira leitura, podendo autori-
zar o envio do material para a edi¢do ou orientar a solucao
dos possiveis problemas apontados.

Com a chegada dos textos no e-mail do jornal, tem
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inicio o trabalho dos editores, os quais devem decidir as
reportagens que abrem pagina, as chamadas da capa, fazer
nova revisao dos textos, conferir legendas e fotos e, a partir
disso, trabalhar — em conjunto com a diagramacao — a pro-
ducdo da arte das paginas.

O trabalho da diagramacao ¢ organizar visualmente o
jornal a partir do padrdo previamente discutido e adotado
para o periodo. O programa utilizado é o Scribus, software
livre, similar ao Adobe Pagemaker, mas ndo é pago e o c6-
digo fonte é aberto. Para a realizacdo da atividade, os alu-
nos que estao na diagramac¢ao devem ter um conhecimento
minimo do programa.

A capa do jornal normalmente é decidida pelos alu-
nos, especialmente a reportagem que sera manchete. Em
alguns momentos, as informacdes que compordo a capa
sdo discutidas com os professores; em outros, somente os
alunos definem o que estard na primeira pagina.

Geralmente o prazo para estas duas atividades (edicao
e diagramacao) é de 7 a 10 dias. Com o material todo pronto
e revisado mais uma vez por um dos professores, o jornal é
enviado para a grafica. A distribuicdo também ¢é de respon-
sabilidade dos alunos. Antes da reunido de pauta que vai
definir a préxima edigdo é realizada reunido de avaliacdo,
em que sdo problematizados os critérios de noticiabilidade,
pluralidade de vozes, enquadramento ou angulacdo dada
as reportagens. Cada equipe da edi¢do e diagramacdo deve
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apresentar um relatorio com a descrigdo de suas ativida-
des.

No momento do encontro de avaliacdo, os aspectos
mais importantes daquela edi¢do sdo retomados. Ou seja,
as principais decisbes, as que geraram conflitos quando da
edicao/fechamento, e questdes envolvendo apuracio sdo
trazidas para o debate com todos os participantes do pro-
jeto. Neste momento, os alunos, juntamente com os profes-
sores, buscam refletir sobre o espac¢o da producao.

4. Da investigacao

Neste esfor¢o produtivo, os estudantes — a partir do
resultado do questiondrio - ofereceram algumas informa-
¢Oes relevantes no sentido de ajudar a demonstrar o lugar
da noticia no Foca Livre. Uma delas diz respeito a tempo-
ralidade: por mais que se tenha em média 30 dias entre a
pauta e a circulagdo do jornal, a maioria dos estudantes
identificou forte presenca de rotina e isto seria o principal
atributo na decisao de escolher ou ndo determinado acon-
tecimento, ou mesmo na defini¢do do modo como aquele
fato deveria ser tratado.

Cabe destacar que, neste caso, embora a rotina nio se
apresente estreita como num periddico didrio, ela aparece
nas respostas como decisiva da forma como eles atuam na
producgao do jornal. Isto se comprova quando perguntado:
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“Ojornal laboratdrio prepara para o exercicio profissional?”.
O fator temporal surgiu em mais de 2/3 dos respondentes
como importante. Mesmo sendo recorrente as observagoes
sobre as rotinas, alguns duvidaram (cerca de 1/3) se o fato
de o jornal ndo ser didrio ofereceria condigdes préximo ao
jornalismo de mercado, dando a crer que ele ainda nao esta
representando uma realidade ideal.

De toda forma, a valorizacdo e o reconhecimento das
rotinas por parte dos estudantes demonstra que os modos
de operagdo do jornal laboratério valorizam a prépria pra-
tica, aproximando-se de certa realidade — a do mercado —,
conferindo aos estudantes seguranca nos modos de produ-
¢do noticiosa. Parece que a tensdo dos deadlines inserem os
estudantes numa situacao real.

Cabe destacar, como lembra Mouilland (2002, p. 176),
que o jornal cria um presente, numa relagdo entre produ-
¢do e recepg¢do continua e permanente, compondo um uni-
co momento.

[...] o que euleio é o que se espera que esteja ocor-
rendo, no momento em que leio. O jornal ndo 1é o
presente, ele o diz. Na realidade, este nao tem outra
definicdo a ser aquela de ser ‘aquilo que é contem-
poraneo a instincia do discurso’ (Benveniste). Nao
tem duracgao objetiva que nao se possa atribuir.

Desta forma, a articulacao entre o leitor e o produtor
materializa a temporalidade do dispositivo para além da sua
unidade temporal, provocada pela sua forte identificacio
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junto aos leitores. Ao longo dos ultimos 15 anos, o jornal
circulou sem falhar uma tnica edicao, além de estar com-
prometido com fiscalizagdo e eventuais denuncias contra
os gestores publicos, especialmente da propria Instituicao,
como no caso das denuncias envolvendo professores que
mantinham Dedicacdo Exclusiva com outros empregos.
Esta relacdo, como diz Mouilland, estabelece a necessida-
de de consumo conformando a temporalidade, algo como
demonstrado, resguarda as propor¢des em relacao as revis-
tas.

A valorizacdo das rotinas demonstra que os modos de
operacdo do Foca Livre aproximam-se da realidade do jor-
nalismo de mercado e que a auséncia da producio didria
nao compromete a logica noticiosa.

Ainda dentro da reflexdo sobre a atividade laboratorial
em comparacio com o exercicio profissional, cabe destacar
o reconhecimento dos estudantes em considerar como a
pratica do jornal permite uma aproximagao com as formas
e processos de apuracdo, a pauta, tratamento das fontes, a
pratica de entrevistas, o enquadramento a partir da linha
editorial do veiculo. Boa parte dos estudantes apontaram
pelo menos um dos elementos acima como importantes na
dindmica de producao do jornal laboratério. Mesmo que
nao indicassem, no questionario, literalmente que os ele-
mentos descritos estavam relacionados com a rotina pro-
dutiva como fator identificavel do processo.
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Embora a questdo da periodicidade mensal ter sido
destacada como um ponto negativo no processo de pro-
ducdo do jornal, distanciando-o de uma preparagdo ade-
quada ao exercicio profissional, os estudantes apontaram o
tempo como uma dificuldade no sentido de cumprir pra-
zos. O periodo previsto para apuracao deve ser conciliado
com outras atividades do curso. A necessidade de conciliar
os hordrios de aulas e preparar as reportagens para o jornal
laboratdrio foi visto como obstaculo pelos alunos.

Outro dado importante relacionado aos modos de
produgdo noticiosa no jornal Foca Livre diz respeito as di-
ficuldades de infraestrutura. A maioria dos questionamen-
tos volta-se a falta de computadores para a programacgao
visual, dificuldades de locomogao para as reportagens, etc.
Algo natural em qualquer redacio, inclusive nas de jornais
didrios. O que chama a atencao é que os respondentes reco-
nhecem, porém, existirem problemas em rela¢do ao uso de
software livre para a producao do Foca Livre.

Ha alguns anos, o curso de jornalismo da UEPG vem
exigindo que seus produtos sejam elaborados em progra-
mas abertos (open source). Porém, isso tem provocado des-
gastes e dificuldade de adaptacao dos estudantes, tanto pela
auséncia de uma aproximacgao historica a estas linguagens
por parte dos estudantes em relacao os programas hegemo-
nicos (Windows), quanto pela precariedade por parte do
Departamento em oferecer cursos e oficinas que introdu-
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zam tais linguagens.

5. Ao concluir

O jornal laboratério se constitui como espaco para en-
frentamentos e disputas que reproduzem as praticas jorna-
listicas. E possivel encontrar elementos da rotina produtiva
quando se observa as etapas de producao do espaco labo-
ratorial.

Outro aspecto interessante de refor¢o é que o jornal
laboratorio abre espaco para compreensao do fazer, com
a possibilidade de publicacdo do material. Para tanto, os
estudantes devem participar de todo o processo, desde a
pauta, a apuracdo, o tratamento de fontes e a redacao jor-
nalistica, a edicdo e a diagramacao.

Por fim, como espago autdbnomo, em que os interesses
econOmicos estdo distantes, os estudantes podem traba-
lhar com temas que normalmente ficam de fora da pratica
nas redacdes de mercado. Nao ha interferéncia do departa-
mento comercial na reda¢do, embora existam as pressoes e
os estudantes muitas vezes sofram com o silenciamento de
algumas fontes.
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Construcao de saberes educomidiaticos
através do projeto de extensao Pedagogia da
Comunicacao, Midias e Ensino: o uso delas
na escola’

Zeneida Alves de Asump¢ao?
e-mail: zassumpcao@gmail.com

RESUMO

Este trabalho tem como finalidade mostrar a possibilidade
de se trabalhar com as midias na sala de aula. Professo-
res e alunos participaram de oficinas educomunicativas e
aprenderam teorias e praticas sobre jornal impresso, video
e radio (hertziana/tradicional, web e online). Os escolares
construiram, editaram e veicularam diversos programas
para a Radioweb-UEPG. A proposta “Pedagogia da Comu-
nicac¢do, Midia e Ensino: o uso delas na escola” encerrou-se
em dezembro de 2009. Como culminéncia, os estudantes
do Colégio Estadual Professor Meneleu de Almeida Torres,
Ensino Fundamental, Médio e Integrado de Ponta Grossa
(Parand) construiram jornal (tabloide) e video. Participa-
ram também da instalacdo do estudio e técnica da radio-
escola no 2° piso do Colégio. A radioescola funcionard em
circuito fechado, valendo-se de caixas acusticas para so-
cializar os programas construidos pelos alunos. Através da
pesquisa-acdo foi possivel o envolvimento de professores e
alunos do ensino fundamental e médio, estudantes de Jor-
nalismo e técnicos de daudio da Radioweb-UEPG, da Uni-
versidade Estadual de Ponta Grossa.

! Relato de experiéncia apresentado ao Grupo de Atividades de Extensédo, do XIII Encontro
Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010).
2 Jornalista, doutora e docente da Universidade Estadual de Ponta Grossa (PR)

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n. 6, p. 187-194, dez. 2009/mai. 2010.

187



Palavras-Chave: educomunicagdo. Radioescola. projeto
de extensao. construcdo de saberes midiaticos.

Introducao

tecnologias da informagao e comunica-
ao é a marca registrada da atual socie-
dade da informacdo. Hoje, é quase im-
possiveWivermos sem a presenca delas no nosso cotidiano,
o que ndo é diferente para com a realidade das criancas e
adolescentes que freqiientam a educacdo infantil, o pri-
meiro e segundo ciclos, o ensino fundamental e médio de
instituicdes de ensino. Convivendo com essas tecnologias,
os estudantes agem e portam-se nos bancos escolares dife-
rentemente de seus colegas do século XX. A maioria deles
simpatiza e acessam as midias, celulares, computadores, in-
ternet diuturnamente, com facilidade e dominio invejaveis
a geracgdo anterior a esses avancos tecnoldgicos. Muitas ve-
zes, as midias assumem na vida desses escolares, o papel
de uma segunda escola ou uma escola paralela, mais se-
dutora que as escolas de ensino formal, o que ndo deixa de
ser uma ironia aquelas que insistem em transmitir saberes,
utilizando-se apenas de métodos de ensino tradicionais e
ultrapassados, desconsiderando as midias e a realidade que
norteia a atual sociedade. Segundo os pesquisadores norte-
americanos Neil Howe e William Strauss, esses estudantes
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fazem parte da “Geragdo Google ou WEB 2.0” ou “Geragao
Milénio” (os que nasceram apds 1995) e estdo ocupando os
bancos escolares em 2010. Para esses investigadores, essa
geracdo “é portadora de caracteristicas bastante diferentes
nos modos de ser, de se relacionar e de conceber o mundo”
(ASSIS, 2009, p. 121). Residem nesse aspecto, a relevancia
da escola se apossar das midias, compreenderem os proces-
sos da educomunicacio e saber utilizarem as midias como
ferramentas pedagogicas no cotidiano escolar.

Caracterizacao Das Ac¢oes Do Projeto

Com a inclusao digital (computadores e internet) nas
escolas paranaenses, através do Programa Parana Digital,
ha possibilidades delas utilizarem radiowebs, jornais, ra-
dios e revistas online na sala de aula. Foi pensando nessa
realidade que se desenvolveu o Projeto de Extensdo: “Pe-
dagogia da Comunicagdo, Midias e Ensino: o uso delas na
escola” para estudantes e professores do Colégio Estadual
Prof® Meneleu de Almeida Torres, Ensino Fundamental,
Médio e Integrado, em Ponta Grossa, Parana. Buscou-se,
primeiramente, a capacitagdo de professores e alunos com
as midias hertzianas/tradicionais e na internet, bem como a
instalagdo de uma radioescola. O Projeto contou com a par-
ticipacdo de académicos de Jornalismo e técnicos em audio
que atuam na Radioweb-UEPG, da Universidade Estadu-
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al de Ponta Grossa (UEPG). A utilizacao da midia na sala
de aula “[...] sdo espacos altamente significativos de edu-
cacdo, porque estdo proximos da sensibilidade do homem
de hoje e porque sao voluntarios [...]” (MORAN, 1993, p.
182). Esse mesmo autor ainda comenta: “[...] A escola tem
que educar-se para os meios e nao tentar domestica-los, in-
corpora-los como complemento do seu projeto pedagdgico
[...]". Nessa mesma linha de raciocinio de Moran, a maioria
das escolas do Parana, vem buscando a interacao midias
e agir pedagdgico, mediante projetos com jornais promo-
vidos pela Associagdo Nacional de Jornais (AN]) e proje-
tos de extensdo desenvolvidos nas universidades publicas.
Em Ponta Grossa percebe-se essa realidade. A Secretaria
de Educagdo mantém parcerias entre escolas e jornais lo-
cais que desenvolvem projetos culturais, como os projetos:
“Vamos Ler” e “Cidadao do Futuro’, através do Jornal da
Manha e Diario dos Campos. Da mesma forma, o interesse
das escolas com projetos de extensao universitarios, como
ocorreu com “Pedagogia da Comunica¢do, Midias e Ensi-
no: o uso delas na escola” (de nossa autoria) envolvendo o
Colégio Estadual Prof® de Almeida Torres. Esse projeto se
sustentou na linha de pesquisa: “Terias da comunicacao:
midia-educagao e divulgacdo da ciéncia e tecnologia” e teve
como escopo, incentivar professores, estudantes do ensino
fundamental, médio e académicos de Jornalismo sobre a
producdo de jornais/videos escolares, instalagdo e progra-
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macdo para a radioescola, respaldada na midia-educacao/
educomunicacido. Participaram quatro académicos, sendo
dois bolsistas, 25 professores, 42 estudantes e dois técni-
cos em audio (Radioweb-UEPG). Os professores participa-
ram de oficinas sobre jornal/video e radio (hertziana/tra-
dicional, na internet e na web), realizadas nos estadios da
Radioweb-UEPG, as 52s feiras, das 15h30 as 17h30 (hora-
rio de permanéncia dos professores na escola). As oficinas
compreenderam rotinas produtivas, agenda setting, leitura
critica e analise de discurso, locugdo. Apos a capacitagio
dos docentes foi a vez dos alunos. As oficinas ocorreram as
5@ feiras, das 10 as 12 hs e 62s feiras, das 15h30 as 17h30.
Os alunos construiram jornal/video e produtos para a ra-
dioescola, veiculados pela Radioweb-UEPG: Contos: “A
mentira cabeluda’, “Piquenique’”, “Jodo e Maria’, “Chapeu-
zinho vermelho’, “Historia dos trés porquinhos”, “Um im
de semana’, “O lobo e os sete cabritinhos I e II”, “Tendéncia
de verao I e II”; Mito: “Sibila”; Fabula: “A coruja e a dguia”;
Poesias; Entrevistas com especialistas: “Jogos da Primave-
ra’; “Alcoolismo”; “Surdez”; Debate: “DS”; “Radionovelas”
e “Noticias sobre o cotidiano escolar” (acesso: http://www.
uepg.br - link: radioweb). Ao produzirem esses programas
para a Radioweb-UEPG, os alunos buscaram conhecimen-
tos sobre linguagem do radio, rotinas produtivas, agenda
setting em artefatos jornalisticos e radiofonicos nas midias
tradicionais e na internet, apreendidos nas oficinas teéricas
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e praticas. Nessa perspectiva, a opinido de Patricia Green-
field é valiosa, quando afirma: “em virtude de que a pro-
ducao envolve sempre mais conhecimentos do que a mera
recepcdo parece possivel que, uma vez que as criancas te-
nham tido experiéncia como produtoras, elas serdo consi-
deradas consumidoras mais exigentes [...]” (GREENFIEL,
1978, p. 144). Cabe lembrar, também, que com a utilizagio
da metodologia da pesquisa-acdo, de Michel Thiollent, foi
possivel o trabalho conjunto com académicos de Jornalis-
mo, técnicos da Radioweb-UEPG, professores e escolares.
Os encontros permitiram a todos, a compreensdo sobre
midia-educacdo/educomunicacdo, instalagdio e producao
de programas para a radioescola. Os escolares e profes-
sores compreenderam que ¢ possivel produzir programas
interativos e pedagdgicos na radioescola, por ser um meio
de comunicacao simples, interativo e democratico.

Conclusao

Os objetivos dessa proposta foram realizados. Em de-
zembro de 2009 aconteceu a instala¢do da radioescola no 2°
piso do Colégio Estadual Prof° Meneleu de Almeida Torres,
em homenagem ao seu 50° aniversario de fundagao. A ra-
dio contempla um sistema interno de comunicacao e vai se
utilizar de caixas acusticas para transmitir a programagao
para professores e alunos. Constitui-se de estudio e técnica
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de gravagdo, com mesa de som, microfones, computadores
e um “aquario” separando estudio e técnica. Esta previsto a
inauguragdo para abril de 2010. Cabera entdo, aos profes-
sores e alunos do Colégio, a construgio de programas edu-
cativo-culturais interativos. Outro aspecto relevante des-
se Projeto é o envolvimento de académicos de Jornalismo
com a educomunica¢do. Um dos académicos participantes
desse Projeto interessou-se pela midia-educacao/educo-
municacdo, que a escolheu como pesquisa do Trabalho de
Conclusao de Curso (TCC- 2009), desenvolvendo “Blog e
Jornalismo Cientifico’, utilizando-se da pesquisa-agdo com
alunos de 5%s séries do ensino fundamental publico. O TCC
foi premiado com bolsa de estudos pela Andi. O interes-
se desse académico pela educomunicacdo, ndo parou com
a pesquisa de TCC. Inscreveu-se no Mestrado - linha de
pesquisa: “Comunicagao, educacio e formacdes sociocul-
turais”, da Universidade Federal do Parana. Comprova-se
que ha interesse dos académicos de Jornalismo para com a
midia-educacdo/educomunicacio, radioescola. Da mesma
forma, por parte de professores e alunos do ensino funda-
mental e médio das escolas de Ponta Grossa, no Parana.
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ARRETADAS - PROCESSO DE CRIACAO!

Valquiria Aparecida Passos Kneipp?
valquiriakneipp@hotmail.com

Resumo

Este artigo apresenta a experiéncia vivida por discentes,
docente e técnicos, durante o curso da disciplina Projeto
Experimental em Telejornalismo, da graduacao de Comu-
nicacdo Social — Habilitagdo em Jornalismo, da Unifor, no
primeiro semestre de 2009. Durante o periodo ocorreu todo
o processo de cria¢do, producao e finalizacdo de um pro-
grama jornalistico, de formato hibrido, contendo informa-
¢do, debate e reportagens. A proposta foi exibida no Canal
Universitario de Fortaleza, dentro da programagao da TV
Unifor. O trabalho teve como objetivo criar um espago se-
manal, onde um grupo de mulheres pudesse debater, opi-
nar e interpretar as questoes propostas a cada edicdo, sem-
pre com a presenca da figura do mediador no controle dos
conteudos e das participagdes. O resultado foi o programa
Arretadas, um misto de revista, entrevista e debate, em que
trés mulheres cearenses trataram de assuntos como aborto,
“mulher fruta” e da opinido dos homens sobre a mulher
contemporanea.

Palavras-chave: Telejornalismo. TV. Debate. Revista. En-
trevista.

! Comunicac¢ao Cientifica apresentada ao Grupo de Produgdo Laboratorial - Eletronicos,
do XIII Encontro Nacional de Professores de Jornalismo (Recife, abril de 2010).

? Jornalista formada pela Unesp de Bauru, com mestrado e doutorado em Ciéncias da Co-
munica¢do pela ECA/USP. Professora universitaria da Unifor, em Fortaleza, e da UFRN,
em Natal. Tem experiéncia em emissoras e produtoras de TV nas fung¢des de editora de tex-
to, editora chefe, produtora e coordenadora de produgao, e em assessoria de comunicagéo e
midia training. E diretora académica da Rede Alcar e editora assistente da revista PJ:Br.
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1.0 processo de concepc¢cao do programa

rograma de TV Arretadas’ foi criado duran-

te o curso da disciplina de Projeto Experimen-

tal em Telejornalismo, ministrada pela autora

deste artigo, para o sexto semestre do curso de Comuni-

cacdo Social - Habilitacdo em Jornalismo, da Universida-

de de Fortaleza — Unifor, durante o primeiro semestre de

2009. A referida disciplina faz parte do grupo das optativas,

ou seja, os alunos nao sdo obrigados a cursa-la, somente os

que tiverem ligacdo ou algum interesse e curiosidade em

producdo de TV. Todos os alunos que cursam Projeto Ex-

perimental em Telejornalismo ja cursaram Telejornalismo 1

e I1, portanto ja tem conhecimento prévio das rotinas pro-
dutivas de um telejornal.

O objetivo da disciplina ¢ dar outra amplitude ao co-
nhecimento adquirido pelo discente, através do processo
de criacdo de um programa, que nao seja necessariamente
um telejornal, mas que seja informativo.

O processo de criacdo do programa Arretadas nao foi
facil nem estanque, pois estavam envolvidos 13 discentes,
uma docente e 6 técnicos durante todas as etapas. Con-
templar a vontade e o anseio de todas estas pessoas ndo
foi muito simples. A criagdo de um grupo de estudo, como
uma sub-drea dentro da disciplina de Projeto Experimental

3 O nome Arretadas surgiu a partir da necessidade de identificar regional-
mente o programa, e foi uma escolha conjunta de todo como o grupo, como uma
forma de valorizar positivamente o mesmo.
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em TV foi o primeiro passo para as definicdes necessarias
da criagdo de um programa de TV. Alguns autores selecio-
nados para o grupo foram ajudando a dar cara, cor e cor-
po ao programa. A primeira autora foi a professora Karla
Pollake, que com seu artigo sobre Como fazer um projeto
de produgdo para TV contribuiu com um modelo de pro-
jeto simples, rapido e pratico, visto que nao teriamos tan-
to tempo para nos dedicarmos ao mesmo. Da proposta de
Pollake, foram seguidos todos os tépicos sugeridos, exceto
o que diz respeito a Recursos Operacionais e Financeiros,
pois os mesmos foram supridos pela universidade. Desta
forma, o projeto do programa Arretadas ficou com os se-
guintes topicos:

Nome do Projeto: Arretadas;

Realizacdo: Aline Farias, Luana Rezende, Rafael Car-
taxo, Carlos Renato Bezerra, Clara Dourado, Gabriela Car-
valho, Gabryela Fiuza, Ingrid Freitas, Klebiana Ketty, Mag-
dala Vaz Borja, Fabricia Vieira, José Claudio Filho, Edilson
Pires, Everton Silva, Jodo Luiz Galviao, José Moreira (Pas-
tinha), José Valdevino Neto, Raimundo Nunes (Itamar) e
Alexandra Lozano.

Apresentagdo: Programa piloto de informacao e entre-
tenimento, com pauta voltada para o publico feminino, mas
que gere interesse também para o publico masculino, com
cerca de 30 minutos de durac¢do, com a proposta de perio-
dicidade semanal. Inspirado no programa do canal GNT
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Saia Justa, mas com o foco para as questoes nordestinas. O
programa produzido contou com a participa¢do da farma-
céutica Maria da Penha, da jornalista e professora universi-
taria Kalu Chaves e da produtora de moda Julie Gadelha. A
mediacao ficou a cargo da discente Aline Farias.

Objetivos: criar um espago semanal para que um grupo
de mulheres possa debater, opinar e interpretar as questdes
a serem levantadas a cada edi¢do, sempre com a presenca
da figura do mediador no controle dos contetudos.

Formato: o programa se divide em trés blocos, sendo o
primeiro com 8’35”, o segundo com 9'25” e o terceiro com
8’327, totalizando 26’32”. No primeiro bloco foi exibido um
depoimento, para que as convidadas pudessem debater o
tema proposto. No segundo bloco uma grande reportagem
foi o foco do debate, e no terceiro bloco um “povo fala”
norteou o debate entre as participantes. Havia uma media-
dora que determinava e organizava as falas.

Dias de Veiculagdo: a sugestdo é que o programa seja
semanal, com exibicdo no sabado e uma reprise durante a
semana

Publico Alvo: homens e mulheres, com formacao uni-
versitaria, das classes A e B, com idade entre 18 e 45 anos.

Justificativa: um programa com estas caracteristicas vem
suprir uma lacuna dentro do espaco televisivo do Ceara, de-
vido a falta de op¢des existentes na programacao televisiva
local, e com possibilidade de cobrir as questdes regionais.
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Outra contribuicdo de Pollake para o trabalho foi a di-
visdo de todo o processo de realizagdo do programa em trés
etapas: pré producao?, producao® e pos producdo®. Desta
forma foi possivel organizar os alunos em equipes e, dentro
das mesmas, distribuir os participantes nas diversas fun-
coes.

Os estudos sobre telejornal nortearam a elaboragdo do
programa porque os alunos estavam muito preocupados em
criar um produto informativo, mas, como o préprio titulo
da disciplina propoe, experimental. Nesse aspecto recor-
remos a Machado, que define tecnicamente um telejornal
como:

Um composto de uma mistura de distintas fontes
de imagem e som: gravagdes em fita, filmes, mate-
rial de arquivo, fotografia, graficos, mapas, textos,
além de locucdo, musica e ruidos. Mas, acima de
tudo e fundamentalmente, o telejornal consiste de
tomadas em primeiro plano enfocando pessoas que
falam diretamente a cAmera (posigao stand-up), se-
jam elas jornalistas ou protagonistas: apresentado-

* Fase em que sdo feitos os levantamentos gerais para a realiza¢cdo do programa, comegando
por contratar um roteirista. Depois de pronto e aprovado o roteiro, decupé-lo e passar para
a producio e direcdo. E ainda na pré-producio que se determinam atores, apresentadores,
equipe e equipamentos necessarios, local de realizagdo do programa, disponibilidade de
todos os envolvidos, cachés, previsdo de tempo de realizagdo (POLLAKE, 2004, p. 42).

5 E quando se estabelece a agdo da realizagdo de um programa. Cabe ao produtor marcar
e conciliar hordrios dos ensaios, gravagoes, entrada da equipe, hora de almogo, descanso,
levantamento e defini¢do de locais, providenciar o transporte dos participantes e equipe,
conseguir autorizagdes dos participantes e locais, providenciar as fitas, anotar o contetido
das fitas gravadas, preparar material para edi¢ao (POLLAKE, 2004,p. 42).

¢ Apds o término das gravagoes, passa-se para a montagem do material, a edi¢do. Ela re-
quer, as vezes, alguns recursos como: computagdo grafica, efeitos, trilha sonora, dublagem,
locugéo e outros. Para isso, serd necessario saber quais recursos o editor utilizara para que
sejam contatados os profissionais e providenciados os equipamentos necessarios.
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res, ancoras, correspondentes, repérteres, entrevis-
tados, etc. (MACHADO; 2005 p, 103).

Dentro da reflexdo proposta por Machado para o tele-
jornal, existe uma tendéncia de dois modelos possiveis de
serem observados na televisao: o “tradicional” ou “conven-
cional’, do tipo polifénico, e 0 “moderno” ou “pds-moder-
no” do tipo opinativo. Cada um deles possui suas vantagens
e desvantagens, como uma espécie de faca de dois gumes,
afirma Machado. Segundo ele, um telejornal opinativo

Pode ser teoricamente preferivel, uma vez que pode
exercer uma influéncia mais ativa junto a opiniao
publica e produzir uma mobilizagdo real. Além dis-
so, esse tipo de telejornal deixa entrever mais aber-
tamente 0s seus compromissos, em lugar de escon-
der o seu ponto de vista sob a mascara da pretensa
realidade (MACHADO; 2005, p. 109).

Ja o telejornal polifénico, de acordo com Machado,
também apresenta vantagens e desvantagens, pois:

Pode ser acusado, ndo sem razao, de tentar masca-
rar o fato de que toda produgao de linguagem ema-
na de alguém, ou de um grupo, ou de uma empresa,
portanto nunca ¢ o resultado de um consenso co-
letivo, mas de uma postura “interessada” diante de
fatos noticiados. No entanto, ao contrario do mo-
delo anterior, ele ndo pode ser acusado de atentar
contra a inteligéncia do espectador ou de pressupor
qualquer incapacidade interpretativa por parte da
audiéncia (MACHADO, 2005, p. 109-110).
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O programa Arretadas buscou um meio termo entre a
opinido propria, que cada debatedora pode demonstrar, e
a informacao, através das reportagens exibidas no progra-
ma.

Outra reflexao que se fez necessaria foi a respeito da
qualidade do telejornalismo, ou do que seria um conceito
sobre isso. Antes de entrar propriamente no telejornalismo
de qualidade, é importante, primeiro, entender, que ele esta
dentro de uma estrutura maior, que é a propria televisao.
De acordo com Becker:

A televisdo é aquela que se torna parte da conver-
sacdo publica cotidiana, como uma referéncia de
novos conhecimentos e percepgdes, ja que audio-
visual deve servir para conectar-se com as pessoas,
criando uma relac¢do enriquecedora com a vida co-
tidiana, expressa por produzir programas inovado-
res, universais, experimentais e ousados (BECKER,
2005, p. 56).

A proposta de um conceito de qualidade para o te-
lejornal surge, para Becker, de contribui¢des tedricas e da
andlise empirica a partir de alguns parametros estabelecios
na elaboracdo das pautas’, na apuracao e na construcao das

7 Estabelecer uma nova hierarquia de valores em sintonia com o interesse publico, valori-
zando menos a agenda oficial, ndo temendo desmentidos, mantendo independéncia politi-
ca e multiplicando as fontes (BECKER, 2005, p. 63).
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noticias® e na edicdo das reportagens’. Ela conclui que:

Uma cobertura jornalistica do Brasil e do Mundo
representa pluralidade de interpretagdes e a diver-
sidade de temas e atores sociais, quando imagina-
mos que existem novas elaboragdes e outros modos
de construir sentidos sobre o mundo cotidiano na
tela da TV, quando aprendemos a pensar com as
imagens, e experimentamos como disse Machado
(2001:18), novas poéticas audiovisuais, revestindo
o habitual de novos estimulos e significados (BE-
CKER; 2005, p. 63).

Com base neste conceito, surgiu a necessidade de se
criar um programa televisivo, que, ao mesmo tempo, infor-
me e consiga também levar os telespectadores a uma refle-
xd0 sobre os temas abordados.

Toda essa reflexdo levou o grupo a questionar o que
seriam as categorias e os géneros dos programas televisi-
vos, diante do formato que estdvamos idealizando. Para dar
conta desta dimensdo, recorremos a Aronchi (2004), que
em sua pesquisa identificou cinco categorias de programas

¥ Reinventar as maneiras de abordar os fatos sociais, cruzando informagdes e dados, crian-
do relagoes entre aspectos locais, nacionais e globais nos relatos para promover a cidadania,
abrindo regularmente espaco para as vozes de diferentes personagens e buscando enqua-
dramentos e pontos de vista diferenciaveis movimentos de cdmera e planos singulares e
inusitados, na captagao de imagens (BECKER, 2005, p. 63).

? Explorar melhor a relagao texto-imagem marca essencial do audiovisual, produzindo no-
vos olhares sobre a realidade social. A imagem no telejornal tem maior poder de descricao
dos acontecimentos, mas qualificagdo sempre cabe ao texto verbal. O casamento entre texto
e imagem é quase sempre articulado para ndo imprimir qualquer davida quanto a veraci-
dade do acontecimento e do noticidrio, busca criar o efeito do real. Mas, é possivel expe-
rimentar modos diferentes de contar histdrias do cotidiano, mais interessantes e curiosas,
valorizando a estética e o contetido, usando novas tecnologias com criatividade, sabedoria
e discernimento (BECKER, 2005, p. 63).
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na televisao brasileira: entretenimento, informacao, educa-
¢do, publicidade e outros. Dentro destas cinco categorias,
segundo ele, ainda estdo inclusos alguns géneros conforme
a tabela abaixo:

CATEGORIA | GENERO

Entretenimen- | Auditorio, colunismo social, desenho animado, docudra-
to ma, esportivo, filme, game show (competi¢ao), humorismo,
infantil, interativo, musical, novela, quiz show (perguntas e
respostas), reality show (TV-realidade), revista, série brasi-
leira, sitcom (comédia de situagoes), talk show, teledrama-
turgia (ficcio), variedades, western (faroeste)

Informacgao Debate, documentario, entrevista, telejornal

Educacgao Educativo, instrutivo

Publicidade Chamada, filme comercial, politico, sorteio, telecompras
Outros Especial, eventos, religioso

(ARONCHI; 2004, p. 92)

Diante desta realidade foi possivel considerar que o
programa Arretadas pode ser enquadrado como uma cate-
goria hibrida, pois contém debate, entrevista e revista, ou
seja, mistura géneros de duas categorias distintas: entrete-
nimento e informacao.

2. O passo a passo da realizacao do progra-
ma
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Depois de determinarmos o formato e ja termos uma
ideia do conteudo que buscavamos, foi o momento de di-
vidir os discentes em fungbes, como produtor’’, editor'’,
repérter'? e apresentador’’. O processo foi democratico e
cada membro da equipe pode se encaixar naquilo com o
que tinha maior afinidade e interesse.

Com relacdo ao conteado propriamente dito do pro-
grama, a discussdo que norteou a escolha das pautas rela-
cionou-se, inicialmente, com um programa feminino, mas,
aos poucos, ficou evidente a possibilidade de nao se fechar
o leque de assuntos somente nestas questdes, para que o
publico pudesse ser amplo.

Para o primeiro bloco, a tematica a ser debatida foi o
aborto. Apesar do tema ndo ser novo nem inédito, o gancho
que o levou para o programa foi o caso de uma menina de
9 anos, no Recife, que fez aborto de gémeos, com autoriza-
¢do do Ministério Publico, devido ao estupro que sofreu do
proprio padrasto (IG, 2009). Uma equipe mobilizou-se para

1 E o profissional que “toma conta” para que tudo esteja no lugar certo, hora certa, veri-
ficando cendrios, figurinos e se esta tudo confirmado com os convidados; define pautas e
viabiliza toda a parte operacional do programa (POLLAKE, 2004, p. 37).

' Neste caso trata-se do editor de texto que ¢ jornalista responsavel por elaborar a edi¢ao
final de uma matéria, responsavel pelo texto e imagem (PATERNOSTRO, 1999, p. 141).

12 Jornalista que apura e redige informagoes. Em telejornalismo, ele faz parte da equipe de
reportagem ao lado do reporter cinematografico e dos técnicos que operam a UP] - Unida-
de Portatil de Jornalismo (PATERNOSTRO, 1999, p. 149).

1 Profissional (jornalista ou radialista) condutor de um programa. Lé as vérias noticias que
compdem um telejornal, a partir do estidio. E o elemento de ligagdo, introdugio e expli-
ca¢do da agdo estidio. Nao emite opinido, expressao facial ou entonagdo auditiva proprias
(SQUIRRA; 2004, p. 180).
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encontrar alguém que tivesse praticado um aborto, a fim de
prestar depoimento, mas devido a dificuldade de se encon-
trar essa pessoa, partimos para o Sindicato das Prostitutas
de Fortaleza, que ajudou na localizagdo desta personagem.
O depoimento foi gravado de forma a nao identificar a pes-
soa, mas mostrou o caso de uma garota de programa (com
pseudonimo, sem revelar o nome verdadeiro), a qual pra-
ticou varios abortos. O depoimento serviu para ilustrar e
servir de gancho para que as convidadas pudessem discutir
o assunto, que ainda é uma realidade no Brasil e, na maio-
ria das vezes, realizado de forma ilegal.

A “mulher fruta” foi o tema do segundo bloco. Por
meio de uma matéria bem humorada, ancorada por duas
repOrteres, uma na feira livre e outra em uma academia de
gindstica, foi contada a histéria da criagdo do termo fruta
para denominar mulheres com corpos turbinados. Outras
questdes como a opinido das pessoas sobre essas mulhe-
res e, ainda, a férmula para se transformar em uma fruta,
através de muita malhac¢do, complementaram a matéria.
As debatedoras no estudio entraram no ritmo da matéria e
comentaram os pros e os contras dessa denomina¢do para
as mulheres. Devido ao tempo de duragao e ao aprofunda-
mento do assunto, pdde ser considerada uma grande re-
portagem.
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No terceiro e ultimo bloco, os homens foram con-
vidados a falar sobre o que pensam sobre o crescimento
profissional das mulheres, no “povo fala” '*. De uma forma
bem humorada, o reporter Rafael Cartaxo foi ao centro da
cidade de Fortaleza para saber a opinido dos homens so-
bre a ideia da mulher poder ganhar mais, pagar uma conta
quando sai com seu namorado, etc. O resultado foi um VT
rapido, com uma grande diversidade de opinides.

A concepgao da parte visual do programa foi um tra-
balho conjunto da equipe técnica com os alunos. Depois da
escolha do nome do programa, buscou-se, através de um
estudo de cores, definir uma identidade para ele. O resulta-
do foi a combinacdo de tons pastéis e rosa na composi¢ao
do nome, e um tipo de letra que tivesse um “ar” feminino.
Desta forma, criou-se a logomarca do programa. Depois,
foi preciso agregar alguns elementos que identificassem o
cotidiano da mulher arretada, ndo como uma imagem an-
tiga, mas moderna, para a criacdo da vinheta, que contou
com elementos como:

[ ’ Alogomarca do programa.

'* A técnica consiste na mesma pergunta sendo formulada para cada entrevistado, de modo
que as respostas possam ser editadas em conjunto sem que o reporter apareca (YORQUE,
1998, p. 100)
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O simbolo do sexo feminino, uma silueta de mulher,
uma marca de boca com batom, entre outros.

O local para a gravagdo do programa foi escolhido de
acordo com as proprias caracteristicas que ja estavam até
o momento definidas. O programa deveria apresentar um
cenario visualmente limpo, utilizando cores claras e com
ilumina¢ao natural. Por isso, conseguimos marcar a grava-
¢do num apartamento com vista para o mar, tendo a Ave-
nida Beira de Fortaleza como cendrio. Para contrabalance-
ar o fundo, utilizamos cadeiras de cor preta. A locacao foi
improvisada na casa da aluna Gabriela Carvalho, que gen-
tilmente cedeu o espago para que a gravacao do programa
fosse realizada.

A escolha das convidadas para o primeiro programa
nao foi tarefa facil e exigiu a participacdo de todos para
conseguir reunir um grupo de mulheres que tivessem um
perfil “arretado”. Entre muitos nomes e sugestdes, as trés
escolhidas foram:

Maria da Penha Maia Fernandes, biofarmacéutica, é
residente em Fortaleza. Atualmente vive numa cadeira de
rodas, depois ter sido agredida pelo marido. Ficou conheci-
da nacionalmente porque lutou para que seu agressor fosse
condenado. A lei em que ha aumento no rigor das punigdes
as agressoes contra a mulher, sancionada em 7 agosto de
2006 pelo presidente Lula, leva o nome de Maria da Penha,
em homenagem a ela. Carmen Luisa Chaves Cavalcante é
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jornalista e possui mestrado e doutorado em Comunica-
¢do. Atualmente é professora da Unifor e investiga temas
relacionados a Comunicagdo e a Cultura. Julie Gadelha é
produtora de moda, promoter e DJ.

Para que todo o processo, desde a pré-producio até a
finalizagdo do programa Arretadas, ocorresse de forma har-
monica, a divisdo dos alunos nas diversas fun¢des foi fun-
damental. Comecamos com os produtores, que, de acordo
com Pollake, em programas de televisao:

Auxiliam diretamente o diretor do programa. E o
profissional que “toma conta” para que tudo esteja
no lugar certo/hora certa, verifica cenarios, figuri-
nos, se esta tudo confirmado com os convidados,
define pautas viabiliza toda a parte operacional
do programa. Coordena sub-produtores, que sao
aqueles profissionais que fazem a parte inicial da
producdo: recebem solicitagdes de telespectadores
e selecionam possiveis pautas, fazem contato com
artistas e verificam a possibilidade de participacdo
deles no programa, utilizam a internet para fazer
pequenas pesquisas preliminares sobre pautas su-
geridas e ainda, durante a grava¢ao do programa,
ficam no estudio (ou locagdo) como auxiliar do
produtor (POLLAKE, 2004, p. 37).

Para atender as necessidades do programa, dividimos
a equipe de producio em dois grupos: o dos produtores,
composto pelos discentes Carlos Renato Bezerra, Magdala
Vaz Borja e Klebiana Ketty; e o dos co-produtores, os alu-
nos Fabricia Vieira, José Claudio Filho e Luana Rezende.
Ainda na parte de producao, tivemos a aluna Clara Dou-
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rado que cuidou do Figurino e do Make —-up e do making
of.

Na parte de edicdo, tivemos a participacdo de dois ti-
pos de editores: os de texto e os de imagem. A funcao de
editor de texto geralmente é exercida por um jornalista, o
qual faz a verificacdo do texto redigido pelos repdrteres e
das imagens produzidas pelos cinegrafistas, e depois, junta-
mente com o editor de imagens, vai montando o esqueleto
do programa, para posterior edi¢ao e finalizagdo do traba-
lho, até a pos-producgio. A edicao de texto ficou a cargo de
Ingrid Freitas e a edicdo de imagens e montagem final do
programa com o técnico da universidade Edilson Pires.

Na reportagem, contamos com trés equipes, sempre
formadas por um jornalista, um cinegrafista e um auxiliar.
Como reporteres tivemos os discentes Gabriela Carvalho,
Gabryela Fiuza e Rafael Cartaxo, e, na parte técnica, Ewer-
ton Silva, Jodo Luiz Galvao, José Moreira (Pastinha) e José
Valdevino Neto. Na producao grafica, as discentes Aline Fa-
rias e Alexandra Lozano, em parceria com o artista grafico
Raimundo Nunes (Itamar), os quais cuidaram da cria¢do
da logomarca e da vinheta do programa.

A apresentac¢do do programa ficou a cargo da estudan-
te de jornalismo Aline Farias, que ja possuia experiéncia
em reportagem e estava preparada para o novo desafio. De
acordo com Yorque, o surgimento do jornalista como apre-
sentador coincidiu com as novas demandas criadas pelas
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mudancas na tecnologia e pela introdugdo de programas
com formas modernas. No Brasil, o marco da entrada do
jornalista como apresentador foi a saida dos locutores e
radialistas Cid Moreira e Sérgio Chapelin da apresentagio
do Jornal Nacional, e a entrada de Willian Bonner e Lilian
Witte Fibe, em mar¢o de 1996. “O objetivo de tal mudanga
foi projetar, como apresentadores, jornalistas profissionais,
envolvidos com a producdo de matérias. Buscava-se, assim,
dar maior credibilidade as noticias e dinamizar as cobertu-
ras’ (Memoria Globo).

Mas além de apresentar e seguir o roteiro do programa,
o grande desafio foi fazer também a mediacao do programa.
Partimos da proposta de Yorque, a respeito da capacidade
para conduzir uma entrevista ou um programa, quando
ele propoe algumas necessidades como: “fazer a entrevista
fluir; extrair o melhor que puder do entrevistado, como um
dever diante do publico; evitar erros gramaticais ou edito-
riais que ndo possam ser corrigidos; cobrir todo o assunto
antes do tempo esgotar-se” (YORQUE, 1998, p.149).

Algumas consideracoes

O trabalho docente na graduagdo em universidades
publicas e privadas tem trazido grandes desafios para mim,
enquanto professora, pesquisadora e profissional de comu-
nicagdo. Além de toda a reflexdo tedrica necessaria para
dar cabo desta proposta, existe, no caso das disciplinas pra-
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ticas, a proximidade com o mercado de trabalho e com a
programacao da televisdo em geral, porque ndo é possivel
pensar programas que nao sejam vidveis economicamente
e comercialmente. Isso acaba sendo um elemento impor-
tante para o processo de cria¢do, que aqui foi descrito.

A coordenacdo de toda a trajetoria do programa Arre-
tadas trouxe mais um desafio: fazer os estudantes ousarem
mais, experimentarem mais e tentarem sair do telejornalis-
mo convencional, para criar um programa hibrido, tanto
na forma, quanto no conteudo.

O programa Arretadas faz um mistura de duas das
categorias propostas por Aronchi para a televisdo brasi-
leira, porque se propde a dar informacdo de uma forma
descontraida, prépria dos programas de entretenimento.
Essa mescla de duas categorias se fez necessdria para tentar
aproximar-se do publico de maneira sutil e convincente.

A finalizacdo deste projeto experimental é a prova ca-
bal de que é possivel sair do convencional. Nao quero dizer
com isso que “inventamos a roda’, mas que conseguimos
sair do modelo convencional e fizemos um programa, no
minimo, diferente e interessante.

A questdo da qualidade na televisdo brasileira foi uma
preocupagio constante durante todo o processo, desde a
concepc¢ao até a realizacdo, porque tinhamos em mente (os
estudantes e eu), de forma muito clara, quais sdo os pressu-
postos que fazem um programa ser exemplo de qualidade.
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Foi por isso que nos fixamos em todas as etapas, desde a
pauta até a finalizacdo das matérias, para que as mesmas
tivessem relevancia, fossem pertinentes e, ainda, estabele-
cessem uma relacdo de identidade entre a proposta do pro-
grama e o publico.

Os conteudos abordados pelo programa piloto busca-
ram atender as duas nog¢des, propostas por Machado, re-
lativas ao telejornal ser opinativo ou polifénico, pois per-
mearam momentos de opinido propria das participantes e
mostraram os varios lados possiveis de uma questao, atra-
vés de reportagens. Desta forma, tentamos estabelecer um
equilibrio entre a informacao e a opinido, sendo que nao é
mais possivel, hoje em dia, estabelecer uma linha diviséria
entre uma e outra. Isto se deve a subjetividade, que é uma
caracteristica do jornalismo contemporaneo, conforme de-
clara Chaparro:

A crenca de que o jornalismo se divide em opinido
e informagdo tornou-se, entre os estudiosos, ma-
triz tedrica para a classificacao das classes de texto
(géneros) e, entre os profissionais, uma ‘verdade’
de uso moralista, evocada como garantia de rigor e
objetividade na informagao (2003, p.1).

Para o autor, ndo existem no jornalismo espagos ex-
clusivos ou excludentes para a opinido e a informacao. Até
porque isso seria impossivel tanto na dimensao do conhe-
cimento quanto no plano dos mecanismos da linguagem.

A realizacdo do programa proporcionou momentos
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de muita reflexdo por parte de todos os integrantes da equi-
pe, que a todo momento buscavam estabelecer um padrao
para que o programa Arretadas constituisse verdadeira-
mente uma proposta para a televisdo brasileira, como um
elemento experimental, mas com caracteristicas proprias e
potencial para contribuir com uma televisao de qualidade,
dentro do cenario regional nordestino.
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Entrevista com o Prof. Manuel Pinto

Por Enio Moraes Junior!

Resumo

O professor Manuel Joaquim Silva Pinto € jornalista e pro-
fessor e responsavel pelas disciplinas da area de Jornalismo
do Departamento de Ciéncias da Comunica¢ao do Insti-
tuto de Ciéncias Sociais da Universidade do Minho, em
Braga, Portugal. Doutor em Ciéncias da Comunicag¢do por
esta instituicao, licenciou-se em Histéria na Faculdade de
Letras da Universidade do Porto, cidade onde trabalhou
como reporter e editor do Jornal de Noticias. Colaborou
também com o jornal, assumindo o cargo de ombudsman.
Para ele, o jornalismo ¢ uma forma de dizer o mundo e a
vida e implica cada vez menos um trabalho centrado no
jornalista. Embora a vivéncia e a experiéncia profissional
tenham muito a ensinar, a formacao superior desempenha
um papel importante para o exercicio responsavel da pro-
fissao.

Palavras-chave: Jornalismo, Educacao, ensino superior,
formacao de jornalistas, educac¢do para os media, cidada-
nia.

Enio Moraes Junior - Vocé tem uma série de pesqui-
sas realizadas tanto na drea de jornalismo como na drea de
formacgao de jornalistas. Essas reflexdes, obviamente, termi-

! Enio Moraes Junior (emoraesj@usp.br) é doutorando da Escola de Comunicagdes e Artes
(ECA) da USP e professor dos cursos de Jornalismo da Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM) e das Faculdades Metropolitanas Unidas (FMU), em Sao Paulo. Esta en-
trevista foi realizada como parte dos estudos de doutorado com apoio de bolsa de estudos
da Capes.
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nam qualificando essa formacao. Mas até que ponto esses
jornalistas mais qualificados conseguem produzir, de fato,
uma informacdo mais qualificada para a sociedade onde
eles actuam?

Manuel Pinto - Eu fui jornalista durante muitos anos
e continuo a achar que o verdadeiro lugar da formacao de
um jornalista é na redaccdo. E paradoxal que eu diga isto
estando com responsabilidades na coordenacao de disci-
plinas de Jornalismo do curso da Universidade do Minho,
mas nao ha nada que substitua a situacao real, viva, pressio-
nante, de uma redacgdo. Por outro lado, eu creio que para
ser um jornalista competente ndo ¢, do meu ponto de vista,
absolutamente necessario ser formado em jornalismo. Mas
ja me parece que é importante ter uma formacgdo de nivel
superior. Eu julgo que as técnicas de producao jornalistica
se aprendem relativamente rapidamente, ndo exigem um
tempo excessivamente longo para que sejam adquiridas e
assumidas por um profissional. Mas o que é mais critico,
do ponto de vista da formacao, é a capacidade cultural de
olhar atentamente os fenémenos, a complexidade que hoje
cada vez mais os caracteriza, a relacio de um acontecimen-
to com um determinado contexto ou situac¢do e, de alguma
forma, a leitura do alcance, do significado, da densidade
historica de qualquer fenémeno, por banal que seja. Eu
aqui nao referencio apenas os acontecimentos tipicos das
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chamadas hard news, mas também os fait divers, porque
creio que, se nos partimos do entendimento do jornalismo
como uma forma de dizer o mundo e a vida, pautado pela
actualidade e pela preocupacao de prestar um servico a so-
ciedade, n6s ndo podemos, a partida, desqualificar certos
tipos de realidade vivida no quotidiano em detrimento de
realidades presumidas como mais importantes do que as
outras. E, portanto, se nds partilhamos dessa visdo - e eu
partilho dela — creio que se torna também importante que
o jornalista seja capaz de, a partir do simples caso de poli-
cia, de um fato banal do dia a dia, mas que se salienta como
sintoma ou como indicador de uma realidade que ¢ maior
que o proprio fato, tenha um olhar culturalmente qualifica-
do e capaz de entender o alcance, a densidade humana que
estd presente no acontecimento. Desse ponto de vista, pare-
ce-me que ¢ importante que os jornalistas possam ter uma
formagdo superior polifacetada, polivalente. Isso inclui,
naturalmente, a dimensao técnica, mas antes de mais uma
formagdo muito sélida do ponto de vista comunicacional
e cultural. E essa também a orientacdo que nds temos tido
na Universidade do Minho. Mesmo com a reforma de Bo-
lonha?, em que procuramos valorizar mais o componente
laboratorial, nds nunca aplicamos, e espero que nunca apli-

2 O professor refere-se a Declaracao de Bolonha, acordo assinado
em 1999 por 29 paises da Unido Europeia que tenta unificar o ensino supe-
rior no continente criando uma Area Europeia de Ensino Superior. Algumas
exigéncias do acordo sao cursos de trés anos de duracao e énfase em ativi-
dades praticas e laboratoriais no processo formativo.
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caremos, uma formagdo que ndo seja culturalmente sélida,
que nao desenvolva o espirito critico. Porque a pratica, a
técnica estd permanentemente a evoluir, se nos colassemos
excessivamente a um determinado modo ou a uma deter-
minada tecnologia, para produzir jornalismo, corremos o
risco de quando os formandos, uma vez chegados a redac-
¢do ou trabalhando até por conta propria, poderem, even-
tualmente, estar ja desactualizados. Portanto, nesse ponto,
eu creio que a maior escola continua a ser as redaccoes.
Essa competéncia para, nos contextos, nos acontecimentos,
nas redacgdes, fazer leituras atentas, criticas e penetrantes
na realidade, é algo que da mais garantias de uma boa pro-
ducdo jornalistica, de qualidade de jornalismo.

EM]J - Como formar as pessoas para terem essa com-
peténcia de contextualizacdo, de percepcio do mundo,
dentro de um curso de Jornalismo?

MP - Eu julgo que é fundamental ter compreensao
historica da sociedade numa perspectiva global. J& nao ¢
aceitavel hoje uma abordagem histérica etnocéntrica, vira-
da para si propria, centrada no seu micromundo, mas ter,
de fato, uma visio global. E fundamental tudo que tem a ver
com a abordagem antropologica, ndo apenas a antropolo-
gia como uma ciéncia das sociedades ditas primitivas, mas
também uma antropologia da actualidade, dos novos espa-
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¢os, dos novos rituais, dos novos tempos de vida, dos novos
micromundos, das novas tribos, para recorrer a terminolo-
gia de Michael Maffesoli. O olhar sociologico, obviamen-
te, também ¢é fundamental, nomeadamente a sociologia da
cultura, a sociologia das organizagdes, a sociologia do po-
der, creio, sio questdes fundamentais. A teoria politica é
um complemento essencial. Economia, alguma nog¢do nao
apenas da macroeconomia, mas também da microecono-
mia, porque muitas vezes ¢ através da microeconomia que
cidadaos se ligam a informacao. Eles podem ndo entender,
a ndo ser de uma forma distante, as grandes tendéncias, as
grandes questdes da economia, mas sabem perfeitamente
lidar com a questdao econdmica na gestdo do quotidiano.
Isso é, digamos, uma realidade muito préxima a que é im-
portante o jornalismo prestar atencdo. E, obviamente, as
teorias comunicacionais que nos ajudam imenso, também,
a perceber a racionalidade e as logicas que estdo presen-
tes nas relacdes sociais do ponto de vista comunicacional,
como os modelos, com as teorias, com os autores, a propria
trajetoria historica da investigagdo sobre a comunicagao. E,
depois, no caso concreto do jornalismo, as teorias do cam-
po jornalistico.

EM] - O aluno que chega para cursar Jornalismo che-
ga predisposto a este tipo de formacao ou ele quer usar a
camera, ir para o estudio, fotografar?
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MP - E uma tensdo permanente. Eu devo dizer que,
mesmo em cursos que tém uma carga pratica muito for-
te, os alunos tendem a queixar-se sempre que esses cursos
sdo muito tedricos. Esse ¢ um ponto de partida. O segundo
ponto de partida é que a pratica, quando bem-feita, é mui-
to mais problematica e potencialmente problematizadora
do que aparenta. Ou seja: quando reduzimos a pratica a
uma técnica, a um modo de fazer as coisas, estamos a em-
pobrecer a propria pratica e os aprendizes dessa pratica. O
terceiro aspecto que eu gostaria de sublinhar é que a teoria
nao tem que ser esotérica. A teoria pode estar num didlogo
permanente com a actualidade, com o acontecimento jor-
nalistico, proporcionando uma abordagem mais indutiva
da teoria, em que nds tomamos os acontecimentos, o jor-
nalismo, como a matéria-prima a partir da qual abordamos
as teorias. Acho este ¢ um desafio, quer para as teorias, quer
para os teoricos, quer para a pratica. Porque nos temos que,
mais do que sublinhar as antinomias entre uma vertente e
outra, vé-las como faces de uma mesma moeda. Ha aquela
célebre frase de que ndo ha nada mais pratico que uma boa
teoria, mas é preciso introduzir isso. E nds, muitas vezes, na
academia, temos uma tendéncia muito grande de ndo esta-
belecermos os lagos que os grandes quadros e as grandes
grelhas da andlise tém com a realidade, seja ela a realidade
actual, seja a realidade histdrica. E, deste ponto de vista, eu
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acho que nds temos permanentemente uma grande apren-
dizagem a fazer, desde logo: mantermo-nos a par do que
esta acontecendo. Ou seja: o professor das teorias — eu sou
professor de Teorias do Jornalismo no mestrado, nomea-
damente - deve, tem o dever, se estd a dar, de fato, Teorias
do Jornalismo, de acompanhar a actualidade do jornalismo
para procurar os pontos de ligacdo entre as questdes que
esta realidade viva coloca e as grandes questdes teoricas,
porque elas também emergiram de realidades concretas, de
realidades empiricas. E este desafio ¢ um desafio perma-
nentemente inacabado. Nunca poderemos dizer “eu ja estou
pronto’, 0 meu arquivo, passado, serve para eu dar Teorias
do Jornalismo. Nao da, até porque, qualquer teoria hoje esta
em questdo. Os quadros recentes estdo a ser questionados
pelo evoluir do jornalismo e da sociedade. E portanto, nds
hoje precisamos por em causa os préprios paradigmas com
que tinhamos pensado o proprio jornalismo. E isto ndo é
s6 para a academia, mas é para os proprios profissionais.
Nos hoje dizemos que o cidadao pode ter uma palavra a di-
zer no jornalismo, pondo em causa um modelo jornalistico
em que o jornalista era que tinha alguma coisa a dizer ao
cidadao... Ha aqui qualquer coisa que esta alternando-se e
coloca em questdo o modelo unidireccional, o modelo fop-
down, autoritario do jornalismo canénico. Ora, isto ¢ uma
questdo profunda para a pratica quotidiana nas redacg¢des
em todo tipo de veiculos e para a academia, que ndo pode
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mais esquecer disso. Pelo contrario, deve espicacar e trazer
essas duvidas, essas tensdes para o ensino. Eu ndo concebo
um ensino asséptico, desligado da tensdo que hoje o profis-
sional enfrenta e que a sociedade enfrenta também na sua
relacdo com o jornalismo. Porque o problema hoje ¢ colo-
cado também por uma certa desconfianca desse jornalismo
tradicional que define, em tudo que pode definir, aquilo
que eu devo saber. Ora, hoje, hd questdes que se colocam
a esta verdade, aquilo que era um axioma tradicional do
jornalismo.

EM] - Uma coisa que fica muito clara no curriculo
da Universidade do Minho é que vocés tém constantemen-
te, no primeiro ciclo (na graduagdo), ateliés (laboratorios),
paralelamente a uma formacao teérica. E ficil fundir, em
cada periodo, em cada ano, essas relacoes todas entre as
disciplinas, levar toda teoria para a pratica, constantemen-
te, durante todo o curso?

MP - Eu acho que é possivel, mas é muito dificil. De
fato, falando agora apenas do primeiro ciclo, nds procura-
mos antecipar o contacto dos novos alunos com a realidade
da producdo, com o préprio meio, e dar uma perspectiva
transversal das varias areas das Ciéncias da Comunicacao.
E depois, a partir do quarto semestre, no meio do segundo
ano, ha um afunilamento ja para a area especifica da opgao
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que o formando vé como possivel para o seu futuro: Infor-
magdo e Jornalismo, Publicidade e Relagoes Publicas ou Au-
diovisuais e Multimédia. Mas devo dizer que é uma perspec-
tiva dificil e eu s6 a vejo possivel, por um caminho, mesmo
esse complicado: que os professores das praticas, dos labo-
ratérios, ndo sejam indiferentes a dimensdo tedrica da sua
pratica e que os professores das teorias mantenham, como
eu dizia ha pouco, este laco estreito, permanente, com as
questdes do que fazer, do acontecimento. Portanto, nesse
jogo entre a teoria e a pratica, acho que nds nunca conse-
guiremos dizer que chegamos la. Precisamos, permanen-
temente, fazer esse trabalho de equipa formadora e muitas
vezes aprender com os alunos também, porque eles perten-
cem a uma geracao que chega e que traz uma experiéncia
e um referencial ligado as redes sociais e ao uso do celular,
que coloca novos desafios aos estudos jornalisticos.

EM]J - E por isso que se torna importante a literacia
medidtica, ensinar essa nova geracao a lidar com as tecno-
logias? Vocé também trabalha, pesquisa muito nessa drea.
O aluno de jornalismo que chegue melhor alfabetizado
nessas tecnologias conseguira ser melhor jornalista?

MP - Isso ndo é um desafio apenas para os jornalistas
profissionais, mas é para toda a sociedade. Eu creio que é
um problema ja antigo, mas que nas ultimas décadas tem
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se tornado cada vez mais evidente: a alfabetizacdo, a capa-
cidade de ler e descrever o mundo e a vida nao pode apenas
confinar-se a tradicional trilogia do ler, escrever e contar. E,
desse ponto de vista, hoje, o aprender a ler criticamente as
noticias, as imagens, a publicidade, os jogos, toda industria
do entretenimento, as industrias culturais em geral, cons-
titui um desafio absolutamente crucial para que nés nao
sejamos marionetes de outros interesses, mas que sejamos
sujeitos que, além de serem capazes de fazer esse esforco de
interpretar e perguntar, sejam capazes também de comuni-
car, de partilhar, de produzir contetdos significativos com
os outros. Porque isso ¢ comunicacao. Ora, para que € que
serve o jornalismo, para que ¢ que serve a comunicagao se
nao nos ajuda? Eu creio que, hoje, uma das grandes arma-
dilhas da formacao, nomeadamente relacionadas com as
tecnologias, é que elas sdo tomadas com se fossem uma re-
alidade neutra, sobre a qual ndo valesse a pena interrogar.

EM]J - E a questio da tecnofilia, a empolgacdo com as
tecnologias, versus tecnofobia, a desconfianca e a rejeigdo a
elas?

MP - Sim, exacto. E um dos aspectos, mas vemos essa
preocupacdo hoje de colocar todas as criangas e os adultos
capazes de acessar a net, de usar a net, que me parece vital,
mas eu fico preocupado quando o horizonte das preocupa-
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¢Oes e das politicas orientadas para esses objectivos ficam
por ai. Porque me interessa muito saber, quando eu navego,
para onde é que eu quero ir. E essas perguntas — Quem sou
eu, navegante? De onde é que eu venho e para onde eu vou?
— normalmente nao entram nas preocupagoes dos politicos
que querem difundir a internet por todo lado. Para que me
serve a internet se eu ndo me pergunto para onde eu que-
ro ir? Que utilizacdo eu quero fazer da net e em funcao de
que questoes minhas, de que interesses, de que preocupa-
¢oes? E importante esse exercicio de, permanentemente, eu
me interrogar. Posso circular, ir para muitos lados, posso
até andar a volta de mim prdprio, nao ir a lugar nenhum.
Posso ser submerso pela avalanche informativa, morrer
de congestdo informativa, mas eu posso também ter fer-
ramentas que me habilitem a lidar criticamente com esta
situacdo. Hoje ha processos, para dar um exemplo concre-
to, de aprender a avaliar a validade e fiabilidade de um site,
onde a gente vai parar. Penso, por exemplo, na facilidade
com que hoje se encontram informagdes sobre questdes de
saide na internet. Se nés ndo temos alguma competéncia,
alguma capacidade de andlise do valor do site onde essa
informacao sobre a satide estd, pode-se correr sérios riscos.
Isto torna vital que haja aprendizagens nao apenas para en-
trar nesse ciberespaco, mas para guiarmo-nos apoiados nas
ferramentas de que é possivel dispor, de modo a que possa-
mos, pelo menos, conduzir-nos de forma significativa e, ao
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mesmo tempo, reduzir os riscos.

EM] - Essa forma significativa de que vocé fala, espe-
cialmente no jornalismo, tem a ver com a cidadania, com
os direitos humanos, com a preservacao desses valores?

MP - Tem muito, eu julgo que tem. E tem também a
ver com uma ética da recepgao e da participacao no espaco
publico, com as novas ferramentas que hoje existem, o que
é absolutamente vital. Até bem pouco tempo, quando nds
falavamos em codigo deontologico de jornalistas, falava-
mos de um conjunto de deveres, de principios éticos que o
jornalista, na profissdo, devia respeitar: ndo intrometer-se
na vida privada, ndo forcar as pessoas a situacdes de es-
tresse, ndo obter informagdes por meio de processos ar-
dilosos... Enfim, uma série de valores. Mas sera que hoje,
quando todas as pessoas ou pelo menos um niimero cada
vez maior de pessoas, pode publicar em escala global, es-
ses valores devam ser aprendidos por qualquer cidadao?
Nao sao valores de bom senso nas relacdes sociais? Se eu
nao aprender, por exemplo, que aquilo que ponho no meu
blogue deve ter em conta os direitos do outro, posso passar
por cima dos direitos do outro. Hoje ha formas de provo-
car danos graves. Mas como ¢ que esta ocorrendo essa for-
macdo do utilizador das redes sociais, por exemplo? Essa
é uma questdo ética da maior relevancia, do meu ponto de
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vista. Da para perceber que é uma questdo de cidadania, de
direitos humanos. E uma questdo que nao diz respeito s6
ao jornalista, mas a todos que podem entrar nesta partilha
universal de conteudos. Isso hoje é uma questao central da
producao discursiva do ciberespaco.

EM] - O professor de jornalismo estd preparado para
lidar com essa complexidade? O que é que esta sendo re-
querido, em termos de formacao do professor de jornalis-
mo, para lidar com essa complexidade?

MP - Boa pergunta! Eu julgo que nds, em Portugal,
pelo formato da nossa realidade nacional, temos nos ques-
tionado pouco sobre isso. Ao contrario do Brasil, ndo temos
uma associa¢ao de professores de jornalismo ou até de pro-
fessores de comunicagdo, em geral. Temos uma sociedade
cientifica de investigadores, pesquisadores, mais preocupa-
da com a pesquisa e menos com o ensino e a aprendizagem.
E creio que essa ¢ uma questdo muito pertinente. Eu diria
que, do ponto de vista do que nés procuramos cultivar aqui,
no grupo de docentes, tem muito a ver, em primeiro lugar,
com uma formacgao aberta. Acho que tal como um jornalis-
ta, um professor de jornalismo, pela mesma razdo, tem que
ser uma pessoa culturalmente aberta, porque é essa cultura
e essa abertura que nos ddo a riqueza de ver um problema
de varios. Por outro lado, creio que noés precisamos de uma
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autoformacdo permanente. As tecnologias, para mim, sdo
importantes, mas ndo sao cruciais. Eu ndo coloco ai o cru-
cial da formacao. Eu coloco essencialmente nesta formacgao
ética, que é também importante na formacgao dos jornalis-
tas. A ética do ensino do jornalismo ¢ uma questdo que eu
vejo como crucial. Como € que eu posso ensinar os valores
éticos do jornalismo quando nao sou ético na relagdo com
os estudantes, por exemplo? Se eu sou uma pessoa distan-
te, convencida que sei tudo e que eles nao sabem, pouco
aberto a aprender com eles? Enfim, aquilo que, na verdade,
nos reconhecemos que o jornalista deve ter: essa capacida-
de de ouvir, essa capacidade de ir a procura, de pdr-se de
um lado, do outro, na perspectiva do outro. Eu acho que
esta perspectiva ética é uma questdo central. E ha também
a pedagogia. Nos tendemos muitas vezes a reduzir a peda-
gogia a um conjunto de técnicas de ensino. Eu sou critico
disso porque muitas vezes essas técnicas estdo despidas de
valores humanistas e éticos.

EM] - O aluno, o professor e a escola de jornalismo.
Qual desses trés atores é o mais importante na formagao de
um jornalista?

MP - Eu diria que sdo os trés, é a resposta mais facil
(risos). Dos trés, eu diria que o bindémio humano é decisivo,
mas também tenho dificuldade de compreender o processo
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desvinculado de um contexto organizacional e de uma cul-
tura de equipa. Portanto, eu diria que é um tripé em que,
faltando um, alguma coisa quebra.

EM] - O que o Protocolo de Bolonha, que procura criar
uma unidade para o ensino superior europeu, trouxe ou
pode vir a trazer para a qualificacdo da formagao do jorna-
lista, notadamente no sentido de convivéncia com a diver-
sidade humana, com os valores humanos?

MP - Acho que Bolonha trouxe sobretudo uma opor-
tunidade perdida, para ja. Eu sou uma pessoa esperango-
sa e tenho esperanca que alguma coisa ainda se recupere,
mas havia algumas ideias generosas no projeto de Bolonha
que, do meu ponto de vista, ndo foram conseguidas por um
grande equivoco. A minha interpretacao sobre Bolonha é
que foi um processo feito em nome de grandes principios,
interessantes principios, mas que na pratica incorreu no
risco de algum reducionismo, significou , uma vez que se
quis, e bem, mudar bastante os métodos de ensino e apren-
dizagem, mas sem aumentar — e, pelo contrario, reduzindo
— os recursos. Um trabalho mais personalizado, uma rela-
¢d0 mais proxima, um trabalho mais dindmico de aprendi-
zagem, mais centrado no estudante me parecem objectivos
extraordindrios, mas a gente quando vai ver as condigdes
que sdo colocadas para poder concretizar isso, nds vemos
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a distancia que estamos dessa realidade. Portanto, eu acho
que Bolonha ¢ uma grande mascarada correndo o risco de
criar uma grande desmotivagdo. Porque é colocada uma
pressao enorme numa determinada direc¢io, mas partindo
as pernas das pessoas para caminharem nessa direc¢do. Até
este momento, eu pergunto-me se, de fato, Bolonha nao foi,
do ponto de vista da racionalidade detectavel, nas medidas
da politica europeia, uma estratégia para reduzir o investi-
mento publico no ensino superior. Valorizo o objetivo de
democratizar mais o acesso a esse ensino, acho que é um
objetivo legitimo e ¢ desejavel que haja uma certa massi-
ficacdo pelo menos do primeiro ciclo do ensino superior,
mas isto ja teve repercussdes, por exemplo, ao nivel do se-
gundo ciclo, em que houve um abaixamento de nivel geral.
A pressao para uma certa mercantilizacdo do ensino supe-
rior tornando este funcional ao mercado acaba por truncar
um pouco o componente da investigacdo, nomeadamente
daqueles estudantes que eventualmente tém expectativa e
condi¢des para prosseguir as suas pesquisas para o douto-
ramento, por exemplo. Portanto, ha aqui varios problemas
que eu acho que nds ainda nao fomos capazes de ultrapas-
sar e eu tenho duvidas se hd interesse que eles sejam ultra-
passados. Mas isso ja é uma leitura, uma interpretacao de
um processo politico que nos tem ocupado e gasto muitas
energias nos ultimos anos.
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EM] - Vocé foi jornalista, editor, e depois veio para a
vida académica. Como é que foi esse processo? Vocé apren-
deu mais jornalismo “no batente”, “na tarimba”, como se diz
em Portugal, ou na academia?

MP - Eu comecei por dizer que jornalismo se aprende
a fazer na redaccdo e continuo a achar que se aprende a fazer
na redac¢ao. Embora hoje, com os constrangimentos mui-
to grandes nas principais redac¢des, decorrentes justamen-
te de uma grande subversao do esquema de socializagdo da
profissdo. Ou seja: quando eu comecei, ndo tinha qualquer
formagdo em jornalismo porque no meu tempo nao havia
escolas de formacdo de jornalismo. Eu entrei com a minha
licenciatura em histéria. No dia em que fui fazer um exame
para recrutarem 12 candidatos a jornalistas, concorremos
400. Era um auditdério enorme e eu lembro que foi nesse
dia de manha que alguém me disse: “Nao se esqueca dos 5
dablius!™. E eu nunca tinha ouvido falar dos 5 dablius, mas
tive a sorte de passar nesse processo de seleccao. Curiosa-
mente, alguns dos meus colegas da Universidade do Minho,
como Joaquim Fidalgo, foi meu colega de concurso desse
mesmo jornal. Mas é curioso: uma das grandes questdes
que senti como jornalista, ao fim de dois ou trés anos de
espanto e de aprendizagem mais intensa, foi uma certa de-

3 Do inglés: What, Who, Where, When e Why (O que, Quem, Quando,
Onde e Por qué?), tradicionalmente considerados elementos-chave da infor-
macao jornalistica.
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cepcao com a dificuldade de pensar o que estava fazendo.
Ou seja, a vertigem do dia a dia, a intensidade do trabalho
era de tal ordem que ndo nos restava tempo para olhar criti-
camente para o que faziamos. Isso deixou-me preocupado.
[sso fez-me descobrir um lado que depois, mais tarde, vim
a reflectir, pelos tedricos que eu estudava, que era a rotina
jornalistica que, se por um lado é fundamental para a gen-
te conseguir produzir um jornal ou um telejornal todos os
dias, por outro lado ¢ um mecanismo terrivel que nos so-
cializa e que nos impede de criar tempos de distanciamento
para olharmos criticamente: “Sera que estamos fazendo da
melhor maneira? Nao seria possivel fazer de outro modo?”,
etc. Esses tempos de respiro eram praticamente reserva-
dos a um café que se tomava num bar ou a um jantar com
amigos a noite. Esse foi um aspecto. Outro aspecto foi que,
independentemente da qualidade do trabalho que eu pro-
duzia, havia muito pouca reac¢do, muito pouca critica, da
parte dos leitores. A nao ser quando eram tocados directa
e pessoalmente, por uma noticia. Porque por razdes civicas
ou de dever de cidadania, ndo era comum criticar este tipo
de jornalismo que eu prdprio tinha consciéncia, muitas ve-
zes, que ndo estava feito de acordo com os meus critérios
ou com o meu desejo. Fosse por falta de tempo, de infor-
macgao ou porque havia la o espaco reservado e eu tinha
que preencher. Isso desiludiu-me muito. Eu comecei a per-
ceber que poderia vender, entre aspas, como nds dizemos
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aqui, “gato por lebre”. Que as pessoas comiam tudo que se
lhes dava. Um dia eu estava na sede da Unesco, em Paris,
a espera de uma reunido e, falando com a secretaria que
estava ali, ela perguntou-me se eu gostava de ser jornalista
e eu falei-lhe desse descontentamento. Ela disse: “Mas isso
é educacdo para os media, é literacia mediatica. Olha, aca-
bamos até de publicar dois trabalhos sobre isso, tenho todo
gosto em lhe oferecer”. Para mim, aquilo foi com se tives-
se aberto um outro continente, o lado do receptor, o lado
do leitor. Era o lado do utilizador dos media, sobre o que
eu nunca tinha pensado, nunca tinha olhado para aquilo e
de toda forma se encaixava. E, curiosamente, eu comecei a
trabalhar alguma coisa nesse lado e acabei por ser convida-
do para a Universidade do Minho para vir, precisamente,
fazer educaciao para os media para os cursos de formacao
de professores e educadores de infancia, onde trabalhei du-
rante 10 anos. Essa ¢ um pouco a minha trajetéria, que foi
uma trajetoria de tentar entender que para o jornalismo é
importante o outro lado, sem o qual o jornalismo ficava
truncado, com alguma deficiéncia. E eu trabalho nessa li-
nha cruzando, digamos assim, a cidadania, a formacao de
cidaddos com a actualidade jornalistica. E é um pouco ai
nesse terreno da educagdo para os media e do jornalismo,
mas visto pelo lado do cidadao, que eu tenho vindo a tra-
balhar ultimamente. X
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